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Comunicacéo e Culturana Amazoénia

APRESENTACAO

Fabio Fonseca de Castro
Otacilio Amaral Filho

Estelivroretomaasériede publicacfes “Comunicagao, Culturae
Amazonia”, iniciadaem 2010e que, tendo o mesmo nome do Programa
de Pos-graduacdo que a edita, deseja assinalar nosso compromisso com
a investigacéo cientilca a respeito dos fend6menos sociais abrigados sob
esse trindmio. Com efeito, o proprio titulo da obra, “Comunicacdo
e Cultura na Amazonia”, convalida esse compromisso.

Programa de Pos-graduacdo profundamente marcado pelo
didlogo com as Ciéncias Sociais e pela perspectiva interdisciplinar, nos
afastamos dos referenciais que defendem uma percepcao essencialista
dos fenbmenos de natureza comunicacional. Defendemos a ideia

de uma pesquisa em Comunicagao ancorada nas herancas e nos
incomodos das Ciéncias Sociais, notadamente no didlogo com a
SociologiaecomaAntropologiae, portanto, nacompreensao dequea
Comunicacdoé, fundamentalmente, umaquestéo de naturezacultural.
A essapercepg¢ao, acrescentamos 0 compromisso, institucionalizado
pornossauniversidade, de atuar, centralmente, no espagoamazonico.
Os capitulos que compdem esta coletanea assinalam essa
identidade. O capitulo que abreacoletanea, intitulado “Os espetaculos
culturais na Amazoénia: Do Boi de Parintins ao Cirio de Nazaré”, é de
autoria de Otacilio Amaral Filho, doutor em Ciéncias Sécio-Ambientais
e professordo Programade Pos-Graduacdoem Comunicacgéo, Cultura
e Amazonia(UFPA) e de Reginade FatimaMendonca Alves, doutora
em Ciéncias Sociais, professora da Faculdade de Comunicacéo
da UFPA. O trabalho re"ete sobre a evolugdo das manifestacdes
tradicionaisemdirecdo ao formato dos espetaculos contemporaneos.
Discute comoesseseventossetornammarcados peloenquadramento
midiatico e pelo processo de publicizacdo da manifestacdo e como esse
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modelo espetacular se insere nos rituais de consumo das sociedades
contemporaneas. A tese central do trabalho é que a producdo dos
espetaculos culturais, na contemporaneidade, diferente do campo
de producéo da arte, estd ligada a ideia da cultura como politica.
Por essa razéo, os espetaculos comportam uma dimensao massiva e
obedecem a um agendamento globalizado, associado ao formato de
festas populares.

Ivone Maria Xavier de Amorim Almeida, doutoraem Historia
Social e professorado Programa de Pds-graduacdo em Artes (UFPA)
escreve o capitulo intitulado “O Cirio de Nazaré: a Festa, o mercado e
osmeios de comunicagdo”. Seu trabalho temapropostade investigar
o Cirio de Nazaré na contemporaneidade e em sua relagdo com o
mercado e com 0s meios de comunicacéo. Para fazé-lo, observa o
momento histdrico, situado na décadade 1970, no qual essa festividade
passou a ser veiculada pelos meios televisivos locais. Sua analise utiliza
omarcoreferencial dos Estudos Culturaisedialogacomhistoriadores
e memorialistas, especialistas em estudos sobre o Cirio de Nazaré.

No capitulo “Midia, cultura e sociedade em Belém. Iniciando
uma fenomenologia do Cinema Olympia”, Fabio Fonseca de Castro,
doutor em Sociologia e professor dos Programas de P0s-graduacéo
Comunicacao, Culturae Amazonia (UFPA) e em Desenvolvimento
Sustentavel do Tropico Umido (Naea-UFPA) e Marina Ramos Neves
de Castro, doutorandaem Antropologiano Programade Pos-graduacéo
emAntropologia(UFPA),realizamumaobservacdofenomenologica
do cinema Olympia, tradicional espaco de exibi¢do de Belém. Seu
objetivoécompreenderaexperiénciasocial,emsuadimensaohistorica,
do ir ao cinema, e em especial do ir ao cinema Olympia. Com esse
propdsito, os autores discutem a experiéncia social que envolve esse
cinemaenquanto formasocial, sedimentada navivénciabelemense e
transposta em multiplas narrativas, da memaria coletiva a literatura,
como uma experiéncia ndo apenas midiatica (o cinema como midia),
nédo apenas mediada (0 cinema como interacao social) mas, também,
midiatizada (o cinema como experiéncia e cultura).
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O quarto capitulo da coletéanea traz o trabalho “Contos
fotogra®cos da Amazonia: memoria, imagem e narrativa”, de autoria de
Regina Rosseti, Priscila Ferreira Perazzo — ambas docentes do Programa
de Pés-graduacdo em Comunicacdo da Universidade Municipal de S&o
Caetano do Sul — e Durval Moretto Junior, mestre em Comunicagao
por essa instituicao e docente na Universidade Santa Cecilia. Regina
Rosseti € doutora em Filoso!a pela Universidade de Sao Paulo (USP)
e Priscila Ferreira Perazzo é doutora em Historia Social igualmente
pelaUSP.Otrabalho portasobre narrativas de memaorias de pessoas da
Amazonia por meio de imagens fotogra!cas. Considerando a fotograla
um meio de comunicacdo cultural e de identidade social e utilizando
referenciasde Bergson eProusto capitulore“etesobreasrelacbesentre
imagem, memoria e narrativa na producao das identidades.

Segue-se o capitulodenominado “Poroutraordem do consumo
deimagens: Umestudo de casosobre ilustracdes de livros de Dalcidio
Jurandir ontem ¢ hoje”, de autoria de John Fletcher, doutor em
antropologia e de Ernani Chaves, doutor em !loso!a e professor
dos Programas de Pds-graduagéo em Antropologia, em Psicologiae
em Filoso!a (UFPA). O capitulo empreende uma leitura visual das
ilustracdes de capa dos livros Belem do Gréo Paréa e Ribanceira, do
escritor paraense Dalcidio Jurandir. Para tanto, discutem como essas
ilustragbes, mesmo inseridas num eixo epistemologico moderno,
também conformam poéticas visuais ao dialogar com um passado
local, carregado de estruturas de sentimentos con"ituosas e de contatos
interculturais.

Manuel José Sena Dutra, doutor em Ciéncias Sécio-Ambientais
e professor da Faculdade de Comunicacdo e do Programa de Pos-
graduacdo Comunicacédo, Cultura e Amazoénia (UFPA) e Edenice
Pereira da Silva, mestre em Comunicagdo formada no PPGCOM-
UFPA trazem, com o capitulo “O Imaginario Amazoénico no DVD
Patati Patata VVolta Ao Mundo: Discurso do clip ‘Amazonia’ as Criangas”,
umare"exdoacercadoimaginarioamazénico contido no clip musical
“Amazonia”, no DVD Volta ao mundo, dos palhacos Patati e Patata.
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Suaproposicao éanalisar umafaixado tltimo langcamento desse meio
audiovisual, que da destaque para a Amazonia e mostra um discurso
proximo, se ndo similar, a um discurso antigo e estereotipado visto
nos meios de comunicacéo social.

O sétimo capitulo da obra, “Concentragdo de Midia no
Brasil e na Amazonia: A telenovela em questao”, de autoria de
Paulo Faustino, doutor em Comunicacdo Social pela Universidad
Complutense de Madrid e docente da Universidade do Porto e de
Eva Maués, doutoranda em Ciéncias da Informacgdo e Comunicacao
naUniversidade de Aix-Marseille, analisa os efeitos daconcentracédo
da propriedade e das audiéncias das midias televisivas brasileiras. A
questdo ¢ colocada, pelos autores, a partir de um estudo empirico: a
recepc¢éo, na sociedade amazonica, danovela “Amor Eterno Amor”,
exibida pela Rede Globo de Televis&o.

O capitulo seguinte traz a contribui¢ado intitulada “Memorias
interioranas: Campo e Cidade através do Radio numa Comunidade
Ribeirinha Amazo6nica”, escrito por Antonio Mauricio Dias da Costa
e Catia Oliveira Macedo. O professor Antonio Mauricio Dias da
Costa e doutor em Antropologia Social pela Universidade de Séo
Paulo e docente nas Faculdade de Historia e nos Programas de P0Os-
graduacdoemHistoriaeemSociologiae AntropologiadaUniversidade
Federal do Para.Cétia Oliveira Macedo, por sua vez, € doutora em
Geogra'a Humana pela Universidade de Sdo Paulo, professora do
Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Para (IFPA)
e da Universidade do Estado do Para (UEPA).O capitulo estuda o
papel dos programas de radio nas trocas comunicacionais da Amazonia.
Para fazé-lo, acompanha a meméria dos moradores mais antigos da
comunidade da Foz do Cravo, localizada as margens do Rio Bujaru,
na Amazonia Oriental, explorando suas lembrancgasa respeito dos
programasde radio captadosnalocalidade e discutindo as referéncias
simbolico-espaciais do lugar.

O nono capitulo é de autoria do doutor em Comunicacgéo
pela Universidade Federal do Rio de Janeiro Marcello Gabbay.
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Sua contribuicdo para o livro chama-se “Pau e Corda: Ou como
se manejam as palavras na cena alternativa do carimbo do Para”.
Gabbay procura observar as formas de manejo estratégico da no¢ao
ordinaria de “autenticidade” e de termos correlatos, como “raiz”
e “original” por parte de comunidades locais, no interior do Para,
discutindo como essa nogdes impactam na formacgédo de uma cena
ou circuito cultural alternativo. O capitulo re"ete sobre o papel dos
veiculosdecomunicagdomassivosdaregido,bemcomodejornalistas
eformadoresde opinidoedaspoliticaspublicas,emgeral, no processo
de favorecimento da autonomia da producéo cultural.

Fechando o livro, temos o texto “Acai — Cacho de signos”, do
professor e poeta Jodo de Jesus Paes Loureiro, doutor em Sociologia
pela Universidade de Paris V e professor aposentado da UFPA, onde
aindaatuado Pos-graduacdoem Artes. Emseutrabalho, PaesLoureiro
re"ete sobreadimensao simbodlicado acai, tradicional fruto amazonico,
no imaginario social da regido. Partindo da ideia de que a cultura
amazonica tem, dentre suas caracteristicas, a dominancia poética do
imaginario, com uma profunda intercorréncia entre o imaginario e o
real, Paes Loureiro observa as dindmicas intersemioticas que tematizam
o fruto. Em sua compreensdo, 0 agai constitui um signo gerador de
criatividadeartisticaguesedisseminaporinimerostecidosde producéo
desentidos: narrativas orais, artesanato, literatura, artes visuais, artes
cénicas, musica, cinema, arte joalheira, publicidade, design, etc.

A coletanea explora de maneira variada, como se V&, a relacdo entre
culturae comunicacdo na Amazonia. Seraperceptivelumpredominio
da tematica sobre a imagem e o audiovisual, mas igualmente esse
campo se apresentade umaformavariada, consideradaadiversidade
das abordagens e dos objetos tematizados pelosartigos.

Fazemos votos de uma boa leitura e esperamos ter podido
reunir, aqui, um conjunto representativo de temas e autores que
fazem e colaboram com o Programa de Pds-graduacdo Comunicacéo,
Cultura e Amazonia.

15



Comunicacéo e Culturana Amazoénia

Capitulo 1

Os espetaculos culturais na Amazénia: Do Boi de
Parintins ao Cirio de Nazareé

Otacilio AMARAL FILHO!
Regina de Fatima MENDONGCA ALVES 2

Resumo

O capitulo apresenta resultados da pesquisa “Os espetaculos culturais na
Amazodnia”, realizadano PPGCOM-UFPA. A producéo dos espetéaculos culturais
na contemporaneidade, diferentemente do campo de producdo da arte, esta
ligada a ideia da cultura como politica e por isso mesmo, esta direcionada para
0 grande publico, obedecendo a um agendamento globalizado no formato de
festas populares. A evolucédo das manifestagdes tradicionais para os espetaculos
contemporaneosatinge o formato destes eventos peloenquadramento midiatico, na
amplapublicizacdodamanifestacdo, mas,antesdetudo, pelomodeloespetacularno
que denominamos de rituais de consumo. Os rituais de consumo organizam-se na
ordemdaeconomiade mercado, pelaofertade um complexo de produtos e servicos
que se diversilcam a partir de possibilidades existentes no processo generalizado
da producdo. Os espetaculos culturais entram na oferta por que atraem o grande
publico e representam a vida e a tradicdo local ao potencializarem a geracao de
trabalho e renda, reajustando, desse modo, relagdes econémicas e sociais internas
destas comunidades. S&o circunstancias que forma o modelo do espetéaculo para
que sejam patrocinados pelo governo e pelo mercado, a0 mesmo tempo em que
se criam condi¢6es de entrada de um publico consumidor da festa e de outros
produtos criados de acordo com a natureza da manifestagdo num intenso processo
de publicidade. Entre outros aspectos como a publicizacdo e o consumo, veri!ca-

1- Doutor em Ciéncias Socioambientais pelo Programa de Pds-Graduagdo em Desenvolvimento
Sustentavel do Trépico Umido, do Nucleo de Altos Estudos Amazdnicos da Universidade Federal do
Pard. Docente da Faculdade de Comunicacdo e do Programa de P6s-Graduacdo em Comunicacéo,
Cultura e Amazdnia, Universidade Federal do Pard. E-mail: otacilioamaral!lho@gmail.com.

2- Doutora em Ciéncias Sociais pelo Programa de Pés-Graduagdo em Sociologia e Antropologia da
Universidade Federal do Para. Docente da Faculdade de Comunicacédo, Universidade Federal do Para.
E-mail: reginalves@yahoo.com.br
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seamidiatizacdo da maioria (ou de parte expressiva) desses espetaculos através da
televisdo e da internet movimento que se acentua especialmente no !nal do século XX.

Palavras-chave: Cultura; Midia; Espetaculo; Consumo.

1. Introducéo

A cultura pode ser caracterizada pela diversidade no que se
refereao conjunto de manifestacdes quearepresentam. Paes Loureiro
(2005, p. 5), alrma que “a cultura amazonica é uma diversidade
diversa, no conjunto dadiversidade do mundo por se constituir numa
realidade Unica por sua complexidade e auto-eco-organizacgéo, para
explicar estariqueza cultural. Por outro lado, na contemporaneidade,
a cultura mudou sua organizacao conduzida, até entdo, pela cadeia
tradicional que a mantinha ao longo das geracdes, para o que se pode
chamar de um modelo de "uxos de producao cultural, com base na
ruptura do modelo tradicional e passa a se orientar pela “festa” com
a copia de cenas, enredos e alegorias das manifestagdes culturais
afetadas pela comunicagdo no seu modelo de (re)producéo para o
consumo. Castro (2013, p. 115) nos mostra a partir da visdo de uma
intelligentsia belenense, a Amazonia como uma ‘colonia brasileira’,
“continuamente explorada nos seus recursos ¢ humilhada nos seus
direitos mais elementares” vista por uma dimensao alegorica, como
uma consciénciade representacdo, que oscilaentre o mito e afronteira
que ele caracteriza como proprio da moderna tradi¢cdo amazonica.

Assim, a0 mesmo tempo em que reproduz elementos da
experiéncia tradicional de manifestacdo cultural se legitima por um
modelodehibridacdocujoresultadoébaseadonacopiadamanifestacdo
original, por uma natureza essencial, que ¢é a festa, o0 espetaculo
na logica da comunicagdo. A maioria dos espetaculos culturais na
Amazonia reproduz o modelo da disputa entre dois “personagens” e
suas respectivas torcidas, como é o caso do boi de Parintins, com o
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Caprichoso e 0 Garantido, o Sairé, com os botos cor-de-rosae tucuxi,
as Tribos de Juruti, com as tribos Mundurukus e a Marapinima e as
Cirandas de Manacapuru com a Flor Matizada, Guerreiros Mura e
Tradicional semelhante aos espetaculos de futebol e outros esportes.
Todos com o seu palco, da cena circense, an!teatros onde a festa
acontece: bumbodromo, sairédromo, tribddomo, cirandrodomo e
outrasarenas. Algunsseapresentamnomodelodacenacarnavalesca,
como € o caso do Arraial do Pavulagem, o Boi Tinga e Veludinho, os
corddes de passaros e 0 carnaval que se apresentam narua. E umem
especial que € o Cirio de Nazaré, como um caso emblematico, por
tratar-se de uma festa religiosa que pela sua dimensdo e importancia
destacamos como um dos principais espetaculos culturaisda Amazonia.
Na anélise que aqui fazemos categorizamos 0s espetaculos
culturais como fendmenos de comunicacéo e como produtos simbolicos
e que queremos analisar também por uma perspectiva tangencial
como rituais de consumo na ordem da cultura global. Santos (2005,
p. 63) nos diz que [...] “aquilo que chamamos de globalizacédo €
sempre a globalizagcdo bem-sucedida de determinado localismo. Por
outraspalavrasnéoexiste condi¢doglobal paraaqual ndo consigamos
encontrar uma raiz local, real ou imaginada, uma insercéo cultural
especilca’. Este percurso identilca também a dialética entre uma
globalizagcdo hegemdnica conduzida pelo capitalismo neoliberal e
uma globalizacdo ndo hegemonica que se rege pela emancipacéo social
e se insere tanto na l6gica econbémica quanto cultural como uma
caracteristica do pos-colonialismo. E nesta ordem que entendemos
estes espetaculos aqui estudados especialmente por um viés poés-
colonial de substituicdo da narrativa colonial pela narrativa do ponto
de vista do colonizado, mantendo, portanto, o seu vinculo essencial
que é a colonialidade. Uma dialética que expressa o0 modelo colonial
e pos-colonial. A esséncia da relacdo é o modelo que se forma na
colonialidade do poder (BALLESTRIN, 2013) que termina por
qualitcar e classi!car os processos socioculturais que nos guiam.
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2. Os espetaculos culturais na Amazonia

Queremos a!rmar, antes de tudo, o modelo de analise sugerido
por Martin-Barbero (2004, p.144) quando propbe “a apari¢do de
um novo modelo de existéncia do popular, con!gurado a partir
da 'desarticulacdo do mundo popular como espaco do Outro, das
forcas de negacdo do modo de producéo capitalista’ e da insercao
das classes populares nas condicdes de existéncia de uma sociedade
de massas”. Nesta logica estdo os espetaculos culturais como aqui se
analisa, e comotal,embora, aparentemente gozem de certa pluralidade
como produtos simbolicos e com certo grau de publicizagéo, tem sua
autonomizacao no ambito do capital visto principalmente pela acao
cultural que gera o produto, pelo modo de produgdo comunitaria e
pelovalor que Ihe é atribuido a partir dacomunicacdo como tecnologia
mercadoldgica. Bourdieu, diz que: “o sistema de producdo e circulagéo
de bens simbdlicos de ' ne-se como sistemas de relacdes objetivas entre
diferentes instancias de ! nidas pela funcdo que cumprem na divisdo do
trabalho de producao, de reproducao e de difuséo de bens simbdlicos
(BOURDIEU, 2009, p. 105).

A ideia é, portanto, caracteriza-los como produtos simbélicos
comorigemnas manifestagdesdaculturapopular, frutosdaexperiéncia
tradicional de transmissao oral, representada na ac¢do social de uma
comunidade ou grupos sociais e emboraremonte a diferentes origens
podem-se destacar as comemorac0es religiosas, o teatro e a musica
populares, as festas agricolas e agropecuérias e o carnaval. O circuito se
completacomaentradadestes espetaculos nos"uxosdacomunicacéo
em rede como acontecimentos midiaticos, cuja esséncia € a festa.
Bakhtin (1999, p. 7), diz que “as festividades sempre tiveram um
conteddo essencial, um sentido profundo, exprimiram sempre uma
concepcao de mundo.” S&o também formas do rito e do espetaculo
representando avida e o povo que nasua evolucao cresce e se renova
constantemente pela sua vida corporal e material como um corpo
popular, coletivo e genérico.
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Podemos falar em um embate entre heteronomia e autonomia,
tendo de um lado a ordem que se forma pelo desejo do outro a partir
dos interesses da cultura de consumo que se ordena pela légica do
capital como experiéncia da pés-modernidade e que recon!gura
as manifestacdes da cultura popular como festas ou festivais para
serem consumidas e como rituais de consumo. E por outro lado a
autonomia na sua forma radical, ndo hegeménica que recon!gura
suas proprias condicdes. Precisamos, neste caso observar a logica
produtiva da cultura popular, como fato social, que pela natureza das
suas mediacdes, produziu e deu sustentacdo a estas manifestacdes a
revelia ou por estar pressionada pelo processo de dominagao como
resisténcia como diz Marilena Chaui (1994, p. 39). Bhaba (1998, p.
26) faladosintersticiosaindacomrelacdoaosdominiosdadiferenca,
este olhar da pos-colonialidade, como um salutar lembrete das relac6es
“neocoloniais” que sobrevivem “no interior da‘“nova” ordem mundial
e da divisdo do trabalho multinacional.” E preciso pensar na ruptura
proposta por Martin-Barbero (2004, p. 112) que se produz “natomada
de consciéncia da atividade dos dominados enquanto cumplices da
dominagdo”. Estaé umaestratégia daautonomia, resultante da““unido
e a tensdo da sociedade instituindo-se e da sociedade instituida, da
historiafeitae da histdriase fazendo” (CASTORIADIS, 1995, p. 131),
quesetraduzpelarelagdoentredominacdo e dominados que se oferece
numa perspectiva de o que é que no dominado trabalha em favor
da dominacéo. E mais, a resisténcia e a réplica contida neste mesmo
processo, de tal sorte que a cultura é analisada, na maioria das vezes,
como objeto estatico no tempo da corrente tradicional, passivel de
manutencao e “resgate” quando &, na verdade, movimento permanente
deste conjunto de tensdes que regulam a vida em sociedade.

Os espetaculos culturais, do modo como estamos categorizando,
atravessamaexperiénciatradicional paraseconsolidarem“além”—um
pos-tradicional - “como um espaco de intervengao no aqui e no agora”
(MARTIN-BARBERO, 2004, p.113), como praticas resultantes, mas
gueseestabelecemnumaperspectivaqueretomaaideiada“industria
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cultural” pela l6gica de uma nova relagao entre o trabalho da cultura
e do comércio. Neste sentido, a cultura estende-se aos rituais de
consumo, forma de sustentacao da alienagdo como fendGmeno social
e seaproximaporaquidaglobalizacdo hegemonicaporenquadrar-se
no per!l produtivo do capitalismo monopolista.

Os rituais de consumo organizam-se na ordem da economia
de mercado, pela oferta de um complexo de produtos e servigos
que se diversilcam a partir de possibilidade existentes no processo
generalizado da producéo. Os espetaculos culturais entram na oferta
por que atraem o grande publico e representam a vida e a tradi¢do
local e potencializaremageracaode trabalho e renda, reajustando deste
modo, relagdes econdmicas e sociais internas destas comunidades e
do mercado.

O mercado na modernidade amplia a ideia de lugar de
negociacéo, de venda, valoresdetroca, dinheiro, preco, mercadorias,
paraumaabstracdo plenacriadapelanarrativamidiaticacomo mercado
mundial, isto €, como um lugar social do consumo, com um padréo
globalizadodenaturezasimbolicadomundodas mercadorias,enquanto
sentido, cujo enunciador real é a cultura de consumo publicizada
de forma intensa por uma linguagem prépria que alia publicidade,
jornalismo e diversdo. Podemos pensar numa intensa atividade de
marketing que aciona empresas, produtos e consumidores em um
universo de imagens proprias do mundo da publicidade. Kotler (1981)
de!ne o marketing como “a atividade humana dirigida para a satisfagdo
dasnecessidade e desejos, através dos processosdetrocas (KOTLER,
1981, p. 33)”. Aqui se oferecem todos os tipos de produtos, ruas
inteirascomograndesfeirase osshoppingscenters, eeventosproprios
para oferta de produtos, identi!cados no calendario comercial, o
natal e as festas de !m de ano, o carnaval, o dia da mulher, o dia
das maes, as festas juninas, as férias, o dia dos pais, o dia de !nados,
e outras tantas como as festas de rodeio, as feiras agropecuarias, 0s
eventos cientilcos e 0s eventos culturais. S&0 matérias mostrando a
comunidade, suas belezas e diversidades, convidando os turistas para a
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“festa”. S&0 anuncios publicitarios oferecendo os lugares turisticos e as
manifestacdes culturais. Podemos falar de uma“economia midiatica”
que classi¥ca a vida por variaveis monetérias e indicadores econémicos
e Tnanceiros gerados pelo capitalismo, mas, de forma estereotipada.
Mercado de a¢Bes, commodities, cotacdo do dolar e outra moedas
globalizadas, que sdo colocadas na mesma ordem de cestas basicas,
salario minimo e indicadores como IPCA, IGPM, INPC, SELIC,
para citar como exemplos que servem como referéncias simbolicas
de analise de processos socioculturais e da vida nas cidades.

E desse modo que os espetaculos culturais sio incorporados a
esse processo de comunicacéo pela narrativa midiatica, com base no
agendamento e na publicizacao da cultura popular no formato usado
pelo jornalismo e pela publicidade como parte da economia destas
cidades que os abriga. Sdo fotogra!as mostrando as pessoas, rico e
colorido vestuério, paisagens, cancdes, tudo formatado em um painel
de possibilidades pela agdo midiatica ndo apenas para produtos tangiveis
com origem nas manifestacdes culturais, mas principalmente para a
alrmacéo de idearios de empresas, organiza¢des nao governamentais
e politica de governo como forma de agendamento de cenarios de
consumo, tendo como base a natureza simbélicadaculturae esterico
Imaginario que por ela é oferecido.

Podemos destacar como a¢do midiatica, a transmisséo ao vivo
desteseventosparatelevisdoeinternetjanoformatodacenafantasma
como mostra Requena quando analisa a topologia do espetaculo
a partir da cena dominante, neste caso, a imagem capturada pela
camera e oferecida no “lugar virtual, essencialmente concéntrico”.
A imagem da televisdo, do cinema, do video, agora nos suportes
digitais que ira acompanhar o espectador onde quer que ele esteja,
desde que diante de uma TV, um computador, tablete ou celular.
De modo semelhante, Appadurai (2004, p. 50) identi!ca os *‘uxos
globais por cinco paisagens distintas: etnopaisagens, mediapaisagens,
tecnopaisagens, Inanciopaisagens e ideopaisagens. Interessa-nosem
especial neste capitulo,aspaisagens midiaticasisto €, explicacbesque
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partem da imagem, com base narrativa, como se fossem cortes da
realidade, séo personagens, enredos e formas textuais, “a partir dos
quais podem formar vidas imaginadas, as deles proprios e daqueles que
vivememoutroslugares”(...) desagregar-seemcomplexos conjuntos
de metaforas em que as pessoas vivem, pois ajudam a construir
narrativas do Outro e protonarrativas possiveis.” Esta experiéncia
ritualistica se caracteriza por uma acdo nao apenas da necessidade
ou utilidade de usar um produto, mas que obedece ao desejo que
impulsionao prazer decomprarumobjeto parasatisfacdo, deadquirir
um produto novo, ou de uma grife ou similar, ndo mais na logica da
utilizacdo, esimnaldgicadaimaginacéo, pelotrabalhodaimaginagéo
transformado em fato social. Em outras palavras, 0 consumo como
coisa social visto numa perspectiva ampliada como comunidades
de consumo, que repadronizam o status quo na forma de classes
como uma posi¢do assalariada de consumo®, na mesma ordem de
pertencimento requisitadas pela identidade e pelo imaginario como
“comunidades de sentimento” (DEBORD, 1997, p. 54) dai porque
passamos a chamar de cultura de consumo.

A producéo dos espetaculos culturais na contemporaneidade
diferente do campo de producdo da arte seja ela erudita ou popular,
esta ligada a ideia da cultura como publica, Geertz diz, “a cultura
€ publica porque o signilcado o €”. Esta direcdo que escolhemos
procura o grande publico agora obedecendo a um agendamento
globalizado que envolve possibilidades de atragdo que atinge os mais
diversos setores. A evolucdo das manifestagdes tradicionais para 0s
espetaculos contemporaneos atinge a memdaria e a linguagem destes
eventos pelo enquadramento midiatico, portanto, pela publicizacéo,
mas antes de tudo por um formato que denominamos de rituais de
consumo como javimos. Sao circunstancias que formamomodelodo
espetaculo paraquesejampatrocinados pelogovernoe pelo mercado,
ao mesmo tempo em que, criam condic¢Oes para a entrada de um
publico consumidor local e externo através da propaganda. Este
publico é atraido para os lugares onde acontecem os espetaculos
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ou os acompanham pela midia, e participa como elemento para
comporacenado espetaculo que serd ofertado como bem de consumo.
A memoria da manifestacdo passa a ser composta principalmente
pelo registro midiatico e a linguagem se adéqua ao cenério de cada
momento oferecido pelo agendamento do cenario global. Desta
memoria formada pela midia saem produtos audiovisuais, TImes,
fotos, e outros como grifes de roupas e acessorios, refrigerantes,
cervejas e publicidade de bancos. E paralelamente a permanéncia no
ciberespago dos materiais de divulgagéo e de publicizacdo. O jornalismo
é estratégico na divulgacdo, pautando cenarios de acordo com a
I6gica jornalistico-publicitaria e de entretenimento que compdem
as atividades culturais no contemporaneo. Pela légicado jornalismo,
estestemassdo pautados, buscando asregrasdanoticiabilidade como
atualidade e novidade agregando-se agora a espetacularizagdo como
regra de cobertura tendo como tematica predominante a questdo
ambiental. Pareceobrigatorio, desse modo, mostrar osespetaculos, ndo
apenas como arte popular, mas na ordem de uma cultura ambiental
que organiza o modo de producéo pela sustentabilidade e que tem
como fundamentoapreservacdodavidanaterra,que porsuavez,gera
uma ordem de controle e vigilancia que termina por conduzir aum
comportamento de consumo centrado no coletivo, por iSso mesmo,
criando um paradoxo entre o lucro e aresponsabilidade social do ponto
de vista da Idgica capitalista. O discurso se especilca em questdes
objetivasrelacionadasa"oresta, aaguae outros bens geradores destas
relagdes de consumo e meio ambiente. No momento em que a midia
agendou as manifestagdes da cultura popular, elas passaram por um
processo de enquadramento, visando principalmente, a publicizacdo
para atrair para as festas um publico externo que compde em boa

3- DEBORD (1997, p.53) faladessa “exibi¢do incessante do poderecondmico sob formade mercadoria,

que trans!gurou o trabalho humano em trabalho-mercadoria, em assalariado, resultou cumulativamente
emumaabundancianaqual aquestaoprimeiradasobrevivénciaestasemduividaresolvida, masresolvida
de um modo que faz com ela sempre torne a aparecer, ela se apresenta de novo hum grau superior”.
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medida a plateias destes espetaculos. Esse formato se consolida, em
grande parte, por uma aproximacédo de modelos trazidos da cultura
popular que por um processo de reconversao se dirigem ao grande
publico e que se consolidou na contemporaneidade na Amazoniapor
“espetaculos religiosos” como o Cirio de Nazaré, os culturais como
0 Boi de Parintins, Sairé, Tribos de Juruti e 0s esportivos como 0s
Jogos indigenas.

ParaBourdieu(2009) osbenssimbolicospodemserapresentados
por realidades que unem mercadorias e signi!cac6es, guardando
certa independéncia entre os valores mercantis e culturais mesmo
guando “a san¢do econdmica rea!rma a consagracéo cultural”. Assim,
podemosdizerqueaculturaampliaassuas caracteristicas produtivas,
parase adequar aumalogicamidiatizada, ancoradanapublicizacdo e
visibilidade, em que se Irmam novas possibilidades de representacéo
oferecidas por gramatica das midias, como economia politica de
comunicacdo, orientadas por hibridaces entre interatividade,
visualidade e tecnicidade. O boi de Parintins, as tribos de Juruti, 0
Sairé, a Ciranda, o Carnaval ganham semelhancas nas fantasias dos
personagens, nasalegorias, nosenredos, naformadeapresentacéo, na
integracdo com o publico, na utilizacdo politica pelos governos, no
uso pelas empresas como publicidade, aparecem como um modelo
inovador, compacto de “cultura popular”.

O Boi-de-Parintins, o Boi Tinga, o Sairé, a Flor do Maracuja,
a Ciranda de Manacapuru e as Tribos de Juruti sdo exemplos de
manifestagGes da cultura popular amazonicas, que invadem este modelo
daeconomiapoliticade comunicacdo, montando um mapa que mostra
a des-territorializacdo, vivida pelas culturas, do mesmo modo como
apresentaaemergénciade umaexperiénciacultural nova, destacando
aorganizacao e producao dos espetaculos culturais, trazendo lugares,
cenarios, atores, seus formatos como resultados da interatividade,
tecnicidade e da visualidade do contemporaneo, a sua topologia, a
economiageradapelaproducaoe principalmente oenvolvimento das
populacgdes naproducdo e consumo desteseventos. O Boide Parintins
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negociaestrategicamente com o carnaval no Rio de Janeiro, trocando
experiéncia, alegorias, fantasias, novos formatos, por exemplo. O
boi gerou também o Carnabol, espetaculo de rua, que acontece em
Manaus durante o carnaval.

3. O hiper Cirio

Escolhemos o Cirio de Nossa Senhora de Nazaré para ilustrar o
conceitodeespetaculosculturaisconsiderandoadualidade naorigem
da manifestacao entre o religioso e o profano como proprio destas
manifestacOes ligadas a vida nas cidades. Ao longo do tempo se alrma
como uma festa da cultura popular na Amazonia reproduzida em
inimeras cidades daregido. Alémdisso, pelanatureza espetacular da
manifestacdoedesuatransmissaopelateleviséoeinternetconstituindo-
se em um modelo exemplar de espetacularizacdo produzida pela
narrativa midiatica. A transmisséo de uma procissao religiosa que se
transforma em um espetaculo midiatico.

O Cirio de Nossa Senhora de Nazaré acontece todo segundo
domingo de outubro, em Belém do Para. A romaria, que conduz a
ImagemdaSantapelasruascentraisdacidade, realiza-sedesde 1793 e
é o ritual mais importante da Festa de Nazare, que se desenroladurante
15 dias, constituindo-se num complexo ritual, como o classi!cou
Alves (1980), composto por varios eventos religiosos e profanos, como
procissdes, 0 almoco do Cirio, apresentacdes artisticas e culturais e
outros que foram se agregando ao calendéario da festa, notadamente
nos ultimos anos do século XX. Pela polissemia e importancia, que
ultrapassaadimenséoreligiosa, remeteao conceito de fatosocial total
de Marcel Mauss (1974, p.41),umavez que neleexistem manifestacoes
diversas: religiosas, econdmicas, politicas, culturais, estéticas, midiaticas
etc. O Ciriotambémélugarprivilegiado paraaobservacaodastensoes
entre o catolicismo popular e o catolicismo o!cial, uma marca de
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origem que se atualiza hoje na disputa de producéo de sentidos no
campo midiatico.

Dasdescri¢cbesdo primeirocirioemerge umespetaculo marcado
pelaexibicdodopoderedacelite, pelanotamarcial, pelo ordenamento,
peladistribuicdo hierarquizadade lugaresnoespaco damanifestacéo.
Estima-se seu acompanhamento em dez mil pessoas, praticamente
toda a populacéo da cidade. Vianna (1905) e Dubois (1953) relatam
que 1.932 soldados o0 acompanharam, o que mostra como era forte
a presenca militar em Belém.

O Cirio sempre foi noticia na imprensa e no radio paraenses,
mas é comatelevisdo que alcancaavisibilidade que impulsionou seu
crescimento, ampliando os limites de sua recepcédo, a medida que
avangam 0s meios técnicos de captacao e difusdo de imagens, até a
mundializacédo atraves da internet, em 1997, quando a TV Liberal,
alliada a Rede Globo de Televiséo, foi a primeira emissora a colocar
a integra da transmissdo da romaria na rede. Os acontecimentos
midiaticos, segundo Daniel Dayan e Elihu Katz, séo momentos
historicos televisionados ao vivo que atingem amplas audiéncias
nacionais ou mesmo mundiais. Sao tdo diversos como a chegada
do homem a Lua, os Jogos Olimpicos, o funeral do presidente John
Kennedy, as peregrinacgdes do papa Jodo Paulo 11 ou o casamento de
Charles e Diana, para citar algumas coberturas estudadas pelos dois
autores. Comtodaadiversidade entre eles, esses acontecimentos dao
forma a um novo género de narrativa que explora a potencialidade
damidiaeletronicaem concentrar aatencgéo “universal e simultanea”
ao aproximar do real, pela sua atualidade, a historia que esta sendo
contada. Sao acontecimentos que ao serem transmitidos oferecem
uma aproximagéo nitida do real conferindo dessa forma, a televiséo
uma espécie de aura que transformam também o “ato de assistir”
(DAYAN; KATZ, 1999, p. 17).

OCirioingressanessadimensao quandoatelevisdo comecou
anarra-loem 8 de outubrode 1961, naprimeiratransmissao direta da
TV Marajoara Canal 2, dos Diarios e Emissoras Associados, de Assis
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Chateaubriand, recém-inauguradaem 30 de setembro. Ao transmiti-lo
aovivo,aTV transporta-o paraaesferamidiatica, naqual o reconstroi
sob a égide de sua ldgica e de sua gramatica, para entdo oferta-lo ao
telespectador. Esseéumprocessoqueseaperfeicoapelaconvergéncia
de midias no contemporaneo, permitindo a vivéncia a distancia bem
caracterizada na gura do peregrino on line, aquele que “acompanha”
o Cirio pelainternet, de outro pais, muitas vezes reproduzindo rituais
como o almogo com comidastipicas (ALVES, 2002; ALVES, 2012).
Eco (1991, p. 182) diz que a transmissao direta nunca se apresenta
como representacao especular do acontecimento que se desenvolve,
mas sempre — ainda que as vezes em medida in!nitesimal — como
interpretacdo dele. O que o telespectador das diversas emissoras assiste
é, assim, uma interpretacdo do Cirio, construida, em cada uma delas,
através de uma cadeia de interpretacfes e negociacfes que comeca
na verdade bem antes, ainda na concepc¢ao do projeto de cobertura.
Essa cadeia, permitida pela evolucdo técnica, leva as emissoras a
tentativa de superacédo a cada Cirio. Nos ultimos trés anos o grande
espetaculo tem !cado por conta da TV Liberal, que usou sua localizacéo
privilegiadanotrajeto do cortejo e projetou o estudio sobre a Avenida
Nazare, proporcionando aos romeiros a visao antes reservada aos
telespectadores, transformando-os na calorosa plateia que aplaudiu
shows improvisados, como um dueto do padre Antonio Maria com
a cantora Gaby Amarantos. A emissora tem usado amplamente as
imagens aéreas, proporcionando a visdo da grandeza do cortejo. Ao
mesmo tempo, usando um link mével, permitiu que o telespectador
tivesse uma aproximacao inédita com detalhes da romaria — como
0 atrelamento da corda a berlinda - que também passou a caber na
palma da méo, com a recepc¢ao pelos aparelhos iPAD e iPOD.
Emsintese, mais umgrande passo nadirecdo dotechno Cirio,
um conceito de transmissdo de!nido pelo jornalista Emanuel Villaga,
entdo diretor de jornalismo da TV Liberal, em 2001, como a reunido
deespetaculo,informacdoetecnologiaemaltasdoses (ALVES, 2002, p.
196). Priorizaa mistura de entretenimento e emocao, e ndo a re"exao,
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como se veri!ca no novo formato da cobertura da TV Liberal, a partir
dosprimeirosanosdaqueladécada. Assimcomoacameraseaproxima
dos detalhes, o estudio também busca se aproximar e reproduzir
0 clima das ruas por meio de uma linguagem informal, familiar,
que, entretanto, ndo descuida do ritmo jornalistico. No ambito da
organizacao interna, o gerenciamento daagendade eventos da Festade
Nazaré evoca as formulagdes do !ldsofo Gilles Lipovetski, para quem
vivemos, desde os anos 50 do século passado, um estado inédito de
intensi !cacdo do mercado, do individuo e da escalada técnico-cientilca,
tripé caracteristico da modernidade. A partir dos anos 80, 0 avanco
da globalizacédo e das novas tecnologias de comunicacao acelerou o
fendmenoqueelebatizoude hipermodernidade, caracterizadaporuma
série de novos comportamentos e modos de vida como a cultura do
mais rapido e do sempre mais: mais rentabilidade, mais desempenho,
mais "exibilidade, mais inovacédo (LIPOVETSKI, 2004, p. 56-57).
Pode parecer o slogan de um novo modelo daindustriaautomobilistica,
mas ndo poderia ser um programa para o hiper Cirio, adaptacéo, para
a rua, do techno Cirio da tela? Um Cirio do qual se espera também
novas atracdes, a cada ano, no modelo de ressignilcacdo das festas
populares,negociando cadavezmaisdepertocomaldgicaespetacular
da midia.

“Associar modernidade com peregrinacdo pode parecer
surpreendente”, diz Hervieu-Léger (2008, p. 87), mostrando que
0 peregrino, surgindo bem antes do praticante regular da religido e
presente na historia de todas as grandes religides e da sociabilidade
religiosa, ndo é somente antigo, mas também perene. Seus estudos
fornecem elementos para se pensar a atualiza¢édo das tensées do Cirio
a0 caracterizar o peregrino — 0 n0SSO romeiro, numa aproximagao
com a realidade do Cirio — como uma !gura tipica do religioso em
movimento, correspondendo a uma forma de sociabilidade religiosa
gue se encontra em plena expanséo, sob os signos da mobilidade e
da associagdo temporéaria. Representa uma oposicdo a Tgura do
praticante regular que de!nia os tracos tipicos de uma sociedade
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religiosa paroquial (HERVIEU-LEGER, 2008, p. 88). A pratica
religiosa do peregrino é voluntaria, autbnoma, variavel, individual,
movel e excepcional ou extraordinria, na contraméo do praticante,
gue se pauta pela obrigatoriedade, pela repeticédo e pelas normas da
instituicdo entre outras caracteristicas que o distanciam do peregrino
(HERVIEU-LEGER, 2008, p. 98).

As transmissdes de TV sdo documentos preciosos para se
estudar a evolucdo do Cirio. Elas re"etem as antigas tensdes entre
0 catolicismo cristocéntrico pregado pela Igreja e o catolicismo
popular, de matriz ibérica, no qual promessa ao santo é divida que se
paga principalmente com sacrificio, inclusive fisico. Mas também, e
principalmente, mostram — mesmo no que nao conseguem dizer, ao
narrar os fatos em tempo real — 0s impasses de uma festa que virou
fendbmeno de massa. Sua narrativa espetacular captura imagens de
Impacto nas promessas que evocam sobrevivéncias dos "agelantes
da Idade Média no Cirio da Idade Midia: closes dos pés feridos na
corda da berlinda, penitentes de joelhos no asfalto, rostos em éxtase.
Amaioriadessasimagensestano index damidiacatolica, queaponta
Maria como caminho para Jesus e convoca 0s 18is aos sacramentos.

A publicizacdo da festa religiosa pode ser vista também
como um componente proprio do acontecimento neste formato
espetacularizado que caracterizamos. Em primeiro lugar pela sua
natureza espetacular, em que se pode destacar o grandioso e 0
maravilhoso das procissdes, 0 mar de gente que se movimenta no
segundo domingo de outubro e as cenas dos corpos em sacrificio
gue formam as imagens do cortejo. Elementos como a berlinda, os
promesseiros e a corda sao cenas de destaque na narrativa midiatica
do cirio. Por outro lado, o acontecimento estd também alicercado
pela festa, que da mesma forma oferece uma narrativa que conta o
almoco do cirio como um ritual onde sé&o consumidas iguarias como
0 pato no tucupi e a manigcoba. O espetaculo cultural e religioso,
comas sociabilidades originadas pela festano Cirio, traz para Belém
um grande namero de turistas, que inicialmente pensamos como um
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turistareligioso que compde um publico neste capitulo caracterizado
como consumidor. Que consumidor € este? Como é atraido para o
acontecimento? Como aparece neste periodo dafesta? E este material
que dacorpo ao marketing religioso como uma vertente do marketing
social e que precisa ser olhado além da promocéo de vendas, ou seja,
como uma atividade de socializacéo e !delizacdo de um peregrino cujo
comportamento se caracteriza como consumo. E preciso enfrentar o
preconceito que orienta os servicos religiosos prestados pelas igrejas
como marketing e buscar entender a necessidade da publicidade
pela sua funcdo informativa e persuasao deste publico alvo, que é o
consumidor religioso.

A cena dos espetaculos tende, como narrativa midiatica,

a reproduzir modelos no formato das manifestacdes. As maiores
evidéncias estdo nas alegorias, nas fantasias e nos carros alegoricos
que cada vez mais !cam parecidos nos diferentes espetaculos. A cena
principal do palco circense quando capturado pelas cameras digitais,
0 enredo tematico, o publico como uma unidade do espetaculo, o
brincante, a torcida ou galera, como nos espetaculos de futebol, a
cunha poranga personagem do Boi de Parintins, Sairé de Santarém
e Tribos de Juruti, semelhante as rainhas de bateria e rainhas das
escolas de samba. Artesdos do Boi de Parintinse do Sairé de Santarém
migram para o carnaval do Rio de Janeiro trabalhando nas alegorias
e fantasias.

O mercado de produtos, con!gurado nos rituais de consumo,
como o turismo se amplia. O Cirio de Nazaré, que noinicio se formava
pelas procissdes da trasladacdo e do cirio propriamente dito, hoje
conta com 12 procissdes* para atender publicos diferentes embora
com a mesma intencdo, participar da festa religiosa e do espetaculo

4- Procissdesdo Traslado, RomariaRodoviaria, RomariaFluvial, Moto Romaria, Trasladacéo, Procisséo
do Cirio, Ciclo Romaria, Romaria da Juventude, Romaria das Criangas, Romaria dos Corredores,
Procissdo da Festa e Recirio.
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gue se desenrola no seu curso e que sao acompanhadas pelas “cenas
midiaticas” momento a momento, em tempo real por um publico
gigantesco que assiste pelatelevisdoeinternete o publico dafesta, no
ano de 2016 estimado 2,6 milhdes de pessoas, que esta e tem nesta
cena, a sua participacéo.

4. Consideracdes finais

Estes espetaculos com origem nas manifestacdes da cultura
popular estdo sendo replicados emtoda a regido amazo6nica com base
em um principio essencial: a festa. Pela festa se constitui o produto
e 0 produto oferece um lugar imaginado onde ocorre a diversao: as
cidades como lugares de consumo. A partir da cena miditica, se
enxerga e se pode alcancar os palcos onde os espetaculos acontecem
acompanhando as transmissdes pela televisdo e postadas na internet
como matérias jornalisticas, nos TImes, nos clipes, nas fotos e pela
publicidade. A narrativa midiatica, como em um passeio, um "aneur
midiatico, nos leva a cidade das compras, do turismo, da aventura
como lugar imaginado, oferecendo ao visitante e a sua populagao o
que ha para se ver e viver.

O produto simbolico esta na mesma esfera de valor de um
produto tangivel como mercadoria, ele tende a se ampliar como
natureza do trabalho que envolve tempo de realizacdo e materiais

utilizadospelocriadoroucriadores, que estdonaordemmercadoldgica
de producdo, masse acrescentaaeste trabalho umvalor estritamente
cultural, que, termina por lhe dar a con!guracéo valorativa que o
categoriza para 0 mercado de bens simbélicos como um produto
cultural e no caso das manifestagcGes da cultura popular para o que
classi'camos como espetaculos culturais na ordem de uma cultura
midiaticareguladaporumaheteronomiasocial cujaessénciaestanos
mecanismos econdémicos do mercado e na publicizagdo em escala global.
Desse modo, a cultura tem sua autonomia ordenada por uma

32



Comunicacéo e Culturana Amazoénia

producdo centralizada mantendo e valorizando na manifestacdo o
sentidode lugar de producéo, seu local, sua identidade, paraenquadréa-
loereespacializa-locomoglobal pelapublicizacdo,afestaquandoela
aparece como prépriodamidiae obedecendoaldgicade umaeconomia
politicada comunicacdo. Nesse sentido a logica termina por reforcar
0s modelos efetivos, ndo pela sua autonomia, mas pela heteronomia,
ou seja, aqueles que dao certo do ponto de vista mercadolégico pela
performance, cuja elcacia atrai o grande publico, terdo garantido
publicizacéo e visibilidade requisitos essenciais para existéncia no
mundo da publicidade.
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Capitulo 2

O Cirio de Nazaré: A festa, o mercado e 0s meios de
comunicacao?

Ivone Maria Xavier de Amorim ALMEIDA

Resumo

Este capitulo analisa o Cirio de Nazaré na contemporaneidade e sua relacdo com o
mercado e 0s meios de comunicacgdo. O marco de referéncia analitica € a década de
70doséculo XX, quando afestapassaaser veiculadapelos meiostelevisivoslocais.
Analisaainda pecas publicitéarias que usam o Cirio como elemento de mediagéo. A
analise feita encontra amparo em tedricos dos Estudos culturais — Martin-Barbero
(2006); Bhabha (2007) e Hall (2006) —, ao mesmo tempo em que dialoga com
historiadores e memorialistas, especialistas em estudos sobre o tema em questao.
Assim, neste capitulo o Cirio de Nazaré é compreendido como o entre-lugar,
espaco propicio a elaboracéo de estratégias de subjetivacdo que marcam a festa no
tempo presente.

Palavras-Chave: Festa; Mercado; Meios de Comunicagéo.

1. Introducéo

O Cirio de Nazaré, tema central deste capitulo, € umafesta que
ocorre, anualmente, na cidade de Belém do Para, mais especi ! camente
no segundo domingo do més de outubro. Sua estrutura ritualistica
temsuasorigensno catolicismodevocional que surgeem Portugal por

1- A construcéo deste capitulo se baseia na pesquisa etnogra!ca sobre a Festa de Nazaré, realizada no
periodo de 2006-2008 que serviu de base para a elaboracao da tese de doutorado em Histdria Social “O
Cirio de Nazaré: a festa da fé e suas (re)signi ! cagdes culturais (1970-2008), defendida na PUC-SP, 2010.
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volta do século XV (COELHO, 2001), como re"exo das devogoes
marianas.

A Santa louvada no Cirio de Nazaré, em Beléem, é a Nossa
Senhora de Nazaré, que, até o Inal do século XIX, era chamada de
Nossa Senhora de Nazare do Desterro. Conforme indicam varios
estudos, até 1789, a festa em louvor a Nossa Senhora de Nazareé era
marcada pelas ladainhas e novenas no local do achado da Santa.
Todavia, em 1790, a Igreja Catdlica autoriza a realizacdo da festa
publica em homenagem a Virgem de Nazaré, marcando, a partir de
entdo, a o!cializacdo, por parte da Santa Sé, do Cirio de Nazaré. A
primeira procissdo, ou o primeiro Cirio o!cial, ocorreu em 1793,
a mando do entdo Presidente da Provincia, em agradecimento por
graca alcancada.

A partir da “o!cializacdo” do Cirio pela Santa Sé, a estrutura
ritualistica da festa passa a ser assumida pela Igreja Catolica, inclusive
com a introducéo de alguns dos simbolos sacros mantidos até hoje,
como é o caso daberlinda, dobarco dosanjos e do carro dos milagres.

De acordo com o historiador Carlos Roque (1974), o termo
Cirio vem do latim Cereus, que, etimologicamente, signi!ca “grande
vela”, e, em Portugal e no Para, é a designacdo dada as romarias
e procissoes. Os diversos estudos produzidos por historiadores e
memorialistas (VIANNA, 1904; DUBOIS, 1953; CRUZ, 1967;
MOREIRA, 1971; e ROQUE, 1974) sobre o Cirio concordam com
a tese de que o evento é resultado do processo de catequizagdo dos
indios da tribo Tupinamba pelos padres jesuitas, 0s quais trouxeram,
emsuabagagem,adevocioaNossaSenhora. Devocao esta, sustentada
pela narrativa mitica do achado da imagem de Nossa Senhora de
Nazaré pelo personagem Placido, o tipico caboclo —pobre e humilde
—representante da classe pauperizadae desprovidade bens materiais,
gue compunha parcela signi!cativa da populacdo da Provincia de
Belém do Gréo Para oitocentista.

Do primeiro Cirio até a contemporaneidade, muita coisa
mudou. Talvezalnicapermanénciaritualisticasejaarelacdosimbélica
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gue o devoto-promesseiro mantém com a Virgem de Nazaré. E, a0
longo desses mais de dois seculos de existéncia, aamplitude social e
territorial daFesta, suaestruturasimbolicaeritualistica, suaestrutura
organizativa, assim como o ritmo e o tempo destinado a sua feitura
vém sofrendo constantes alteracoes.

Nas interpretacOes sobre os sentidos da Festa, 0 embate entre
catolicismo eclesiasticoe catolicismo devocional temsido destacado
por autores como Roque (1974), Maueés (1995) e Coelho (2001) como
uma constante no Cirio de Nazaré. Nos estudos sobre a histéria da
Festa, ao longo de maisde dois séculos, destacam-se varios con"itos e
tensdes entre aelite eclesiastica, Estado, Diretoria da Festa e devotos
da Santa.

Durante a sua existéncia, a Festa de Nazaré vem sofrendo
varias modi!cacBes. Conforme propde Leévi-Strauss (1978), tais
modi!cacOes indicam o movimento constante e continuo que ocorre
em manifestacbes culturais, sobretudo naquelas processadas nas
chamadas sociedades complexas, em sociedades “abertas”, altamente
receptiveis a in"uéncias advindas de outros centros urbanos.

Importantetambém, édialogar comas perspectivas de Canclini
(2006), queconsiderao contatoentrediferentessociedades, emespecial
nas sociedades do continente latino-americano, como potencialmente
promissor para o surgimento de culturas hibridas, ja que, para esse
autor, o hibridismo é fruto de um processo sociocultural, no qual
estruturas ou praticas discretas, que existiam de forma separada,
combinam-se para gerar novas estruturas, objetos e praticas.

Nesse sentido, 0 marco de referéncia para a construcao deste
capitulopassaaseradécadade 70doseculo XX, periodoestequecoloca
oCirionamidia, sobretudoatelevisiva, quandoaprocissao passaaser
transmitida,ao vivoeem cores, paraboapartedaslocalidadesdoestado
do Para. Neste capitulo, interessa problematizar as transformacdes
e atualizagGes da Festa diante dos fortes desalos colocados por sua
integracdo a dindmica da cultura de massa na contemporaneidade,
suacrescente articulagdo aos circuitos dos meios de comunicagdo—a
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exemplo das pecas publicitarias que usam a festa e seus signos como
mediadores de produtos—aindustria do turismo, as novas linguagens
da cultura e os novos modos de viver da Belém metropolizada.

E esse mosaico que hoje compde a Festa do Cirio, ou Festa de
Nazaré, que leva a indagacdes sobre as interpretacdes que enfatizam
0 espaco da Festa como expressdo da unidade social. Pelo menos na
contemporaneidade, muito embora os autores pesquisados a de!nam
como potencialmente geradora de sentimentos de solidariedade
(ALVES, 1980) e de identidade cultural (MAUES, 1995), por
constituir um mosaico composto de diferentes sentidos, sentimentos
e emotividades, sua permanéncia e vitalidade — que ja possui mais
de duzentos anos de existéncia— provocam are"exao, colocando em
pauta a l6gica da diferenca.

Nesse contexto, o constante processo de (re)signi!cacdo do
Ciriotrazconsigonovasdimensdes paraessafestividade, vistoqueela
passaadialogar comvariosaspectosculturais,comdiferentesolhares
acerca do fazer-se e do sentir-se a Festa, como é o caso das recentes
praticas do catolicismo devocional, das festas populares embaladas pelas
poderosas aparelhagens de sons que animam 0S romeiros, promesseiros
e devotos nos bairros perifericos da cidade.

Ao lado dessas manifestagdes, outras também sdo incorporadas,
no sentido de reforcar aspectos da cultura sacra, como € o caso das
“novas” procissdes incorporadas ao calendario o!cial do Cirio, a
exemplodo Cirio Fluvial, daProcisséo dos Motoqueiros, do Cirio das
Criancas. Essas manifestacGes culturais estdo diretamente vinculadas
ao catolicismo sacramental e a elite dirigente (eclesiastica e laica) da
Festividade. Todavia,ao mesmotempoemaqueelaspodemser pensadas
e consideradas como relacionadas ao campo mais o!cializado, deve-se
também considerar suas articulacdes a cultura de massas e ao campo
popular/massivo (MARTIN-BARBERO, 2006). Algumas indagacoes
sdo sugeridas, por exemplo, aimagem da Santa associada a materiais
de propaganda e anuncios de servigos € capaz de “vender” a festa e
vender os produtos a ela vinculados? Nesse aspecto, € a cultura de
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massas que parece propor umanova estética visual a prépria Festae,
também, a cidade como um todo.

Ao procurar analisar a Festa, percebo-a como 0 momento da
articulacaodediferencasculturais, ou melhordizendo, o entre-lugar
queforneceoterrenoparaaelaboracdo de estratégias de subjetivacéo
—singular e coletiva—“que ddo inicio a novos signos de identidade e
postos inovadores de colaboracéo e contestagao” (BHABHA, 2007,
p. 20), no ato de de!nir a propria ideia de devocao e fé contida na
Festa do Cirio.

Ao lado de Bhabha (2007), também Stuart Hall (2006)
tem possibilitado a anélise do movimento gerador de diferentes
subjetividades acerca dos sentidos da Festa por meio do conceito de
dialética da luta cultural.

Nesse sentido, atese dadialéticadalutacultural defendidapor
Stuart Hall, a partir da grande in"uéncia de Raymond Williams (1970),
permite compreender que a vitalidade e a permanéncia do Cirio ndo
existememdecorrénciadaexisténciadecertatradicdo (HOBSBAWM
& RANGER, 2002) — mesmo considerando a tradicdo como elemento
vital da cultura —, mas sim, em virtude de novos (re)arranjos, frutos
de novas sensibilidades acerca do sentir e fazer a Festa.

2. A Festa, o Mercado e os Meios de Comunicacao

E domingo. Mas ndo um domingo qualquer. E o segundo
domingo de outubro, e, em Belém do Grao-Pard, essa data € tida
como sinénimo de Cirio, ou seja, de Festa de Nazaré.

Apodsamissamatinal celebradapelo Arcebispo Metropolitanode
Belém, por voltadas sete horas, teminicio o grande cortejo. Milhares
de pessoas avolumam-se, disputando cada palmo do chao de asfalto
das ruas de Belém. Lentamente, o cortejo vai se movimentando,
obedecendoao ritmo imposto pelos promesseiros que puxamacorda.
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Rostos suados, cansados e sofridos sdo conduzidos por pés descalcos,
0s quais, a passos mitdos, executam movimentos cadenciados. E
exatamente nesse espaco social que o sentimento de devocdao e fé para
comaVirgemmaterializa-se por meio danoc¢dodo sacrificiode puxar
a corda, que, simbolicamente, conduz a Santa, em sua berlinda, até
a Basilica Santuario.

Misturados a multidao, caminhando no mesmo sentido, ou
em sentido contrario, centenas de vendedores ambulantes disputam
a atencdo para a venda de seus produtos (agua mineral, refrigerantes
e cervejas). Ainda nas transversais das ruas por onde se desenvolve
0 cortejo, pagadores de promessas distribuem agua mineral. Outros

distribuem pequenas réplicas da Santa ou “santinhos” contendo a
imagemdo santo devotoesuaoracgédo. Oricocoloridodosestandartes,
gue carregam uma diversidade enorme de brinquedos e objetos de
Miriti, é levado durante toda a extensdo do cortejo por vendedores
ambulantes. A venda das famosas !tinhas coloridas contendo a frase
Lembrancado Cirio de Nossa Senhora de Nazaré, além dos tercos de
contas e cores variadas, completa o cenario da Festa, que o escritor
paraense Dalcidio Jurandir (1960) denominou de Carnaval Devoto.

A cena ilustrada acima serve para descrever o processo ritualistico
presente na Festa do Cirio, e, a primeira vista, serve, também, para

exempliTcar imagens presentes no imaginario de qualquer pessoa que
ja assistiu o Cirio ou dele ouviu falar.

Agoraimagine o leitor a continuacéo dessa cena em um Cirio
especi!co, o do ano de 2004. Em meio as pessoas que acompanham a
procissao, estauma mulher, descalca, vestidacom umacamisetacom
a imagem de Nossa Senhora de Nazaré. Na méo direita, possui um
terco, e, naesquerda, um celular. Elaacompanhaquase todo o percurso
da procisséo, falando, animadamente, com alguém ao telefone. Mas
ndo € uma conversa qualquer. Ela estd narrando o Cirio para a sua
irmd, Maria lzabel, que, naguele exato momento, esta a quilémetros
de distancia de Belém e, por conseguinte, do Cirio. Mas o0 curioso
dessa narrativa é que Maria lzabel, mesmo estando em Vitoria (ES),
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consegue pagar a sua promessa a Virgem de Nazaré:

[...] Eu ainda ndo tinha vivido essa experiéncia. Mas sabia
que, mais cedo ou mais tarde, meu marido seria transferido.
Em 2004, quando a minha primeira !lha nasceu, em margo,
a Camila estava com trés meses, e ele foi transferido para
Vitoria. Foi dificil a adaptacdo, mas o mais dificil na minha
cabeca era Icar longe do Cirio, de minha adorada Santa [...]
Aindamaisdificil porque eutinha promessapara pagar e ndo
sabia se ia dar para vir para Belém... Mas, quando chegou
outubro e meu marido disse que ndo daria para a gente ir
para o Cirio, eu chorei muito. [...] No segundo domingo,
bem cedo, sai de casa e !quei ligando de meu celular para a
minha irm& que estava acompanhando o Cirio, e ela ia me
dizendo tudo que estava vendo e ouvindo... No meu MP3,
eutinhagravadotodasas musicas do Cirio, e eu iaescutando.
E !quei assim, andando pelas ruas, escutando as masicas e
sentindo o cheiro das "ores que enfeitavam a berlinda. E,
quando vi, minha irma do outro lado disse: “mana, tu ja
viste que estds pagando tua promessa?”. Eu tomei um susto
e Yquei surpresa de ver que era verdade. [...] Eu ria e chorava,
aliviada e agradecida?.

A narrativa de Maria lzabel é bastante signi!cativa, sobretudo
porqueanarradoraconsegue, fazendo uso deumdos mais expressivos
signos da modernidade — o celular —, conectar-se com a Festa e com
a Santa, mesmo estando a léguas e Iéguas de distancia. Todavia, esse
fato sé encontraamparo na contemporaneidade da Festa, porque esta
e a cidade que a abriga articulam-se as transformacdes dos modos de
vivere, principalmente, doavanco daculturade massae daemergéncia
de novas tecnologias no !nal do século XX.

Naatualidade, a Festado Cirio tornou-se um complexo evento
que envolve ampla producdo midiatica, um or¢amento signi!cativo,

2- Maria lzabel Soares, 39 anos, casada, paraense e devota de Nossa Senhora de Nazaré. Entrevista
concedida, em sua residéncia, em 03 de outubro de 2006.
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advindo de recursos captados junto ao grupo de patrocinadores o!ciais®
e um grande investimento em propaganda voltadas para a area do
turismo.

De acordo com o Departamento Intersindical de Estatisticae
Estudos Socioeconémicosdo Para(DIEESE-PA,2008), cercadedois
milhdes de 1éis acompanharam a Procissdo do Cirio do ano de 2007,
e suas analises da movimentacdo da economia do estado mostram
0 quanto a Festa de Nazaré tem contribuido de forma expressiva
com praticamente todos os setores, com destaque para 0 comércio,
industria, servico e turismo.

Nesse processo, as diversas tradi¢des e sentidos simbolicos
articulados a devocéo de Nazaré e a seu festejo sdo resgatadas pelas
agéncias de propaganda e publicidade, bem como por agéncias de
turismo, para vender a imagem da cidade de Belém como a cidade
espetaculo, cujo espaco geogralco entrecortado por rios e igarapés é
0 cenario da maior festa de fé da regido Amazonica.

Eessaideiacentral que estampaas pecaspublicitariasproduzidas
pela agéncia CA de Publicidade, na homenagem que o governo do
estadodoParaveiculaemjornais, outdoorsetelevisaolocal,durantea
Festade Nazaré dosanosde 2007 e 2008. Essa campanha publicitaria
em homenagem ao Cirio fala de todas as Marias que saem de suas
casas para louvar outra Maria, a Maria mée de Deus. Nessas pecas,
0 governo do estado do Para, conduzido pela primeira vez poruma
mulher — Ana Julia Carepa — do Partido dos Trabalhadores — PT, alia
sensibilidade ao relacionar a Virgem de Nazare, elemento sagrado,
a mde humana, simbolizada pelos trés modelos maternais que — tal
como Nossa Senhora — carregam seus !lhos no colo.

Seguem as pecas:

3- No ano de 2007 o grupo de patrocinadores o!ciais do Cirio era composto pelas seguintes organizages:
Unimed-Belém; Rede Celpa; Belagua; Grupo Y.Yamada; Governo do Estado do Para; Albras-Alunorte.
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g'MAmoPé-

Figura 01: Maria dos Rios.
Fonte: Jornal Diario do Pard, Caderno Especial, 12 de outubro de 2008.

Flgura 02: Maria da Cidade.
Fonte: Jornal Diario do Pard, Caderno Especial, 12 de outubro de 2008.
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Figura 03: Maria do Campo.
Fonte: Jornal Diario do Pard, Caderno Especial, 12 de outubro 2008.

As pecas acimarepresentamaMariado Rio, a Mariada Cidade
e a Maria do Campo. A primeira — Maria do Rio — traz uma mulher,
sentada em uma canoa carregando seu !lho. Ao fundo, as aguas de
umigarapé e no interior daembarcacéo, além dos pertences pessoais,
0 pato preso em um cesto de Tbra vegetal — tipico de areas ribeirinhas.
A segunda peca — Maria da Cidade — localiza a mulher com seu !lho
ao colo em um espaco publico — possivelmente uma praca publica.
A veste da crianca sinaliza uma pratica cultural muito recorrente na
procissdo do Cirio — 0s anjos. Alias, no cortejo do Cirio, dois carros
— 0 Carro dos Anjos | e Il —saem carregados de criangas de todos os
tamanhos, vestidos com roupas de anjos. Ja a Ultima peca — Maria
do Campo — contém a imagem de uma mulher no meio de uma
plantacdodeverduras. Oespacoreveladonaimagemeésimilaraqueles
encontrados em zonas agricolas no estado do Para. Neste caso, as trés
pecas publicitarias sinalizam uma espécie de cartograla da Festa de
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Nazaré — o rio, a cidade e 0 campo — territorios visitados pela Santa,
qguando da realizacdo das diversas procissoes que fazem parte da
programacao o!cial do Cirio de Nazare.

E esse alargamento da sacralizacdo da Festa para aléem de seu
nucleooriginal—nocaso, osbairrosdaCidade VVelhae Nazaré—coloca
acidade de Belém, pelo menos durante a quadra nazarena, em estado
de hierofania, que Eliade (2007) de!ne como manifestacéo do sagrado.
Nesse sentido, todos os espacos que fazem parte da geogral®a do lugar
e gque sdo trabalhados nas pecas publicitarias se completam, ja que,
por e através deles, aimagem da Virgem de Nazaré é consagrada.

Aleituradoconjuntodessas pecgas permite re"etiracercado teor
da mensagem veiculada. A primeira, que aparece de maneira explicita,
é atentativa de deslocar aimagem sacra da Virgem Maria para todas
as maes paraenses. A segunda, num plano implicito, revelaasutileza
da peca publicitaria ao fazer aluséo a Maria, governadora do Estado,
ja que, simbolicamente, a0 mesmo tempo em que o estado do Para
é protegido por sua padroeira, 0 paraense pode se sentir protegido e
acolhido por seu governante, que também € mulher.

De acordo com fontes pesquisadas, essa tendéncia de evidenciar
pecas publicitarias que divulgam diversos produtos e servicos relacionados
com a Festa de Nazareé, fazendo uso de expressdes linguisticas locais
e de outros
signos visuais -
guerelacionama
cidade de Belém
com o caboclo
Placido e comas
aguas de rios e
igarapés, temseu
marconametade °
da década de 90 ‘emiiamms — =

Figura 04: Peca publicitaria da CELPA — Rede de Energia.
Fonte: Jornal Diério do Para, Caderno Especial, 12 de outubro de 2008.

As cores do Cine
oe Nazare estdo
Nas Mads,

As cores do Cirlo
dre Nazaré estdo
nos ros.

As cores do Crio
ostio na alma da

AS cores g nossa gente.

vivas da fe. A As cores do Cirio
de Nazaré:

cores da fé.
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do seculo XX, e se intensi!ca no periodo contemporaneo.

A sequir, duas pecas publicitarias que utilizam praticamente a
mesma mensagem em seus textos:

Essa peca publicitaria da Rede Celpa, produzida pela Agéncia
Galvéo de Publicidade e veiculada nos principais jornais de Belém,
tem como tema As cores vivas da fé. O texto enfatiza que as cores do
Cirio estdo nas ruas, nos rios e na “alma de nossa gente”. Namensagem,
espaco e gente se confundem com as cores da Festa, ou seja, com as
cores da fe. A imagem utilizada na peca compreende a juncao de
quatroquadroscomcoresdistintas—verde, azul, vermelhoeamarelo.
No interior do quadro verde, a ideia € destacar aspectos contidos no
estado do Paré e na Festa de Nazaré, mas que se estendem para alem
desuaterritorialidade, jaAqueaideiacontidanailustracdo—pagadores
de promessa—pode serencontradaem qualquer outro estado e cidade
brasileira que tenha a cultura da devogéo a santos. No quadro de
cor amarela, o destaque é para a logomarca da Rede Celpa, que esta
no Para e também em outros estados e regides brasileiras. Quando
se cruza o quadro verde com o amarelo, 0 que aparece sdo as cores
da bandeira brasileira. No contraponto, estdo os quadros nas cores
vermelha e azul. No quadro azul, o forte da ilustracéo é a Berlinda e
osdevotosdo Cirio, e, novermelho, afrase Cirio, ascoresvivas dafe.

O cruzamento desses dois quadros remete abandeirado estado
do Para. As ilustracbes que servem de fundo para os quadros das
cores verde e azul evidenciam o artesanato de brinquedos em Miriti,
produzido no municipio de Abaetetuba e comercializado durante
toda a quadra nazarena.

Essa peca publicitaria, produzida pela agéncia Temple Publicidade,
é umahomenagemdaAlcoa*- Minas de Juruti/PA ao Cirio de Nazaré.

4- A ALCOA é umadas trés maiores empresas de aluminio no mundo, juntocomaRUCAN eaRUSAL.
Extrai minérios no municipio paraense de Juruti, no oeste do Para. A unidade de ALCOA-Juruti é
dedicada a mineragdo e benelciamento primario da bauxita. Opera desde setembro de 2009 sob uma
reservade cerca de 700 toneladas métricas de minério, um dos maiores depdsitos de bauxita do mundo.
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R

Alcoaemfesta’|
como Para. |

i A Alcoa se orgulha da parcens com o Pard e de fazer parte
)y de uma das malores celebragtes do Estado
Bom Cirio a todos!

|

&5
o, 55 ALCOA

SUSTENTABILIDADE £ A NOSSA NATUREZA.,

Figura 05: Peca publicitaria da ALCOA - Minas de Juruti/PA.
Fonte: Jornal Diario do Para, Caderno Especial, 12 de outubro de 2008.

A imagem utilizada é a de bonecos de Miriti, que simbolizam o
trabalho de agricultores que pilamarroz e milho. A frase de fundo diz
que “A Alcoa se orgulha da parceria com o Para e de fazer parte de uma
dasmaiorescelebracfes do Estado . Asequir, diz: “Sustentabilidade éa
nossanatureza”. Os dois bonecos de Miriti, trabalhando emparceria,
fazem alusédo a Alcoa, cuja marca € a sustentabilidade da natureza,
e 0 estado do Para, que se preocupa com 0 seu patrimonio natural
e cultural. Aqui, é pertinente considerar a intencdo implicita na
elaboracdo do discurso veiculado na peca publicitaria em questao.
A ALCOA-Minas de Juruti/Pa se ocupa na extracdo de minérios —
bauxita. A peca publicitaria, longe de retratar o processo de extracdo
desse minério, cola suaimagem a cultura local da producéo do arroz
e milho, alimentos que fazem parte da dieta alimentar da populacao
local. Aofazeressedeslocamento,a ALCOAquerservistacomouma
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empresa preocupada com o meio ambiente e a sustentabilidade da
economia local.

E importante enfatizar que as midias como o jornal e o radio,
no inicio do século XX, ja faziam parte do cotidiano de uma parcela
signi!cativa da populacéo local, mesmo daqueles que ndo podiam
adquirir esses servicos, pois mantinham contato com 0os mesmos por
meio de parentes, vizinhancgas e amigos gque 0S possuissem.

Assim, da mesma maneira que a festividade ndo esta alheia as
in"uéncias da imprensa local — ja que ela, a imprensa, também se
digladiacomosdiferentes setores que disputam a Festa—também nao
Ica a margem do processo de urbanizacdo da cidade e da crescente
inclusdo da midia em seus diversos espacos sociais. Ao contrario, 0
Cirio de Nazareé, por fazer parte da historia e da (s) cultura (s) da
cidade de Belém, também ¢é capturado pelos avancos tecnologicos,
0 que vai possibilitar a sua expansao cada vez mais crescente para
outras paragens. E 0 marco para esse processo pode ser percebido na
primeira transmissao ao vivo da procissao, ocorrida no ano de 1928,
pela pioneira e extinta PRC-5 Radio Clube do Para. Trés décadas
depois, mais precisamente no ano de 1954, com a inauguracdo da
Radio Marajoara, ocorre a transmissdo do Cirio para algumas areas
interioranas proximas a cidade de Belem.

Deacordocom Alves (2002), 0 dominio datransmissao do Cirio
pelasemissorasderadio local mantém-se, ininterruptamente, até inicio
da década de 60 do século XX. Todavia, no ano de 1961, a primeira
rede de TV instalada na cidade de Belém, a TV Marajoara, consegue
aproezaderealizaraprimeiratransmissaodo Cirio. Essatransmisséo,
em branco e preto, executada quase que de forma artesanal, alia, de
uma so vez, audio — que até a década de 50 era mérito exclusivo das
radios — e imagem em movimento. Alids, esse fato historico cou muito
bem registrado na memaria de Dona Evangelina, uma mulher de 81
anos, franzina, detezbrancaeexpressivosolhosazuis,cujafamilia,de
origem portuguesa, fez fortuna em terras paraenses com 0 COmMercio
de tecidos 'nos vendidos para as damas da sociedade local no !nal
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do século XIX e inicio do século XX. Eis um trecho de sua narrativa:

[...]Lembraraquele diaé como se fosse hoje. Minhamée ndo
pode me levar, eu tava doente e Tquei em casa. Entéo, eu pedi
parameu irmaodeixar atelevisdo ligada... E euvitudinho... A
Santa, quando passou, eu ndo acreditava, porque pareciaque
eu estava la, juntinho dela. A televisdo ainda era em preto e
branco, mas eratdo bonito, todo mundo rezando, cantando...
Euvitudo, eacompanhei pagando minhapromessade joelho
na sala de casa, em frente a televiséo®°.

Anarrativade DonaEvangelina, extraidade suas lembrancas, é
extremamente signi!cativa, uma vez que retrata a importancia desse
momento para a histéria da Festa de Nazaré, ou seja, 0 momento em
gue o evento é capturado, de!nitivamente, pelos circuitos dos meios
de comunicacdo de massa contemporaneos. Embora seus efeitos so
se tornem visiveis a partir da década de 70, nela (na narrativa) ja se
identi!ca uma nova categoria sociologica que estabelece intermediacGes
entre o (a) devoto (a) e a Santa, ou seja, a televisdo. Nesse caso, por
meiodasimagensgeradasde maneiraextremamenteprecaria, o devoto,
mesmo estando em outro lugar, ao ver a multidao, a Santa em sua
berlinda e a massa humana puxando a corda que conduz a Virgem,
projeta-se paraoespacotelerreal, substituindo o tempo social daFesta
por um novo tempo, qual seja o tempo das mediacoes.

3. Consideracoes finais

AFestade Nazaré é o maior eventoreligioso do estado do Para. E
umafestaque,aolongodesuaexisténcia, temagregadonovossentidos

5- DonaEvangelinados Santos Nascimento, 81 anos, solteira, aposentada, natural de Beléme moradora
do bairro do Umarizal. Entrevista concedida, na Basilica Santuario, em 28 de setembro de 2006.
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e sensibilidades, fruto dos embates e dialogos que tem mantido com
diferentes setores que a disputam por seus dominios.

Sua permanéncia como icone da cultura local é fruto de varias
modi IcagOes, provenientes dos varios con''itos e tensdes geradas pelos
diferentes setores — elite eclesiastica, Diretoria da Festa, Estado, devotos,
agéncias de turismo, agéncias de publicidade e midia. Cada um, a
sua maneira, tem uma viséo da Festa e, dependendo das relac¢des de
poder, tenta estender seus modos de sentir e viver a todos 0s espagos
que a Festa alcanca e para além dela.

Nesse sentido, no caminho que tracei na construcdo deste
capitulo, mostrei a relacdo que essa Festa, em seu movimento de
transformacéo, tem com o mercado e com a midia. Assim, com a
incluséo deI'nitiva da transmissdo do Cirio na programacéo o!cial das
redesde TVslocais, essaFestividade vaiaos poucos se deslocando do
estritamente local para 0 ambito nacional e, mais tarde, também para
0 internacional®. Essa ampliacdo de espacos da ao Cirio, aFesta de
Nazaré, umadimenséo que, em épocas anteriores, ndo eraobservada,
umavezqueoutroselementosritualisticossdoincluidosaFestividade
como um todo. Até a relacdo que o devoto mantém com a Santa, sua
padroeira, também se modilca, pois, se em periodos anteriores era
impossivel “acompanhar” o Cirio se estando emoutras paragens,com
a “modernidade”, esse sentimento e dissolvido, j& que, ajudado pela
Internet ou pelo celular, ou até mesmo, pelas memorias subjetivas, o
devoto, mesmo longe, sente 0 “cheiro” da Festae o climadevocional.

Nesse contexto, 0 constante processo de “modernizagao” da cidade
traz consigo novas dimensdes a essa Festividade, uma vez que ela passa

a congregar varios aspectos culturais representativos de manifestagdes
culturais especi!cas, como é o caso do catolicismo devocional, das festas

6- No Tnal do século XX, com a crescente modernizagdo tecnolégica — a Internet, por exemplo — o
Cirio também € transmitido simultaneamente para outros paises, principalmente para aqueles com
predominio da religido catolica.
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populares embaladas pelas poderosas aparelhagens de som que animam
romeiros, promesseirosedevotosnosbairrosperiféricosde Belém,do
evento Auto do Cirio e da Festa da Chiquita, todas elas vinculadas a
chamadaculturapopular. Ao lado dessas manifestacOes, outrastambém
sdo incorporadas no sentido de reforcar aspectos da cultura sacra,
como é o caso das “novas” procissdes incorporadas ao calendario o!cial
do Cirio. Essas manifestacOes culturais estdo diretamente vinculadas
ao catolicismo sacramental e, consequentemente, a elite dirigente
(eclesiastica e laica) da festividade.

Todavia, a0 mesmo tempo em que essas manifestacdes culturais
podem ser pensadas e consideradas como relacionadas a cultura da
elite dirigente, é possivel considera-las também como fazendo parte
daculturade massas, sobretudo porque, aimagem da Santa, associada
a propagandas e anuincios de servicos, € capaz de “vender” a Festa
e, fundamentalmente, vender os produtos a ela vinculados. Nesse
aspecto, é a cultura de massas que ird impor uma nova estética visual
a propria Festa e, também, a cidade como um todo.

O modelo contemporaneo da festa € desenhado a partir do
momento em que a cultura local € publicizada pela midia. E o Cirio
de Nazaré, embora continue sendo um rito de carater religioso é
periodicamente resignilcado e constantemente revelado pela festa.
Nesse sentido, as diversas manifestacdes culturais que compdem
0 corpo estrutural da Festa de Nazaré, marcadamente a partir da
década de 80 do século XX, é resultado do constante processo de
resignifcacdo que os diferentes grupos, sujeitos, pessoas passam a
dar a propria festividade e a seus diversos simbolos. Nesse sentido,
a crescente “modernidade” da Festa do Cirio pode ser interpretada
como “resigniYcagBes” que permitem a Festa a sua continuidade no
encontro de diferentes vozes proferidas por diferentes sujeitos que,
embora con"itantes — porque possuem perspectivas de mundo e de
vida diferentes —, sdo capazes de tecer a trama social de vivéncias
festivas que fazem de Belém do Grdo- Para, especi!camente no més
de outubro, uma cidade polifénica e globalizada.

o1



Comunicacéo e Culturana Amazoénia

Assim, nacontemporaneidade, o Ciriotransforma-se naFestade
Nazare. Umespaco multifacetado, polifonico e con"itante, umavez que
éfrutododialogoedoembate deforcasenvolvendodiferentessetores
sociais. Ao mesmotempoemaqueelepodeserconsideradocomoespaco
dacristalizac3o do catolicismo devocional popular (MAUES, 1995),
porque ndo tem peias, restricbes ou privacoes e, simultaneamente
articuladoao popular/massivo(MARTIN-BARBERO, 2006), também
pode ser considerado o lugar dadialética cultural (HALL, 2006), posto
que essa lutaé continuae ocorre nas linhas complexas daresisténciae
daaceitacdo, darecusae dacapitulacéo, que transformam seu espaco
no espaco do embate, da batalha permanente, com vitorias e perdas
sucessivas.

Por !Im, a Festa de Nazaré também € o espaco de articulacéo de
diferencas culturais, ou melhor, o entre-lugar (BHABHA, 2007), ja que
fornece, permanentemente, oterrenoparaestratégiasdesubjetivacéo,
asquais, porsuavez,daoinicioainclusiode novossignos, sentimentos
e subjetividades no interior da propria Festa.
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Capitulo 3

Midia, cultura e sociedade em Belém:
Iniciando uma fenomenologia do Cinema Olympia.

Fabio FONSECA DE CASTRO!
Marina RAMOS NEVES DE CASTRO?

Resumo
Estecapituloprocura-seinterpretaraexperiénciasocialdeum"sabervisualarespeito
da Amazodnia,emsuaformacéo intersubjetiva, constituido historicamente em Belem.
Utilizandooreferencial deumasociologiafenomenoldgica, procurapercebercomose
constitui um “olhar amazonico” nos produtores de objetos informativos, midiaticos
eartisticos que se auto-atribuematarefa de “olhar” 0 espaco “regional”, indagando
sobre o carater pré-ontolégico da sua narracdo. Com essa proposta identilcamos,
no cenario cultural da cidade de Belém, trés elementos sociais importantes: a)
uma "representacdo reilcada" dessa experiéncia visual, composta por discursos e
praticas sociais especilcas; b) uma "intersubjetividade”, compreendida como um
espaco de conexdes e trocas de perspectivas subjetivas individuais; ¢) um campo
social de experiéncias, formado pelos mecanismos e instrumentos de articulacéo
dos diversos agentes sociais envolvidos na producédo desse "saber visual amazonico™.
Procura-se compreender, por meio do referencial da sociologia fenomenoldgica, a
maneiracomo esses trés elementos sociais se fazem presentes e contribuem para os
processos intersubjetivos da cidade de Belém.

Palavras-chave: Imagem; Visualidade; Socialidade; Amazonia.
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1. Aproximacéao ao objeto: A intersubjetividade de umaformade ver

Uma das mais instigantes tradi¢des intelectuais da cidade de
Belém € a re"ex&o sobre a visualidade e sobre o olhar - sensivel ou
nédo - do mundo amazénico. Procurando compreender essa tradicao,
ou, mais especi ! camente, tentando compreender como a experiéncia
social deum"sabervisual" temconstituido umapraticaintersubjetiva
capaz de subsidiar a formacdo de socialidades, sociabilidades e praticas
sociais, empreendemos uma observacdo de dois anos de duracgéo
que apresentamos, sinteticamente, por meio deste capitulo. O
horizonte dessa pesquisa foi produzir uma re"exdo, com base numa
sociologiacompreensiva, sobre aexperiénciade "constituirumolhar
amazonico", historicamente elaborada e repassada — embora nédo de
forma linear, continua e racional - de geracdo a geracdo. Com essa
proposta identilcamos, no cendrio cultural da cidade de Belém, trés
elementos sociais importantes: a) uma "'representacéo rei!cada™ dessa
experiéncia visual, composta por discursos e praticas sociais especi ! cas;
b) uma "intersubjetividade"”, compreendida como um espaco de
conexdesetrocasde perspectivassubjetivasindividuais; c)umcampo
social de experiéncias, formado pelos mecanismos e instrumentos de
articulacdo dos diversos agentes sociais envolvidos na produgéo desse
"saber visual amazonico".

O resultado foi uma cartogra®a imperfeita, porosa e circunstancial.

Imperfeita porque, embora falando em nome de uma pretensa

“experiéncia visual amazonica”, essa "representacéo reilcada” se produz,
sistematicamente, a partir da intelectualidade da cidade de Belém,
conformando, portanto, uma identidade atribuida e/ou reivindicada
e, certamente, uma referéncia apropriada e, depois de o ser, também
dissimulada—no sentido de que procura fazer com que aapropriacao
cometidasejalegitimadapor viasdiscursivas e por praticassociaisde
constituicdo de lugares e de autorizagdes de fala.

Porosa porque, naturalmente, tal como todo processo
intersubjetivo, essa experiéncia se revela polifénica e dialogica
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(BAKHTIN, 2010a, 2010b), cravada por entre-falas e, mais do que
uma verdade-em-si, se constitui como um entre-lugar interpretativo,
conformado por nossa percepc¢éo, autorizada a partir do encontro
com outros sujeitos que se pretendem dela participantes bem como
com objetos artisticos, informativos e midiaticos nela produzidos ou
incluidos, contextualmente, por esses mesmos sujeitos.

Circunstancial porgue, constituindo-se como campo social de
experiéncias, trata-se de uma “tradicdo” em camadas, um entre-lugar,
constituido por meio de articulacfes sociais que se formam a partir
daexperiénciasocial desses agentes sociais diversos que, envolvidos
na producéo do "saber visual amazonico", reelaboram suas posi¢des
conforme cendrios e conjunturas variaveis.

Sendo uma cartogra®a imperfeita, porosa e circunstancial, !ca
evidente que estamos tratando, aqui, de uma diferensa, no sentido
que Derrida (1967) confere ao termo, ou seja, como temporalizacéo,
comoalgo queestaseestabelecendoendo que jaesta-estabelecido®.

N&o no sentido de ser diferente, de nao identif3car, mas no de
remeter a depois, temporalizando a coeréncia e permitindo que o
sentido permaneca ambivalente. A diferensa, em Derrida (1967),
signi!ca adiar o cumprimento de um desejo ou vontade e reporta 0s
fendmenos de sentido que néo se produzem da maneiraclara.

Nesse sentido, nosso empenho, nossa preocupacéo, € comuma
interpretacdo e nao com uma sistematizacao.

Isto considerado, podemos colocar umelemento geral de nossa
interpretagdo, a ideia de que esse ‘“saber visual” sobre a Amazonia
constitui uma experiéncia social coletiva, signi!cativa para a sociedade
urbana regional, mas, também, uma experiéncia em construgédo, um
processo vivo. Trata-se de uma tradicédo interpretativa, ou melhor,
explorativa, mas, também, de uma ddvida, de um incobmodo constante

3- Oneologismo francés cunhado por Derrida (1967) também admite, na sua traducéo para o portugués,
outras possibilidades, como “diferan¢a”. Nossa op¢do pelo jogo s/¢ se deve ao intuito de preservar a
dimensao homofdnica presente no original francés, a qual ndo se faz possivel na possibilidade referida.
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e, em decorréncia, de uma tradi¢do descontinua, ainda que solida
enquanto experiéncia social intersubjetiva.

Mapeando essa experiéncia social, observando seus incipts — ou
seja, suas margens de visibilidade —seus lastros, de visibilidade, suas
margens de con"uéncia, suas formalizac¢Ges descritivas, teorizantes
e autorre"exivas, podemos re"etir sobre a maneira como as praticas
de producdo de um saber visual local constituem um instrumento
privilegiado para a producao de sentidos que a sociedade amazonica
faz de si mesma.

Numplanoderivado—nessa““tradi¢ao”emcamadas—procuramos
também perceber a forma como tal experiéncia social intersubjetiva se
associa a propria producao visual amazonica, ou seja, in"uenciando
na producdo dos conjuntos de enunciados artisticos, informativos e
midiaticos, ou seja, na sua manifestacdo empirica em geral. Trata-se
de um processo dialogico e continuo: alimentada pela producao de
sentidos, a re"exao intersubjetiva leva os produtores de sentidos a
autorre"exdes, que, por suavez, resultando em novas manifestagoes,
em novos fendmenos, renovam esse ciclo.

2. Percurso tedrico e metodologico

A questdo de partida na pesquisa era compreender como se
efetivam as variaveis dessa re"exao/producdo: como os fazedores de
imagens de Belém — dentre fotojornalistas, fotografos, cinegralstas,
ilustradores, artistas visuais, narravam, por meio de suas imagens, a
Amazoénia? Quais as caracteristicas comuns a essa producdo? Quais
0SSseusprocessosesuasestratégiasdeatuacdo? Comosedesenvolvee
institucionaliza seu campo de experiéncia? Quais os desenvolvimentos
tedricosetécnicosgerados? Quaisassuasdinamicasintersubjetivas?

Munindo-nosdeumreferencialdasociologiacompreensiva—a
re"exdode Schutz (1987) sobreaproducdo de sentidos prée-ontologicos
—, procuramos desenhar um mapa dessa narrativa multipla, ou
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melhor, de seu carater intersubjetivo. Nesse processo, aquelas questoes
caminharam em dire¢do a uma outra: como, intersubjetivamente, 0s
individuos que produzem um olhar rei!cado (especializado, pro!ssional
em suas competéncias jornalisticas, midiaticas, artisticas, criticas) sobre
esse lugar que identi!cam como Amaz6nia, ddo a ver um mundo,
idealizam um mundo, que se conforma como uma tradicdo narrativa
comum?

Pressupomos que essas idealiza¢bes constituem um tecido de
conceitos, nogoes, dispositivos de leitura, paradigmas e discursos
presentesnacidadede Belém, centrointelectual daAmazoniaeespaco
central de elaboracao intersubjetiva dessa “tradi¢ao”. Ao indagarmos
sobre as dindmicas intersubjetivas dos atores sociais envolvidos na
producdodeuma"visualidadeamazonica" procuramos compreender
comoosabervisual referido constituiumareservadeexperiénciasocial
e, em simultaneo, tipicalidades e estruturas de pertinéncia codi!cadas
e vigentes no espaco social observado.

Nossa observagdo utilizou trés referenciais teoricos: as nogdes de
representacao reilcada, de intersubjetividade e de campo de experiéncia.
Por representacéo rei!cada compreendemos as “idealizacGes coletivas”
elaboradas por “especialistas” — 0S artistas, criticos e intelectuais da
cenacultural estudada. O marcoteoérico referencial para os estudos do
fendmeno foi a obra de Moscovici (1976) que, apesar de referir uma
derivagao do fendmeno, no caso das representagdes sociais, estabelece
0S mecanismos necessarios para identi!ca-lo. Sinteticamente, pode-se
dizer que o estudo das representacdes sociais, a partir desse marco, se
interessapelasregrasqueregemospensamentoscoletivose, portanto,
asubjetividade manifesta. O campo aberto por esse interesse volta-se
para as visdes de mundo, para os espiritos do tempo, para 0 senso
comum, paraosconsensoseestereotipos, crengase preconceitos, para
0 pensamento banal, para o pensamento naif; para o quotidiano, em
sintese. Por sua vez, a dimensao das representacdes reifcadas refere
o olhar especializado, técnico, culto, re"exivo, capaz de conformar
esquemaselaborados de pensamento. Essasidealiza¢Ges conformam
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um tecido de conceitos, noges, dispositivos de leitura, paradigmas
e discursos presentes no saber visual dos agentes sociais estudados.

A nocdo de intersubjetividade incidiu no trabalho como a
estrutura de conexdo dos saberes reilcados da experiéncia visual
amazonica. Entendemos porintersubjetividade o espaco de conexdes
e dindmicas multiplas daqueles agentes sociais em torno de questdes
pertinentes aos temas e praticas do “ver” e do “fazer” imagens. Nesse
sentido, acrescentam-se as dinamicas especi!cas do ver e fazer locais, as
préticas, técnicas e discursos universais, estruturas culturais — artisticas,
informativas e midiaticas — presentes na sociedade contemporanea
de maneira ampla e, no saber especializado, de maneira especi!ca.
Nossa perspectiva parte da re"exdo de Schutz (1987) a respeito da
constituicdo da experiéncia social.

Schutz (1987) elabora uma anélise constitutiva da experiéncia,
objeto central de sua obra, procurando estabelecer um didlogo entre
a fenomenologia de Husserl e a sociologia compreensiva de Weber.
Schutz (1987) prop6e umatipologia das relages sociais e, a0 mesmo
tempo, uma teoria fenomenoldgica da cultura, baseada no conceito
weberiano de tipos ideais e na re"'exao husserliana de que a tipi!cacao
é o0 processo fundamental pelo qual o homem conhece 0 mundo,
bem como a ideia complementar de que essas tipi!cacles, ou senso-
comum, estdo em continua transformagéo.

Schutz (1987) articula essa teoria fenomenoldgica da cultura
por meio de trés nogdes - reserva de experiéncia, tipicalidade da vida
cotidiana e estruturas de pertinéncia. A primeira delas se refere a
“sedimentacdo” dossaberesherdadospeloindividuo. Asegundanocéo,
a de tipicalidade da vida quotidiana, se refere ao modo pelo qual as
diversas experiéncias sociais se conformam, sempre baseadas num
modelo anteriormente estabelecido. A terceiranocéo, ade estruturas
de pertinéncia, refere-se as formas de controle das diversas situacdes
sociais pelos individuos.

Ao indagarmos sobre as dindmicas intersubjetivas dos atores
sociais envolvidos na produ¢ao de uma “visualidade amazonica”,
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procuramos compreender como o saber visual referido constitui uma
reserva de experiéncia social e, em simultaneo, tipicalidades e estruturas
de pertinéncia codi!cadas e vigentes no espaco social observado.
Por meio da noc¢do de campo de experiéncia, desejamos evocar as
estruturas sociais conjuntivas que solidiYcam e reforcam o saber visual
observado, ou seja, 0 conjunto estruturante de espacos, instituicdes,
praticas e discursos reilcados que, em sinergia, competitivamente
ou cooperativamente, conformam o espa¢o de producdo de uma
“visualidade amazodnica”.
A nocdo de campo — ou, especi ! camente, de campo de experiéncia
— esta presente em Bourdieu (1989), que a delne como o conjunto
institucionalizado de discursos, praticas e instituicdes, reconhecidoe
respeitado pelo conjunto da sociedade. SegundoRodrigues (1985),
um campo social desempenha dois tipos de funcdes dentro de seu
dominio especi!co de competéncia: discursivas, por meio das quais
0scampos enunciamseus valores, principios eregras, e pragmaticas,
por meio das quais estabelecem, nasociedade, suaordemde valores.
Um campo social, assim, é o resultado de um processo de
autonomizacdodeumtecidointersubjetivo. Nossapesquisaobjetivou
a interpretacéo e descricdo das visualidades amazoénicas em sua
interacdo com 0S processos sociais que as envolvem. Isso conforma
um campo, evidentemente, com seus variados sujeitos, praticas e
relacdes, masé precisoirumpoucoalémnessaideiaparacompreender,
efetivamente, a questéo colocada sobre as dinamicas intersubjetivas,
poisintersubjetividadepressupdebem maisqueaquiloqueestareunido
na no¢do de campo, notadamente a possibilidade dos tragos (LEVINAS,
1967), das camadas de sentido (GADAMER, 1999) e das aporias
(DERRIDA, 1967) — ou seja, de tudo aquilo que foge ao paradigma
da presenca, tdo caro ao pensamento de Bourdieu (1989)%.

4- Os trés termos referidos constituem formas diferentes de compreender 0s elementos e processos da
intersubjetividade. N&o havendo espago para discuti-los, apenas assinalamos o seu carater fenomenolégico
e hermenéutico, com a ressalva para o fato de que a nocdo de aporia, de Derrida (1967), embora
obedecendo a uma predisposicdo fenomenoldgica, ndo se pretende, arigor, hermenéutico.
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A primeira etapa do projeto consistiu na identi!cacéo e coleta de
materialreferencial daexperiénciasocial deconstituicdodeum<saber
visual” amazénico. Reunimos, em primeiro lugar, o material bibliogra!co
produzido por artistas, pesquisadores, criticos e especialistas desse “saber
visual”. Esse material, composto por catalogos de exposigdes, livros,
artigos em revistas e em jornais € de facil localizacdo, posto que ha
colegdes constituidas, em Belém, em bibliotecas e acervos particulares.
A partir desse material, realizamos um conjunto de entrevistas semi-
diretivas com agentes sociais produtores do “saber visual” investigado.
Nosso objetivo foi retirar, dessas entrevistas, em conjunto com o
material bibliogra!co selecionado, informacdes sobre a estruturacéo
do campo analisado e sobre os elementos discursivos constituidores
da “representacdo rei!cada” sobre a visualidade amazonica.

Nesse momento, iniciamos a segunda etapa da pesquisa, cujo
objetivo foi decodi!car e compreender essa “representacao rei!cada”.
Para fazé-lo, adotamos o procedimento analitico estabelecido em

Moscovici (1976) e Jodelet (1984), baseado numa perspectiva
fundamentalmente fenomenoldgica, mas procurando fazer incidir, sobre
essereferencial, umadinamicaadvindadasociologiacompreensiva.

Esse procedimento previu a realizacdo de uma selecdo dos
signiYcados possiveis e sua ordenacdo com !ns praticos, visando a
formacdo de esquemas !gurativos e uma consequente naturaliza¢éo do
objeto analisado. Essaacdo sera seguida pelaancoragem do material
(JODELET, 1984), por meio da qual se pretende um enraizamento
da objetivacdo no espaco social.

A seguir, empreendemos uma avaliacdo das condigGes de
producdo do objeto investigado e sobre suas condi¢des de circulacio
nocampo social que o cerca. Essas duasagdes pressupuseramqueuma
representacéo rei!cada compde um sistema complexo de inter-relagdes
entre elementos culturais (valores, modelos consagrados, anatemas,
elementos invariantes), elementos de linguagem (interindividual,
institucional, mediatica) e elementos sociais (contexto historico,
contexto ideoldgico, elementos da organizagéo social).
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Nesse momento, partimos paraumacompreensdo doselementos
anteriormente recolhidos e sistematizados. Ou seja, a prépriaanalise
constitutiva da experiéncia proposta por Schutz (1987), e que, como
ja dissemos, comporta um procedimento interpretativo baseado na
percepcao do entrelagamento de trés elementos - reserva de experiéncia,
tipicalidade da vida cotidiana e estruturas de pertinéncia—no objeto
estudado. Por meio desse processo, empreendemos uma leitura dos
processos intersubjetivos que envolvem a experiéncia belemense de
constituicao de um “saber visual” amazoOnico, assim tangenciando a
idealidade do campo de experiéncia.

Por fim, estabelecemos espacos temporais sobre os quais
limitamos nossainterpretacdo. Emboraprocuremos, napesquisa, uma
percepc¢do sobre um processo social de longaduracao, que se estende
por uma experiéncia social que se inicia ainda no momento colonial
e que se estende a nossos dias, neste capitulo nos concentramos nos
efeitosdessaexperiénciasocial, dessaherancade sentidos, sobreuma
temporalidade presente, procurando observar o fenbmeno sugerido
enquanto efeito de sentidos presentes na contemporaneidade da
producdo visual de Belém.

3. Descricdo da observacao

Como dissemos, a re"exao sobre a visualidade e sobre o olhar
do mundo amazoénico constitui uma das mais instigantes tradi¢cdes
intelectuais da cidade de Belém. Essa tradi¢ao parece ter partido do
encontro do colonizador com o patriménio etnogra!co local — uma
semantica complexa que retine formas antropomorfas e zoomorfas a
gralsmos geometrizantes e a motivos policromicos. O estarrecimento
diante das culturas marajoaras e tapajénicas — o olhar colonizador
subvertido pela diversidade insdlita daquelas representacdes — ensejou,
talvez, a compreensdo de que a linguagem visual constituiria um
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Iinstrumental importante para a compreensao do mundo encontrado.

Mais tarde, essa compreensdo do espago amazonico pela via
da linguagem visual se desenvolveria por meio das representacdes
do meio fisico e natural local elaboradas por viajantes, militares,
naturalistas, desenhistas comissionados, engenheiros e geografos,
desde oséculo XVII ese consolidacomapesquisaacuradade artistas
plasticos e arquitetos de Belém ao longo do século XX. Dentre os
primeiros, pode-se citar um exemplo marcante dentre muitos: a
imensa "Viagem Filosé!ca" de Domingos Soares Ferreira, ilustrada
com mais de quinhentas gravuras do mundo natural amazénico. Essa
expedicao, iniciada em 1783, duraria cinco anos e seria seguida por
novas jornadas. Em todas elas, o naturalista foi acompanhado por
uma equipe técnica formada por um jardineiro botanico e por dois
artistas riscadores. As representacdes visuais no mundo amazoénico
por eles produzidas contribuiram para um desvelamento de certa
maneira mistico do hinterland, conformando uma obra diretamente
responsavel pela visdo que hoje se tem de nossa regiao.

Dentre as representacdes visuais produzidas em Belém, ao longo
do século XIX, pode-se observar um dialogo instigante com essas
herangas visuais. Da decoragéo de interiores ao retrato convencional
da Tgura humana encontram-se abundantes referéncias a um mundo
amazonico repleto de enigmas e dominado por signos de distéancia,
isolamento e soliddo. Nessas representacdes abundam, tambem,
alegorias de crencas indigenas e caboclas e referéncias ao geometrismo
ancestral dessas populacdes.

A modernidade urbana e europeia evocada pelo ciclo do latex
(1880-1912) e imposta a Beléem com requintes de uma belle époque
tropical ensejou um amazonismo perquiridor, incisivo, marcado por
uma evidenciacao das formas gra!cas marajoaras e por uma pesquisa
de cores importantes. Essa tendéncia evidenciou-se na primeira década
do século XX. Os primeiros modernistas - fteodoro Braga, Manoel
Pastana, Angelus Nascimento, dentreoutros—deixaram-se moverpela
elaboracéo politica de um “desejo de resgate” e interessaram-se, assim,
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pela representacédo pictogral®ca de um universo de lendas e de icones
visuais produzidos na ceramica e no vestuario de populagdes indigenas
extintas, inspirados por um desejo de “resgatar’’ informagdes visuais.

Essa preocupacao cederia lugar, mais tarde, as investigacoes
grandemente tedricas do chamado “Grupo do Utinga” —um conjunto
de intelectuais, a maioria dos quais pintores, escultores e arquitetos,
quese reunianas "orestasdo lago Utinga, nos arredores de Belém, para
estudaraluzamazonicae seus efeitos sobre apaisagem. As pesquisas
desses intelectuais geraram considerag0es importantes sobre uma
“linguagem visual” amazonica, envolvendo re"exdes sobre osuporte, 0s
materiaise os pigmentosoriundos daregido, as quais fundamentaram
o trabalho da geracdo a qual pertenceram Milton Monte, Ruy Meira,
Robertode LaRocque Soares, Benedito Melloe José de Moraes Régo
na pintura popular de Belém.

As re"exoes do “Grupo do Utinga” seriam responsaveis pela
constituicdo da Faculdade de Arquitetura, no !'nal dos anos 1950, na
qual se formariauma geracao de artistas plasticos que prosseguiriam
apesquisade seus mestres sobre a “linguagem visual”’ amazoénica. Os
"Novos" —como foram, a principio, conhecidos - Emmanuel Nassar,
Dina Oliveira, Osmar Pinheiro de Souza e varios outros sdo autores
importantes na cena cultural belemense. Sua contribuicdo para uma
"re"exdo sobre as formas de ver" da Amazonia foram muito além de
seu trabalho artistico, adquirindo contornos grandemente re"exivos
na medida em que estabeleceram conceitos e problematicas que
acabaram por nortear os debates mais importantes das belas artes
amazonicasatuais: ostemasdo paralelismo como paradigmadoolhar
popular amazonico, da umidade como substancia inerente a pintura,
daapropriacdo como rebeldiaa colonizacao do olhar, da presenca da
agua como elemento esquematico do cenario, dentre outros.

Essa re"exdo, porém, vai além das artes plasticas. Ela envolve
igualmente a fotografia. Na segunda metade do século XIX
estabeleceram-se em Belém estudios fotogralcos que, ndo obstante
destinarem-seaproducaodo “retrato” de elite, compuseramimportante
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acervo imagetico sobre a paisagem social e natural local. Dentre
esses estudios pode-se citar o Photo Fidanza, que atuou em Belém
por mais de um século e, também, outros pro!ssionais igualmente
Importantes, como os estudios Siza e Oliveira, este tltimo fundado
em 1884 e ainda em funcionamento. Ja no século XX veri!cou-se, na
cidade, um curioso movimento de “foto-clubes”, reunindo amadores
da fotograla que, por varias vezes, transpuseram para essa forma de
expressao os debates tedricos havidos no campo das artes plasticas.

A partir do !nal dos anos 1970 a fotogra!a ganhava um novo
impulsonoPara,vivenciandoumaefervescénciacrescente,eaindaem
curso, que produziria “frentes” e movimentos como o Fotoclube Par3,
a Foto!cina, o Fotopara, a Associacdo de Reporteres Fotogralcos e a
FotoAtiva, num pioneirismo que culminou narealizacdo,em 1985, da
IV Semana Nacional da Fotograla, em Belém. Os nomes de Luiz Braga
e Miguel Chikaoka, hoje nacionalmente reconhecidos, lideraram, por
vias diferentes, mas sempre coincidentes, esse processo, solidi!cando
um movimento que envolve, atualmente, dezenas de fotografos e que
foi denominado por Pardini (2002) como “escola de Belém”.

Com efeito, a fotograla de Belém obteve uma proje¢ao nacional
nas ultimas décadas, convertendo-se numa fonte vital paraa re"exao
sobreavisualidade naAmazonia, sobretudoapartir de suaproposicao
de identi!car, de forma antropoldgica, sujeitos e elementos sociais
importantes nesse espaco.

Em paralelo a essa efervescéncia assinale-se o desenvolvimento
de uma atividade cinematogra!ca, lenta em virtude dos custos elevados
dessa linguagem, mas importante por sua persisténcia e coragem.

Essa producao foi inaugurada, por assim dizer, com o trabalho
do espanhol Ramon de Bafios, trazido a Amazoénia pela sociedade
seringueira — esse boom econdmico gue tanto marcou a regiao —em
Ins do século XIX. O siléncio engendrado pela faléncia do modelo
produtor seringueiro fez Belémaguardar o surgimento de um“cineasta
da Amazo6nia”,como foi chamado o paulista Libero Luxardo, chegado
a cidade em 1939. Sua producdo !ccional, de grande repercussao

66



Comunicacéo e Culturana Amazoénia

no tecido artistico da cidade, foi contrabalanceada pelo trabalho
documental do cineasta Milton Mendonca, produtor de milhares
de metros de pelicula sobre a vida politica e social da Amazonia,
destinados a animar os cine-jornais belemenses.

No campo do audiovisual também se deve referir a producéo
televisiva, que, por meio de telejornais, telenovelas e programas de
auditério, igualmente contribuiu paraa conformacéo dessatradicdo. A
primeiraemissoratelevisivadacidade—edaAmazonia— aMarajoara,
canal 2, foi inauguradaem 1961. Vinculada ao Grupo Tupi, de Assis
Chateaubriand, so teve concorrente em 1967, com a inauguracao da
tv Guajara, canal 4. Umterceiro canal, atv Liberal, seria inaugurada
em 1977. Aproducdo dessas trés emissoras, em seus primordios—num
momento em que ainda ndo ganhara espaco o fendmeno das cadeias
nacionais de televisdo —, foi intensa e contribuiu grandemente paraa
construcao daexperiénciavisual que nomeia, ouindaga,a Amazonia,
como lugar.

Nos anos 1970, por sinal, observou-se uma efervescéncia na
producéo de 'Imes na bitola Super 8, com destaque para o trabalho
“Vila da Barca”, de Renato Tapajos, premiado internacionalmente,
e também para o ciclo de producdes !ccionais em curta metragem.

Osanos 1980, por suavez, viramuma crescente especializacéo
da producéo, tornando-se emblematicas, nesse periodo, obras como
“Ver-0-Peso”, dirigido por Januario Guedes e que foi o resultado de
um curso técnico de formacao de produtores em cinema produzido
pela Universidade Federal do Pardem parceriacom o Instituto Goethe
¢ com a Prefeitura de Belém; “Marias das Castanhas” e “Fronteira
Carajas”, documentarios em média metragem da socidloga Edna
Castro; e “Carro dos Milagres”, de Moysés Magalhdes, transposicéo
para o cinema da obra literaria de Benedito Monteiro.

No !nal da década de 1990 se observou um ciclo importante
de producgbes em curta metragem, no formato pelicula e/ou digital,
algumas das quais premiadas em festivais brasileiros e estrangeiros.
Esseciclomovimentougrandementeacidade,gerandoumdesejopor
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re*'exao e por prolssionalizagdo que pode ser representado nNos inUmeros
cursos havidos, retomadado movimento de cineclubes e formacao de
associagOes culturais e prolssionais. Essa nova geracao reivindica a
experiéncia anteriormente constituida de maneira descontinua, mas
pode-se perceberumesforcopelaelaboracdo deicones (porexemplo,
a “sacralizacdo” de personagens, como o cineasta Libero Luxardo) e
de debate, discusséo e interacao.

Mais recentemente, a facilidade e a interatividade préprias
da cultura digital tém permitido uma multiplicacdo de producgdes
audiovisuais que, ainda por analisar, contribuem grandemente para
a reelaboracéo do tecido re"exivo referido.

4. Sintese da interpretacao realizada

Ha muitos “temas” na producdo visual que, em suas multiplas
formas,temsidoproduzida,em Belém,comadisposicdoderepresentar,
de falar sobre, de falar com a Amazdnia. Porém, percorrendo esse
tecido de narrativas visuais, podemos chegar a uma questdo sempre
tangente, a um nd enigmatico, que se mostra recorrente, embora
por motivacdes que variam conforme a epocalidade vivenciada: a
identidade. Identidade, se bem podemos dizer dessa maneira, porque
ndo estamos nos referindoaumaidentidade cultural, social oumesmo
étnica, mas a um aspecto da questédo sobre a identidade que antecede
asuacolocacdo, asuanarracao e que corresponde mais as motivagoes
da questdo sobre a identidade do que a identidade, propriamente.
Uma identidade como preocupacdo de representacdo, mas nao
necessariamente como tema. Explicando: embora muitas vezes seja
tematizada objetivamente pela tradicdo visual de Belém, a identidade a
gual nosreferimos éaquelaque obedece aum estatuto pre-ontoldgico.
Ela ndo se manifesta enquanto contetido, necessariamente, mas sim,
enquanto motivacao, duvida, angustia, questdo, ambiguidade.
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Referimo-nos aqui aquele corpo de fenbmenos que Lévinas
(1967) e Derrida (1967) descrevem como trago e que corresponde a
umaespectralidade, presente no fundodanarrativa. Segundo Lévinas
(1967), otraco é aquilo que ainda esté constituindo as suas condi¢des
de fenbmeno, as causalidades que aindase pactuam, comosentido, para
se constituirem como nome, saber e ideia sobre um dado fendémeno.
Diz Lévinas (1967, p. 201) que “la trace est la présence de ce qui, a
proprement parler, n’a jamais été la, de ce qui est toujours passé > —em
outros termos, o traco é aquilo que deve ser pensado antes do ser.
Em Derrida (1967), a nogdo de traco designa a auséncia de uma
origem absoluta, uma impossibilidade de presente e um fracasso
da presenca. Por presenca se deve entender o postulado central da
metafisicaocidental, que ndo consegue pensar 0 ser e nem conceber a
verdade sendo como presenca do objeto no espirito. O trago é aquilo
quendoconseguese fazer presente, que ndo conseguese concebercomo
sentido — e que, nessa condi¢do, decorrentemente, é pré-ontolégico.
Nessas condi¢fes, Derrida (1967) distingue o traco daquilo que ja
possui sentido - o signo: “La trace, par rapport aux autres signes, a
encore d’exceptionnel ceci: ele signile en dehors de toute intention
de faire signe et en dehors de tout projet dont ele serait de visée®”
(DERRIDA, 1967, p. 199). Emresumo, Derrida (1967) observa que,
possuindo uma condicao pré-ontologica, o traco escapaa modulagéo
entresereente (1967), excedeasimplesdiferencaontologica. E, nesse
sentido, néo signi!ca, ndo refere, uma diflérence (diferenca), mas sim

uma diflérance (diferensa).

Retornando ao nosso tema, propomos, em primeiro lugar, que
amarca, a caracteristica, a condicao de sentido que nos parece mais
apropriada para caracterizar a producao visual sobre a Amazonia, havida

5- Traducéo dos autores: “o traco é a presenca daquilo que, a bem dizer, jamais esteve 14, daquilo que
¢ sempre passado”.

6- Traducdo dos autores: “O trago, em relacdo aos outros signos, tem ainda outra coisa de excepcional :
ele signi!ca fora de toda intens&o de signi!car e fora de todo projeto no qual ele seja visado”.
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e re"etida na cidade de Belém, na sua dimenséo de experiénciasocial
historica, é esse temario que aqui poderiamos chamar de identidade —e
quepreferimoschamardeidentif3cacéao, porquendoovemoscomoum
conjunto acabado e de!nido de questdes sobre a identidade, mas sim
como um estado pré-ontologico de questdes sobre a identidade, de
guestdes que tangenciam a identidade e que se manifestam por meio
de motivac0es, davidas, angustias, questdes, ambiguidades. A ideia
de identicacdo nos parece mais apropriada para tratar desses temas,
em funcéo do fato de que o foco de nossa observacéo privilegia os
processos cognitivos formativos, e ndo as perspectivas categorizantes
ja estabelecidas, talvez necessaria para falar sobre identidades sociais,
culturais e étnicas.

Em segundo lugar, desejamos observar que as condic¢des de
possibilidade desse temario narrativo que, assim, chamamos de
identiYcacédo, devem ser percebidas em suas condi¢des narrativas pre-
ontoldgicas e, portanto, como tragos constitutivos de uma diferenca,
tal como colocado por Derrida (1967). De outra forma, o resultado
de nossa interpretacdo nédo seria uma cartograla imperfeita, porosa
e circunstancial, como acima sugerimos, mas sim uma cartograla
resiliente, marcada por presencas ontoldgicas.

Percorrendo esse tecido de narrativas visuais que conformam
nossa cartograla, vamos encontrar esse temario da identi!cacéo,
assim, na sua diferensa.

Os sujeitos sociais investigados, misturadas as epocalidades e as
espacialidades de suasituagdo no corpo social, bem como misturadas
as linguagens e as percepcoes, se caracterizam pelo processo de, em
comum, ainda que descontinuamente, conformarem um tecido social
intersubjetivo cujo ponto vetorial central de articulagao parece ser o
esforco pela conformacéo de uma tipicidade para essa sua diferensa,
para a sua identiYcacdo. Essa tipicidade parece ser conformada por
meio de um saber visual socialmente constituido e instituido, o qual
produz campos de acgao e de articulacao.

Sua experiéncia social € vivenciada, numa dada dimenséo,
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individualmente — o que néo quer dizer que ndo seja, assim também,
uma experiéncia intersubjetiva. Os sujeitos sociais que, em outra
dimenséo, se articularam, intersubjetivamente, para a confeccao
de uma ideia comum, ainda que repleta de intersticios e con"itos,
sobre a identiYcacdo amazo6nica, também vivenciaram algum tipo de
experiénciaindividual que,dealgumaforma, oshabilitouaincluirem-
senaintersubjetividade referida. Essaexperiénciavivencial aparenta
decorrer, ser motivada, alternativamente ou inclusivamente, por formas
sociais de vivéncia: de uma vivéncia cultural especica, que habilita o
sujeitoater conhecimentode umgrandenimerode codigosdaduracéo
amazonica, ou de umavivéncia intensa de um determinado presente,
temporalmente caracterizado por dada experiéncia geracional —dentre
as diversas possiveis, quando determinadas geracdes amazoénicas se
confrontaram com fatos sociais traumaticos ou signi!cativos.

Intersubjetiva, a experiéncia social dos individuos que conformam
nossa cartograla se apresenta como um sentimento de evidéncia, uma
sensacao de realidade que se manifesta por meio dessa operacéo simples
do dar-a-ver, do mostrar, do desvelar, que esta presente em todo ato
de producdo daquilo que é visual. Quem narra a Amazoénia — uma
certaideia de Amazonia—por meio de conteddos visuais, sejaa partir
de uma motivacao artistica, por meio de uma motivacao informativa
ou de um evento de midiatizacao, esta dando-a-ver um mundo que,
para si, intersubjetivamente, consiste numa sensacao de realidade e
se inscreve como uma vivéncia signicante.

A dimensdo intersubjetiva desse evento, considerando suas
condicdes pré-ontoldgicas, pode ser descrita como uma narracao
em constante processo de sedimentacdo. Schutz (1987) explica esse
processo de sedimentacdo recorrendo a distingéo, feita por Husserl
(1964), entre a acdo em andamento (Handeln) e a acéo ja realizada
(Handlung). O processo de conformagdo de uma vivéncia signi ! cante
corresponde aumaacao em andamento. Nela, o sentido é plurivocoe
Schutz (1987) refere-se a esse tipo de agcdo como sendo o que chama
de sintese politética. Trata-se de um primeiro estagio no processo de
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sedimentacéo da signi!cacéo.

Porém, quando avivénciajase conformade maneiramaisclara
erecorrenteeseassemelhaaumaacéojarealizada, elaseapresentaa
consciéncia de uma maneirasintética, gerando também umasintese,
mas que, desta vez, em funcéo de seu carater mais estruturado, sera
denominada sintese monotética.

Umasintese monotética é umavivénciaem estado fenoménico
e transcendental. Ou seja, comporta uma projecdo con!gurada,
partilhavel socialmente pelo fato de se encadear a outras redes ja rmes,
ja consolidadas, de signi!cacdo. Uma sintese monotética conforma-se
pela via de uma “con!guracéo de signi!cacdes” (Sinnzusammenhang)
(SCHUTZ, 1987, p. 42) que partilha sentidos ja ontologizados.

A identificacdo, ou o tema aberto, pleno de duvidas, da
identidade, consiste, nesse sentido, em uma sintese politética da
Amazonia. E por meio dela, de seus tracos, que a Amazonia se torna,
idealmente, um lugar — ou, na sequéncia de nosso raciocinio, um
desejo de lugar, um desejo de identidade, uma identi!cacdo, uma
aproximacdo. Desejo de lugar cultural, histérico e social — lugar da
experiéncia coletiva. O que a narracdo visual desvela? Um lugar de
sentidos, um no de sentidos. Aquilo a que Bergson (1964) denomina
atencdo avidae que Schutz (1987), chama de tenséo da consciéncia.

Umaatencéo a vida é, necessariamente, uma tensdo da consciéncia.
Ao dar-a-ver essa Amazonia, o narrador desse lugar, pensado na sua
individualidade, como pessoa, ou na sua intersubjetividade, como grupo
social de experiéncia, intui as coisas do mundo e doa, a si préprio, a
realidade das coisas do mundo. Husserl (1964) chamaaisso de intuicéo.
Paraele, aintui¢do seriaum “ato de preenchimento” (Einfiinlung) que
levaria,porsuavez,aevidéncia. Normalmente, Einfuhlungétraduzido
por empatia. E equivale, justamente, a experiéncia do sentir-com,
do sentir a partir de uma dimensao intersubjetiva. O termo indica a
enigmatica possibilidade de estar dentro, estar presente, viver com e
COmMO 0 outro o seu pathos, paixao, sofrimentoe doenca. Indicandooraa
possibilidade de projetar de modo imaginativo sua consciéncia e, assim,
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apreender o objeto contemplado, oraacapacidade de compreender os
sentimentose os pensamentosde umoutro, colocando-seemseu lugar.

De acordo com Husserl (1964), a empatia se da por meio de
uma operacdo com dois fatores: intuicdo e evidéncia. Haveria trés
tipos de intuicdo e outros trés de evidéncia. As trés intui¢des seriam:
a intuicao categorial, puramente formal, caracterizada por partir da
materialidade dos fatos—de seu “real ontico”; aintuicéo eidetica, que,
porsuavez, partedaessénciadosfatos,imaginando-apara,emseguida,
transp0-la para a sua propria verdade e, o terceiro caso, a intui¢éo
sensivel, relativaacontingénciadnticado objeto e que, em funcdo da
dilculdade de se observa-la e mesmo comprova-la, acaba por fragilizar
0 sujeito observador. Por sua vez, os trés tipos de evidéncia seriam a
apodidica,aqual seapresentacomoumacertezaabsoluta; aadequada,
gue deve ser compreendida como uma espécie de laboratério, com o
gual o sujeito experimenta o que aparenta ser a verdade do mundo
e, en!m, aevidéncia do-que-vai-de-si (Selbstverstandlichkeit), que e
hipotética, presuntiva.

A Iguracdo visual da Amazonia por meio da questdo identitaria
gueadescrevecomo lugar,que ddaveraAmazonia, idealmente,como
lugar, se reproduz empaticamente porque é conformada enquanto
desejo de identidade: desejo de lugar, identi!cacdo, aproximacao.
Desejo de lugar cultural, historico e social — lugar da experiéncia
coletiva.

A identificacdo visual da Amazé6nia por meio de uma
intuicdo categorial, aquela que é puramente formal e centrada na
materialidade dos fatos, se apresenta, sobretudo, na producdo de
contetdos informativos sobre aregido: por meio do fotojornalismo e
dotelejornalismo, por exemplo; por meio das narrativas publicitarias
e dos audiovisuais de carater documental; por meio de tudo o que
é registro visual. Essa intuicdo, bem como as demais, conforme o
caso, pode estar baseada em evidéncias apodidicas, adequadas ou
presuntivas. Um exemplo de intuicdo categorial com evidéncia
apodidica seria o fotojornalismo mais tradicional, norteado pela
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crencanaobjetividade jornalisticae que reproduz o carater apodidico
que podemos dizer presente idealmente na midiatizacao jornalistica.
Umaintuicdo categorial comevidénciaadequadaestariapresente, por
exemplo, num fotojornalismo mais documental — e aqui pensamos
na obra da fotografa Paula Sampaio (2005) sobre a Transamazonica,
que relata o quotidiano desse espa¢o. Ja uma intuicdo categorial com
evidéncia presuntiva seria, por exemplo, a producédo cartogra!ca
sobre a regido, notadamente a Nova Cartograla Social da Amazonia,
projeto cooperativo de investigacdo que possibilita, a comunidades
e povo tradicionais do espaco amazé6nico, a constru¢ao de auto-
cartogralas representativas do seu espago, com recurso a construcao de
autorrepresentacdes imageticas da suaidentidade (PROJETO NOVA
CARTOGRAFIA SOCIAL DA AMAZONIA, 2013).

Ja a identi!cacdo visual da Amazénia por meio de uma intuicéo
eidetica— por meio da qual se parte de uma pressuposi¢éo a respeito
da esséncia dos fatos em direcdo a uma transposicao, dessa suposta
esséncia, para uma verdade prépria — esta presente, sobretudo, na
producdo visual de natureza artistica.

Um exemplo de intuicdo eidética com evidéncia apodidica
seria a producdo visual ndo-pro!ssional, ou convencionalmente assim
consideradapelamentalidade savante —aquelaque produz as normas
e 0s cadigos que determinam os padrdes aceitos como “pro!ssionais” e
que, portadorade um olhar naif, correspondemas pinturas e ilustracdes
expostas a venda em lojas turisticas e nas feiras de artesanato.

Umexemplodeintuicdoeidéticacomevidénciaadequadaseria
asérie deimagens “Identidades calcinadas”, de Alexandre Sequeira,
uma colecdo que resultou do projeto “Impressdes de um lugar”,
I'nanciado pelo Instituto de Artes do Para (SEQUEIRA, 2010).
O projeto se constituiu como experiéncia artistica-etnogra!ca: o
artista vivenciou uma comunidade cabocla amazonica, no lugarejo
de Nazaré de Mocajuba, fotografando a comunidade e recriando sua
vivéncia no lugar por meio de uma obra visual que fundiu técnicas
e processos diversos. Ficaclarasuaintencao de recriagdo, bem como
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seu poder de transcendéncia. Sua intuicdo € eidética porque possui
a intencionalidade de fazer convergir a experiéncia social na propria
experiéncia criadora do artista. Sua evidenciacéo € adequada porque
se justi!ca plenamente nesse projeto, sem pretenséo a qualquer forma
de objetividade que ndo na coeréncia interna que decorre de sua
intencionalidade.

Um exemplo de intui¢do sensivel com evidéncia presuntiva
seria a publicidade e o jornalismo referentes ao Cirio de Nazaré,
uma producao visual que, quando dirigida aos paraenses, reproduz a
ideia de um pacto de identidade centrado na !gura, intuida, de uma
experiéncia comum, subjetivamente partilhada.

Por I'm, a identi!cacdo visual da Amazonia por meio de uma
intuicdo sensivel, aquela relativa a contingéncia 6ntica do objeto e
que, em funcéo da di!culdade de se observa-la e mesmo comprova-la,
acaba por fragilizar sua apresentacdo como algo mostrado, ou como
contetdo visual, retne toda sorte de eventos narrativos que, apesar
deintuiremaquestéo pré-ontologicaintersubjetivamente construida,
ndo se pretendem, necessariamente, como comunicadores de sentido.
Essa terceira forma de identilcacéo estd presente, pensamos, num
bloco de visualidades que néo se pretendem artisticas — que nao
pretendem possuir um saber-fazer artistico nem, tampouco, um
saber-fazer informativo-midiatico e que, assim, ndo conformam
representacdes rei!cadas, mas que séo passiveis de serem lidas como
objetos artisticos e/ou objetos informativos. Nesse conjunto cabem
matérias menos “classi!caveis”, em funcdo de sua narrativa hibrida,
como cartdes postais, calendarios, certa dimensdo da narrativa
publicitaria, embalagens, pinturade casasetodaformade visualidade
utilitaria, objetos decorativos banais e todo o imenso conjunto de
fazeresvisuais quotidianos, presentesnavidacotidianade produtores
de sentido que néo se pretendem especializados.

Em todas as formas de intuicéo e de evidenciagdo ha um ponto
vetorial que acaba constituindo a propria motivacao de todo o processo:
umadindmica de intencionalidade. Ou seja, ha sempre um empenho
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em narrar e uma motivacao para fazé-lo. O mundo, por si, ndo se faz
como ver, como olhar; € o narrador que da a ver o mundo, a partir de
um evento empatico —aatencéo avida (BERGSON, 1964); atenséo
da consciéncia (SCHUTZ, 1987).

Quando observamos nossa cartogral!a imperfeita, porosa e
circunstancial da tradicdo de ver a Amazonia, percebemos que o0s
individuos que se propdem a narrar esse lugar estdo empaticamente
atentos a essa vida, a esse lugar que, antes de que se faca ver, é dado,
por eles mesmos, intencionalmente, a ver. As narragdes que fazem
desse lugar parecem estar tensionadas por um dever de narragdo —ou
pela crenca, algo mistica, num dever de “representagdo”, certamente
impossivel de viabilizar — e, a fundo, por essa ambiguidade pré-
ontoldgicaque consiste napropriaconstrucidodaquestdosobreo lugar.

Porém, ha ai uma metafisica tangente: se € perguntando pela
identidade, intuindo, inventando, identi!cando a identidade que
chegam a ideia de lugar, esse lugar ndo comunica a identidade como
resposta, mas sim, unicamente, enquanto questdo — e, portanto,
enquanto davida, suspeita, hipotese. Alnal, identidade e lugar ndo
sdo, ndo conformam, sendo metalsicamente, categorias ontologicas
semelhantes.

Nao ¢ a “Amazonia” — ideia incompleta, lugar excessivo e
inde!nido — que esta 1a !gurada, mas sim um desejo de ver alguma
Amazoénia: umasuspeita, umespectro. Haumaquestédo obstruidapelo
daravera Amazoniapretendido pelos seus narradores belemenses: a
vacuidade prépria de seu ato narrativo enquanto representacdo. No
fundo, a questdo da visualidade amazonica €, simplesmente, uma
questdo de visibilidade da Amazonia.

76



Comunicacéo e Culturana Amazoénia

Referéncias

BAKHTIN, Mikhail. Estética da criacdo verbal. 5 a. Ed. Sdo Paulo : Martins
Fontes, 2010a.

. Questdes de literatura e de estética: a teoria do romance. Sao Paulo
: Huicitec, 2010b.

BERGSON, Henri. Essai sur les données immédiates de la conscience. 8a. ed.
Paris: PUF, 1964.

BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. Sdo Paulo: Difel, 1989.
DERRIDA, Jacques. L’écritureet ladifférence. Paris: Seuil, 1967.
GADAMER, Hans-Georg. Verdade e Método, 3 a. ed. Petropolis: Vozes, 1999.

HUSSERL, Edmund. Lecons pour une phénoménologie de laconscience intime
du temps. Paris: PUF, 1964.

JODELET, Denise. Les représentations sociales. In: MOSCOVICI, Sergio (Dir.).
Psychologie sociale. Paris: PUF, 1984. p. 357-389.

LEVINAS, Emmanuel. En découvrant ’existence avec Husserls et Heidegger.
Paris: Vrin, 1967.

MOSCOVICI, Sergio. La psychanalyse, son image, son public. Paris: PUF,
1976 (1961).

PARDINI, Patrick. Escola de Belém: o artesanato da iniciacdo. In: PARA.
Secretaria Executiva de Cultura. Fotograla contemporanea paraense: panorama
80/90. Belém: Secult, 2002.

PROJETO NOVA CARTOGRAFIA SOCIAL DA AMAZONIA. Projeto
Nova Cartografia Social da Amazodnia (website). Disponivel em: http://
novacartogra®asocial.com/. Acesso em: 10 ago. 2013.

RODRIGUES, Adriano Duarte. O Campo dos Media. Lisboa: Vega, 1985.

77



Comunicacéo e Culturana Amazoénia

SAMPAIOQ, Paula. Paula Sampaio. Colecéao Senac de Fotografia volume 7. S&o
Paulo: Editora Senac, 2005.

SCHUTZ, Alfred. Sens commun et interprétation scientifique de I’action
humaine. In: Alfred SCHUTZ, Le chercheur et le quotidien. Paris: Méridiens-
Klincksieck, 1987.

SEQUEIRA, Alexandre. Nazaré do Mocajuba, 2010. Disponivel em: http://

alexandresequeira.blogspot.ca/2010/07/nazare-do-mocajuba.html. Acesso em: 10
ago. 2013.

78



Comunicacéo e Culturana Amazoénia

Capitulo 4

Contos fotograficos da Amazénia: Memoria, imageme
narrativa

Regina ROSSETTI!
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Durval MORETTO JR.2

Resumo

Este capitulo trata de narrativas de memarias da Amazo6nia por meio de imagens
fotogra!cas. Considera-se a fotograla um acessivel meio de comunicacéo cultural
e de identidade social. Parte do referencial tedrico de pensadores como o !lésofo
Bergson e 0 romancista Proust para compreender as relacfes possiveis entre imagem,
mem©ria e narrativa e sobre as intersec¢@es entre as sensagdes presentes e as lembrangas
passadas. Tem como objetivo trazer imagens de identidade produzidas a partir de
uma experiéncia de utilizacdo do método do Conto Fotogra!co ocorrida em Belém
do Para e suas implicacdes em relacdo a identidade cultural da Amazonia. Busca,
ainda, re""etir sobre o0 uso da fotograla, aplicada ao método do Conto Fotogra!co
que no relato de historias de vida da expressdo imagética a memoria e resigni! cacao
ao presente e, nesse sentido, discute a fotograla como objeto da comunicacéo e
possibilita uma re"exado sobre as narrativas do passado como forma de resgate das
identidades.
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1. Prélogo: Imagens e memoria

O escritor e fotografo Brassai (2005) mostracomo umatécnica
surgida no século XIX, a fotograla, inspirou e até mesmo in**uenciou
Proust, um dos maiores romancistas franceses do século passado.
Bidgrafos de Proust al rmam que ele foi um apaixonado por fotogralas:
colecionava, mostrava, trocava, até mesmo perseguia aqueles que
possuiam uma que ele desejava ter, e se ndo as conseguia chegava a
rouba-las. Desde sua invencéo, 0 romancista reconheceu na fotograla
uma arte, testemunhou seu surgimento e viu nela um novo modo de
olhar o mundo, capaz de 'xar em um instante a fugacidade da vida.
Esse fato modi!cou seu conceito sobre a criacdo artistica. Proust foi
como que um fotdgrafo literario e seu romance, umenorme aloumde
fotogralas cujo negativo !cou guardado durante anos nas profundezas
de sua memoria e somente foi revelado no momento em que ele
escreveu seu romance. A técnica narrativa de Proust se aproxima da
técnica fotogra!ca, nela é possivel identi!car mudancas de angulos e
de perspectivas. Além disso, sdo inimeras as metaforas fotogra!cas:
revelacdo, instantaneos, impressdo, camara escura, !xacéo.

Proust !xa em imagens a fugacidade do tempo, as lembrancas da
memoriaeasimpressdes das coisas que estdo sempre em movimento.
Aplica & criaco literaria a técnica da fotograla. E o que a!rma Brassai
(2005) que estudou as obras de Proust durante muitos anos e fez uma
exaustivapesquisados momentosemaque o romancistanosrevelaseu
modo fotogra!co de narrativa. Proust, como uma espécie de fotograla
mental, em que seu proprio corpo seria uma placa ultrassensivel,
soube captar e armazenar emsua juventude milhares de impressoese,
a partir da rememoracao, se dedicou a revela-las e !xa-las em imagens
literarias, tornando assim visivel aimagem latente de todaa suavida,
nessa fotograla gigantesca que constitui seu romance, Em busca do
tempo perdido. Proust possui umanovaformade expresséo, propriae
original: umturbilh&o de impressdes descritas até a exaustdo, emum
estilo que busca trazer para a literatura a nova forma de expressao, a
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linguagem tipica da fotogra!a: os contrastes de luz, 0 movimento e
a "uidez eternizados em um Unico instante.

Para Proust, aessénciadaobrade arte € umaesséncia subjetiva
e temporal que tem por condi¢do primeira a memoria, seguida
da imaginacdo e das impressdes deixadas pelo tempo. Uma das
condicdes, quase a propria esséncia da obra de arte, € arecriacdo das
sensacOes presentes que depois devem ser aprofundadas, esclarecidas
etransformadasemimagens paraseremexpressasecomunicadas. No
encontro entre sensacdo presente e lembranca passada ocorre uma
modi!cacdo tanto do presente quanto do passado. De um lado, as
lembrancas guardadas na memaria séo capazes de acrescentar novos
signiYcados as sensagdes presentes produzidas pelos nossos sentidos.
A sensacédo pura do gosto do bolo Madaleine adquire novo signi!cado
guando a memdaria intervém e acrescenta a essa sensacao presente as
lembrancas da infancia de Proust, assim a sensacéo é recriada pela
memoria. Por outro lado, as sensacdes presentes produzidas pelos
nossos sentidos sdo capazes de acrescentar novos signilcados a nossa
memaria, e assim resigni!camos o passado. A lembranca do gosto do
bolo Madeleine provoca uma nova sensacéo e esta resigni!ca o passado,
ndo como objeto estanque, mas como memo©ria, plena de signi!cados,
assim nossa memoria pode ser recriada pela sensacgéo, pelas impressoes
presentes e pelo signilcado que damos a elas no presente.

Nesse sentido, o tempo ¢é fundamental para a constituicdo da
obra de arte. Sob a forma do tempo um homem seria descrito “como
se tivesse o comprimento, ndo de seu corpo, mas de seus anos de
vida” (PROUST, 1992, p. 290), um homem que arrasta atras de si
um tempo sempre crescente, e que por 'm, sucumbe. E essa verdade
evidente do tempo, entrevista por todos, s6 cabiaao artista elucida-la
etorna-lacomunicada. Proust percebe que somente amemaria, como
lembranca, poderiaresgatar, das profundezasadormecidas, o passado
remoto esquecido com o passar dos anos: “Somente a memaoria como
visao espiritual de esséncias pode conferir o verdadeiro signi!cado aos
eventos, trans!gurados em lembrangas™. (LEOPOLDO E SILVA,
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1996, p. 160). Assim, a memoria, porque é capaz de fazer emergir
as reminiscéncias que trazem de volta o passado, torna-se a propria
matéria com a qual Proust se pde a dar forma literaria, remodelando
as sensacdes, com aquilo que chama de “maos do tempo artesao”,
gue modil!ca aquilo que cria e, por isso, recria incessantemente. A
memoriaé capaz de evocacao do passado, porque nelaestaregistrado
tudo o que se viveu.

Naprofundidade daquele tltimo e inacessivel calabougo do ser
h& uma fonte profundaem que a memaria pode como um mergulhador
trazer a superficie as lembrancas do passado. A memoria restaura o
passado e resignilca as sensacOes presentes. (BECKETT, 1986, p.
26). Brincourt (1955, p. 50) pergunta por que esse recurso ao passado
€ necessario ao conhecimento das sensagdes presentes naquilo que
elas tém de mais singular. Porque uma sensacao presente nunca se
desembaraca totalmente das exigéncias utilitarias da vida préatica. Para
realizar sua dificil misséo de !xar isto que se esvai, 0 narrador necessita
isolar as lembrancas passadas das acdes presentes. As sensac¢des Sao
desvinculadasdasamarrasdaacdo presente, por meiodamemariaque
revelauminstante intemporal porgue remete aum passado imemorial
e, assim, adquirem um novo signi!cado.

Mas como pode a memoria governar aelaboracdo de umaobra
literaria que pretende narra-la? Segundo Leopoldo e Silva (1992, p.
151), o que governa a elaboracdo da obra “¢ a percepcao do Tempo
comodimensdo internae essencial datransitoriedade”. Essapercepcao
do tempo da-se por meio de uma sensacdo presente unida a uma
impressédo passada, ambas sentidas simultaneamente e queremetema
um contetdo extratemporal, no qual se poderia encontrar a esséncia
das coisas e a verdade que Proust buscava para compor sua obra de
arte. Isso somente € possivel porque, para Proust a realidade € uma
relacdo entre sensacdes e lembrancas; ndo existe presente puro, sem
in"uénciado passado, porque todasensacao presente estarevestidade
alguma lembrancga do passado. E a tarefa do escritor & encontrar essa
relacdo e unir para sempre sensacao e lembranca em sua frase —dai a
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perenidade como caracteristica essencial da obra de arte. O escritor
tomadoiselementosdiferentes—existentesemdois planostemporais
diferentes: sensacao presente e lembranca do que foi passado — e
extrai deles a esséncia que expressa em metaforas e assim comunica
sua visao. Procedimento muito diferente do adotado pela literatura
realista que se limita a “descrever as coisas” num esquema de linhas
e superficies, semelhante a uma viséo cinematogra!ca. No romance
proustiano,oepisodiodaspedras, doguardanapo,damadeleine, “tudo
Isto evoca as paisagens interiores de sensagdes consubstanciadas em
impressdes e guardadas no fundo damemdria, de onde nuncapoderia
retira-las a inteligéncia rememorativa, muito menos a percepgéo
associativa” (LEOPOLDO E SILVA, 1992, p.151). Somente um
instante extratemporal, por meiodamemdria, poderiarevelaraProust
aessénciadavidaedaarte: “Séeletinhao poder de me fazer recobrar
os dias escoados, o Tempo perdido, ante o qual se haviam malogrado
os esforcos da memdria e da inteligéncia” (PROUST, 1992, p. 153).
Parao pensamento bergsoniano, anicaformade conhecimento

capaz de nos dar a esséncia da realidade é a intuicdo, precisamente
porqueelaéinterna, subjetiva, proximadamemoriae daimaginacao,
capaz de seguir 0s seus contornos moveis, aderindo precisamente a
eles. Entretanto, essaintui¢cdo emsuapurezanao pode ser plenamente
comunicada por meio de conceitos ou palavras, pois todas essas
representacdes simbolicas remetem a uma forma de expresséo genérica,
exterior e Ixa. O conceito por tras da palavra € como uma roupa
larga demais que ndo adere ao objeto e assim, ndo pode revelar
sua verdadeira esséncia (BERGSON, 1984, p. 101). A linguagem
conceitual é incapaz de dizer a esséncia da realidade e, assim, ao
invésdealiadadacomunicacédo é empecilho. Essaimpossibilidade de
expressar adequadamente por meio de conceitosaquilo que é captado
pela intuicdo, faz surgir o problema da comunicagdo da intuicéo,
resumido da seguinte forma: a intuicdo é visdo de mundo e para ser
comunicada deve ser expressa em linguagem, todavia, a linguagem
somente dispde de simbolos e, particularmente, de conceitos para se

83



Comunicacéo e Culturana Amazoénia

expressar, mas esses conceitos ndo tém precisao e ndo aderem a realidade
e, assim, a deformam ao tentar de'ni-la, logo, resta a questdo: como
expressar a intuicdo, a memoria e a imaginacdo da realidade, sem
deforméa-la? A intuicdo e amemdria, em sua purezaoriginal, podem
ser comunicadas? (ROSSETTI, 2007).

Posto o problema, Bergson aponta para uma possivel saida,
sugerindo como caminho a utilizacdo de imagens para exprimir essa
visdo intuitiva. 1sso porque a imagem ndo se 'xa em um signi!cado
unico, mas transmigra-se por varias signi!cacdes, acompanhando as
oscilacdesdoreal. Ndoatoa, Bergsonprocuraescreverdeformaclara,
"uida e dindmica, como um rio "uente e limpido numa trajetoria
segura para quem nela adentra e, também, procura utilizar-se de
muitas imagens, metaforas e analogias que muito mais sugerem que
delnem, pois a realidade que ele pretende comunicar é movente e
fugaz, e presta-se muito mais a sugestdo do que a de'ni¢do. Bergson
indica o paradigma da arte para construir uma forma de expresséao
que dé conta de comunicar o passado. Nesse sentido, a musica, a
poesia, a literatura e, neste caso preciso, o conto fotogralco com sua
abundancia de imagens, seriam formas privilegiadas de comunicagao.

Bergson desenvolve umacomplexateoria das imagens emseu
livro maior, Matéria e meméria (BERGSON, 1990). Nele, o autor
alrma que a imagem é mais do que uma representacdo e menos
que uma coisa. Imagem € uma existéncia situada entre a coisa e
a representacdo. O objeto € uma imagem, mas uma imagem que
existe em si. A matériatambém é imagem. A matéria existe tal como
0 espirito a percebe e ja que ele a percebe como imagem, entdo ela
propria é imagem. A lembranca também é imagem, e representa o
ponto de intersecdo entre o espirito e a matéria. E nesse conjunto
de imagens chamada universo, apenas uma imagem em particular é
capazdeinserironovo: o corpohumanoVvivo capaz de percebereagir.

Na relacdo entre imagem e linguagem, a metafora, enquanto
imagem construida, comunica mais do que a articulacéo logica e
conceitual do discurso racional.
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A metafora enquanto meio de articulagéo alternativo sugere a
anterioridade daimagem emrelacdo a préprialinguagem, o que faria
com que a imagem detivesse o carater originario e, por assim dizer,
submetesse a si a linguagem no seu teor expressivo. (LEOPOLDO e
SILVA, 1994, p. 315).

A imagem possibilita a recriagdo de signi!cados. Na construcéo de
metaforas pela subjetividade criadora ocorre a recriacdo de signi!cagdo
por meio da transcendéncia das interioridades. Esse é o poder de
evocacao da imagem: despertar a virtualidade indeterminada do passado
que entdo se faz presente por meio da lembranca. A realizacao dessa
virtualidade ja é criacdo. Para Leopoldo e Silva (1994), a linguagem
da obra de arte € a0 mesmo tempo marca da !nitude, posto que ainda
seja simbodlica, e horizonte de inInitude, posto que seja abertura
metaforica do signi!cado: criacdo de sentido. A narrativa que se abre
para a criacdo de sentido acolhe o sentido da propria criacdo, pois
atinge a raiz da verdade, a identi!cacéo entre ser e criar. Assim, uma
lembranca passada pode recriar uma sensacao presente.

2. O conto fotografico: uma experiéncia comunicacional na
Amazonia

Asimagens podem expressar ideias, posi¢des, pontos de vista.
Podem ser representacdes de nossas memorias e registros de nossas
lembrangas. Comunicam nossos sentimentos, nossas historias e,
até mesmo, nossas identidades, por meio do discurso da imagem.
Desse modo, a fotograla forneceu a esse estudo 0 meio das pessoas
comunicarem suas historias particulares. A fotograla é uma forma
de comunicacéo, pois como a palavra é a expressdo de uma ideia —
embora se trate de uma imagem técnica produzida por meio deum
sistema de representacao visual — é também a expresséo de um ponto
de vista, de uma viséo particular de mundo de seu autor, o operador
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da camera (KOSSQY, 2001 p. 52).

O Conto Fotogralco e um método que permite contar uma
historia por meio da fotograla. Segundo Turroni (1972), a “fotograla
gue conta” fol uma metodologia difundida a partir dos anos 1960 nas
universidades europeias e possibilitou ao aprendiz relatar uma curta
histdria, sobre um fato ocorrido, a partir de trés imagens, desde que
precedidasdosconhecimentossobreestética, forma, géneroeestilo. A
fotograla que conta (reconto) procura contar uma historia simples e
natural, por meio daimagem que se concentraem um discurso direto
sobre aquilo que enfoca (TURRONI, 1972, p. 93).

Nessa perspectiva, 0 Conto Fotogra!co torna-se objeto da
comunicagao, pois refere-se a “um certo tipo de processo epistemicamente
caracterizado por uma perspectiva comunicacional” (BRAGA, 2011, p.
66), a0 buscar capturar esse processo e suas caracteristicas na producédo
fotogralca que narra cultura e identidade.

O fotografo-narrador conta um episddio de sua vida. Registra
umalembranca, algoqueseencontrano (seu) passado. Paraisso, inicia
com are"exdo sobre a sua realidade, relatando seus acontecimentos,
lembrando-se de experiéncias advindas desse episddio, rememorando
sentimentos, sensagdes e impressoes.

E preciso que a re"exdo construa tempo ao redor de um
acontecimento, no proprio instante em que o acontecimento
se produz, para gque reencontremos esse acontecimento na
recordacdo do tempo desaparecido. Sem arazdo, amemdoria
é incompleta e ine!caz (BACHELARD, 1988 p.48-49).

Mas, devemos perguntar: o que o fotégrafo quis contar? Como
eporqué? O queessarepresentacdo narrasobre osujeito, suahistoria,
sua cultura?

Nesse sentido, pretende-se nesse estudo descrever o exercicio da
producédo do Conto Fotogra!co, realizado na Fundacdo Curro Velho,
em Belém, no Estado do Paraentre 2002 e 2007. Partiu-se de um curso
de fotograla para estudantes da rede pablica de ensino, funcionarios
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publicos e membros das comunidades locais. A Fundacdo Curro
Velho € um 6rgéo do Estado do Para destinado a complementacéo
da formacdo artistica dos estudantes. Dessa forma, as atividades,
olcinas e cursos ali desenvolvidos funcionaram como laboratérios
que possibilitaram agdes e experiéncias para a narrativa do conto
fotogralco desses participantes.

A elaboragéo do Conto Fotogra!co tem as seguintes caracteristicas:
aludicidade, querelacionaojogocomaspossibilidadesdoimaginario,
suscitaasensibilidade, oprazereare"exaosobresituagdes cotidianas,
contribuindo para a percepcéo darealidade; e a expresséo da cultura
popular, que prioriza a discussao e interpretacéo de valores culturais
dacomunidade,bemcomooexerciciodecriacdopeloaproveitamento
e reciclagem de materiais. Numa leitura reinventada e ampliada das
manifestacbespopulares,aspectoscomoarelagdocomomeioambiente
e a construcdo da cidadania apareceram como cenario da “fotograla
gue conta”.

A producdo é dividida em trés blocos: Iniciacdo Artistica,
O!cinas Regulares e Formacdo de Agentes Multiplicadores. As
o!lcinas iniciais introduziram os estudantes a linguagem da fotogra!a,
transformando-os em estudantes-fotdgrafos e, em decorréncia, em
fotografos-narradores. O aprendizado ocorreu em 20 aulas, con!rmado
pelas imagens produzidas durante as o!cinas.

De inicio, abriu-se uma conversa com todo o grupo, para
gue os participantes contassem, de maneira detalhada, momentos
de sua histdria que tivessem guardados em suas memarias, ou seja,
que pudessem acionar sensacoes e impress0es que provocassemsuas
lembrancas do passado.

Dessaconversa, a partir darememoracao e com base no estudo
técnico da fotograla, obtido nas o!cinas, cada participante deveria
produzir imagens fotogra!cas que representassem um episodio, situacdo
ou elemento importante para si proprio.

Sobre o critério de selecdo das imagens, Tcou estabelecido
que, para “redigir” o conto fotogra!co, seriam escolhidas aquelas
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que ilustrassem as impressoes relatadas anteriormente. Além disso,
também deveriam cumprir os parametros de boa imagem aprendidos
na o!cina: contemplar o enquadramento pela regra dos ter¢os, com
bomequilibrio visual, que o contraste permitisse visualizaraimagem
e descrevesse a cena com até trés imagens.

Desse modo, experiéncias dos adolescentes, moradores em
comunidades préximas ao rio Guama, em Belém, foram contadas
por fotogralas. A lembranca de barcos distantes foi aqui representada
pela fotograla demonstrada na Figura 1, produzida pela fotografa-
narradora Erika. Numa bacia foram colocados dois barquinhos de
papel. Um deles aparece na parte iluminada e o outro a sombra,
como que simbolizando a instabilidade, a imensiddo dos rios e a
distancia dos barcos a sua vista. O pequeno barco de papel dentro
de uma bacia de agua pretendeu dar a perspectiva de como as coisas
parecem grandes quando se € crian¢a e como 0 barco era pequeno
no imenso rio de sua infancia. E assim, a fotografa procurou narrar
suas experiéncias entre rios e barcos.

"
N

o
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Figura 1: Barco. Fotdgrafa Erica, Belém, junho2002, Pard, Acervo: FC\V/02.
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Para outra fotdgrafa, a memoria da infancia a remetia a
lembrancadelacomas irmés que iam sozinhas aescola e abracavam-
se para o retorno seguro de volta a sua casa. Dessa narrativa e da
lembranca dos sentimentos revividos, ela buscou retratar alunas que
caminhavam juntas no trajeto, no bairro do Tapan, da periferia de
Belém (Para), retratado em 2002. Utilizou luzes intensas na producao
fotogra!ca, provocando sombras fortes e pronunciadas, para aumentar
a dramaticidade da cena. O uso de uma lente grande angular deu um
ar desolador a cena, com a imensiddo dos espacos vazios.

Figura 2: Colegas de escola. Referéncia ao periodo em que as duas amigas iam juntas a escola.
Fotografa Josiane, Nova Marambaia, Belém (PA), fevereiro /2002. Acervo: FCV.
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Figura 3: Solidariedade. Referéncia a solidariedade das duas amigas que se abragcavam no retorno da
escola. Fotégrafa Josiane, Nova Marambaia, Belém (PA), fevereiro/2002. Acervo: FCV.

Contando a histéria com a fotograla, parece que a brincadeira
de criangca tem um cenario imenso, para se dar a ideia da proporc¢éo
espacialemrelacdo ascriancas naquele lugar. Comoseacriancavisse
sempre 0 mundo maior do que ele € e esse sentido de mundo pode
ser expresso no discurso fotogra!co a partir desses recursos de ampliar
0 cenario em relacdo a presenca das personagens.

A sequéncia a sequir, de duas fotogralas, refere-se ao conto
fotogralco de Erika, sobre as brincadeiras de criancas com a pipa
em Belém:
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Figura 4: Rabiola, pequena pipa em inicio de voo. Fotografa Erika, Ver-o-Rio, Belém (PA),
junho”2002. Acervo: FCV.escola. Fotografa Josiane, NovaMarambaia, Belém (PA), fevereiro/2002.
Acervo: FCV.

Figura 5: Resgatando a Pipa. Corrida para recuperar a rabiola, que fora cortada pelo !o com cerol.
Fotografa Erika, Ver-o-Rio, Belém (PA), junho2002. Acervo: FCV.

Noutra fotografia,
de uma recordacdo sobre a
infancia, o fotografo buscou
retratar 0 momento em que o
jovem se lancou sobre a maré,
ilustrandoaquiloqueparaeleera
corrigueiro na sua cidade natal
chamada Joanes, localizada no
arquipélago do Marajo.

Figura 6: Mergulho na maré. Fotégrafo
Klenison, Belém (PA), junho2002. Acervo: FCV.
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Ao 'nal do processo de producéo do conto, o fotografo deve
escolher as fotos, buscando aquela que revele a esséncia da sua historia.
Assim, as fotogralas sdo colocadas diante do grupo que participou
da producéo do conto fotogra!co, para que se processe a escolha.
Seguem-se, para isto, as regras da producdo fotogra!ca que devem
considerar sobre enquadramento, perspectiva, ponto aureo, técnicas
gue permitem ao fotografo se expressar fotogralcamente.

No encontro entre sensacdo presente e lembranca passada,
tanto o presente quanto o passado se modifcam mutuamente. A
imagempresenteagoraépercebidacomoseestivesserevestidaporuma
pelicula de lembranca passada e o passado é resigni!cado pela re*'exao
e experiéncia propiciadas pela o!cina de fotogra'a. Assim como o0s
encontros casuaisde Proustcomas pedrasdo calcamento, o guardanapo
e 0 pequeno bolo Madeleine trouxeramatonaas lembrancas guardadas
no fundo de sua memoria, a olcina de fotograla e a possibilidade
de narrar suas histdrias aos colegas e professor também despertara as
lembrancas desses fotografos-estudantes, que procuraram narra-las
nas imagens de criangas brincando com a pipa, no barco de papel
nabacia, no abrago das meninas, no mergulho no rio. Essas imagens
podem revelar as impressdes que compdem o conto fotogralco.
Impress6es que somente poderiam ganhar sentido, ser comunicadas
e eternizar-se por meio da fotograla, de forma semelhante aquela
como Proust eternizou suas impressdes do tempo em seu 0 romance
Em busca do tempo perdido.

Os fatos reveladores do tempo — a 4gua, o barco de papel,
0 abraco, a maré — e a nocdo de tempo intuida por meio desses
acontecimentos fazemos pequenos fotdgrafos-narradores veremque
suavidavividaéagorailuminada pelo tempo. No conto a unidade das
individualidades seria composta de impressdes multiplas representadas
pelas inlmeras fotogralas tiradas que serviriam para constituir um
unico conto.

Segundo Shattuck, impressdes sdao percepcgOes isoladas do
mundo natural, que revelam uma aura de signi!cacéao palpavel nos
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objetoscomunsenoslugaresqueprovocamessasimpressoes. Formam
0 proprio material da realidade e preparam para os dois estagios
posteriores da memoria: ressurreicdo/reminiscéncia e arte.

Uma impressdo reencontrada apd6s um intervalo
sulcientemente longo para ter sido esquecida pode provocar
uma ressurreicdo, um parente proximo do deja vu. Uma
ressurreicdo talvez possa ou ndo conduzir ao reconhecimento
da impresséo original ou do vestigio da memdria. Quando
isso acontece é uma revelagdo ainda mais grati!cante do que
a simples impressdo (SHATTUCK, 1985, p. 132).

Pararealizartal obraénecessarioanalisar as impressdes depois
de recriadas pela memdria. Por meio da memoria séo trazidas do
fundo do passado inconsciente, as impressdes deixadas pelo tempo,
da analise dessas multiplas impressdes sai a matéria do conto. Esse
processo de renascimento das reminiscéncias da-se por um alargamento
do espirito, levando o fotdgrafo a apreender o valor da eternidade.
Assim, em seu espirito ja esta toda sua obra, basta apenas fazer-se
presente e comunicavel por meio da atualizacdo do passado.

Aplicando a teoria bergsoniana da memaoria vemos que 0
encontro entre passado e presente possibilita a resignilcacdo das
impressoes feitas pelas criancgas: o barco de papel, o abraco, a mare.

A impressao presente do pequeno barco de papel nabaciacom
aguaremete a lembranca passada, barcos navegando distantesnorio
Guama em Belém, resigni!cando a instabilidade da imensiddo. Nela
esta presente a subjetividade de Erika que atingiu a adolescéncia
vivendoem casahumilde. Comonuncahaviatrabalhado, viasuairma
e mée trabalharem para Ihe garantir os estudos e a arte da fotogra!a,
era pequena e fragil como o barquinho, mas uma guerreira na busca
pelo conhecimento.

Aimagem presente do abraco das meninasremete as memorias
dos retornos da escola e signi!cam a busca das criangas pela segurancga
na periferia. Joseane, que reviveu as duas meninas que voltavam
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abracadasdaescolapelomedodaimensidéo, viviacomos paise fazia
faculdade de historia na Universidade Federal do Para, € uma aluna
aplicada e inteligente, com um olhar critico e participativo.

Os cenarios imensos impressos nas fotogralas lembram os
espacos das brincadeiras em uma regido em que o espaco amplo é
abundante resignitcado pela perspectiva das criancas em relacéo
ao seu meio ambiente. Nesse conto fotogra!co, estdo presentes as
memarias de um lugar incomensuravelmente espagoso, como é essa
regido do Brasil.

A imagem da maré remete as recordacdes do arquipélago de
Marajo, circundado pelo rio Amazonas e pelo mar, e expressa uma
vivénciados ilhéus em suarelacdo cotidianacomo rio. Klenison, um
garoto do Marajo, era um jovem irrequieto, que costumava contar
suas peripécias no rio. Em seu conto fotogra!co estdo presentes as
lembrancas das tardes de maré baixa, quando ele e seus colegas iam
paraapraiaque se formavaabeiradorio e saltavamde cimade tronco
das arvores nas ondas imensas que ali seformavam.

Para Bergson, os acidentes fortuitos do encontro das lembrancas
com as sensacOes presentes, causadores de um choque afetivo que
revelaramaonarradoraessénciadeseuconto, correspondemaoexato
momento do nascimento de sua narrativa (CORMEAU, 1952, p.99).
Por meio da identi!cacdo misteriosa de dois momentos distantes,
passado e presente, a memoria faz um apelo a imaginacéo e provoca
0 sentimento de poder apreender um objeto em sua eternidade e
conceder a ele a perenidade de uma fotogra'a. A arte obriga assim, a
descobriroque setemde mais precioso: averdadeiravida, arealidade
tal como € sentida e quase sempre a ignorada.

Proust revelou o sentido da obra de arte: recriar pela memoria
as sensacdes presentes e transforma-las em equivalentes da imaginacéo.
Assim, o assunto do conto e também certa maneira de evocar o
passado. E amaneirade evocar o passado ocorre por meio damemoria.
Retomando ateoria bergsonianaacerca damemoria, vemos que essa
evocacao do passado ocorre pela coincidéncia entre uma sensacao
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presente e umalembranca passada, que de tdo poderosa faz o passado
ressurgir brotando espontaneamente na mente do narrador. 1sso
porque a impressao ndo tendo mais a sensagdo passada na qual se
originouapoia-seemoutrasensacdo, apresente, que é semprediferente
da primeira, mas que em alguma dimensao do tempo une-se a ela
para tornar presente o passado. Isso ocorre quando as imagens das
lembrancas, que geralmentesaofugidias,encontramosuporte presente
das sensacOes fortes para se apoiarem (MAUROIS, 1965, p. 28),
como aconteceu no exercicio do conto fotogralco, em que as criangas
encontraramnassensacdes presentes (adgua, o barcode papel,oabraco,
amaré) o apoio material para suas lembrancas tornarem-se visiveis.
E por meio dos pares Sensacdo/Presente e Lembranca/Passada,
que funcionando como um estereoscopio temporal possibilita ao
narrador do conto criar ailusédo de um relevo temporal que Ihe permite
reencontrar e sentir o tempo. E é exatamente por meio deste par que
se pode experimentar aalegria do artista, e ver revelado seu dever de
ir atras de tais sensacdes, ir em busca do tempo perdido. Sua tarefa €
ade recriar pela memoria as impressoes perdidas e transformar suas
lembrancgas em narrativa, comunicando assim suas reminiscéncias
na dimensdo da eternidade por meio da arte. No conto fotogra!co,
a dimensdo do tempo se torna sensivel numa transcricdo do mundo
muito diferente daquilo que é oferecido pelos sentidos, porque nele
esta o passado que resignilca o presente por meio da memdria. O
conto fotogralco passa para a consciéncia subjetiva o posto de centro
da narrativa.

3. Narrativa fotografica e identidade cultural
A forma com que cada grupo social interpreta o seu passado

determinara o seu posicionamento no presente e suas estratégias para
o futuro, que também de!nem suas relagdes dentro e fora do grupo,
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podendo haver estabilidade, mudanca, resisténcia ou adaptacéo, a
preservacéo das fronteiras ou a sua diluicdo (CABECINHAS, 2006,
p.2). Considerando que as representac¢des sociais constituemaforma
como os individuos se apropriam do mundo que os rodeia, ajudando-
osacompreendereaagir, existemtréstiposde representacdessociais,
em funcéo dos estagios de desenvolvimento e do modo de circulacao
dos sujeitos na sociedade (CABECINHAS, 2006, p. 4).

A compreensdo do contetdo de uma representacdo exige a
sua integracao na dindmica social na qual se desenvolve e, segundo
Cabecinhas (2006), € necessario ter em conta, por um lado, a relacéo
entre as representacdes sociais e as con!guracOes culturais dominantes
e, por outro, adindmica social no seu conjunto. A conjugacéo desses
dois fatores ajuda a compreender as pressdes para a hegemonia e a
consequente rei!cacédo de certas representacOes sociais.

A memoriaaquindo e meramente individual, mas um processo
de construcdo no campo social, que depende das pertencgas e redes
sociaisdosindividuos. Recordaralgoé muitomaisdoquesimplesmente
reproduzir fatos, pois se tratade umprocesso de reconstrucao seletivo
e parcial, em que a fotograla atua como mediadora do processo.

Considerando o carater social da memdria como resultante
de diversos fatores, como o contexto socio historico, as referéncias
culturais etc., destaca-se que a memdaria de cada individuo é social
no seu conteldo, € construida no processo coletivo de recordar e nas
dimensdes do cotidiano.

Combase num levantamento da histéria pessoal dos estudantes-
fotégrafos, constatou-se que a caracteristica étnica da maioria deles
era de ascendéncia afro-brasileira. Na busca por uma solugéo por
esclarecimentos que estimulassem sua manifestacdo de identidade
étnica, discutiu-se o contraponto entre as imagens da classe dominante
comimagensque retratamsuarealidade cultural. Assim, foramcriados
os diferentes cursos para aplicar o Conto Fotogralco, voltado para
contos de identidade afro, indigena e multicultural, entre os anos
de 2002 e 2007. Iniciou-se com 12 estudantes, chegando a 45 em
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2006, com a realizagéo de trés o!cinas cujos critérios de participacdo
foram ser estudantes do ensino médio e superior, com idade minima
de 15 anos.

O desenvolvimento desses cursos foi importante, pois possibilitou
aos participantes encontrar na representacao das imagens a narrativa
contadasobre as caracteristicas de cada etnicidade, suas identidades.
Essas identidades foram assim expressadas pelas fotogralas: o banho,
a moradora sentada a frente da casa e o ritual de candomble.

Grande parte da populacdo tem ascendéncia indigena tendo
como pratica diaria atividades que os aproximam do indio, cultivam
habitoscomobanhar-sevariasvezesaodia,dormiremredes, alimentar-
se com peixes, en!m, costumes que herdaram de seus antepassados.
O entorno mostra bem o tipo de local, suas ruas s@o de terra e sem
esgoto e provavelmente ali onde ele fotografou o rapaz era uma bica
oufurod’aguaondeaspessoasseabasteciamouse lavavam, alias,um
costume muito comum no interior do Para.

Figura 10: O banho. Comunidade de Aguas Lindas (PA). Registro sobre o entorno do bairro do
estudante-fotografo. Fotografo ftiago, Belém (PA), janeiro/2005. Fonte, acervo: FCV.
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Nas cidades, acabam cultivando velhos habitos como colocarem
ascadeiras nas calgadas paraconversarem comavizinhangatodo !nal
dodia, um modo particular de provincianismo de uma grande cidade
como Belém. Em comunidades tradicionais, mesmo aqueles que
viviam mais distantes do centro da cidade, mantinham este costume
de maneira mais intensa. Outra caracteristica importante € a sesta, 0
descanso na rede apds o almogo, um habito quase necessario diante
do calor imido das tardes belenenses. E, como os povos que vivem
a margem de rios, relacionam-se de forma intensa com a natureza.

Figura 11: Moradora da favela que era proprietaria de um ponto comercial em sua moradia em Vila
da Barca, Belém (PA). Fotografo: Durval Moretto Jr, 1° de maio de 2005, Belém (PA). Acervo: ph/
moretto.

Durante o tempo dos cursos ministrados na Casa da Linguagem,
uma !ial do Curro Velho, localizada no centro e proximo ao bairro
da elite belenense, Nazaré, percebeu-se o hibridismo cultural entre
afro-descendentes, indigenas e caboclos. Cada qual carrega consigo 0s
tracosde culturasparticulares,assimcomoasmarcasde umpassadoque
denotam sua di!culdade em terem sido aceitos pela sociedade branca
europeia. Esse hibridismo seexpressanaquestdodareligiosidade. Na
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diversidade étnica, muitos costumesde outrasreligides se mesclaram
ao catolicismo, que no Para tem uma forte expressao, como se V& nas
festas de Ns?. S?da Conceicdo e lemanja. Para os paraenses de forma
geral, areligiosidade é um elemento sempre presente no cotidiano. A
Igrejateve umpapel importante naformacao deste estadoeasrelacdes
sociaissdo marcadas pelahegemoniadaculturaeuropeia. Noentanto,
rituais religiosos de diversas crengas convivem nessa sociedade.

O ritual

Figura 12: Candomblé/PA. Figura 12: Candomblé/PA.
Fotdgrafa: Luziane, maio de 2005, Belém (PA). Acervo: FCV.

Diante dessa re"exdo e ao se deparar com o surgimento de
sistemas privilegiados de representacéo, a fotograla cumpre o papel
desuporteelinguagempararegistraraspréopriasidentidades. Assim,a
fotograla torna-se importante documento e inspiradora da memoria
coletiva,umafontecadavez maisrelevantedeevidénciasedere"exdes
histdricas. As memorias registradas em fotogralas autobiogra!cas
podem constituir um meio de (des)construcgéo das interpretacdes dos
acontecimentos historicos, contribuindo assim para a luta contra as
injusticas da nossa memdaria do passado.

Num contexto de acelerado processo de globalizagdo, em que as
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pressdes pela massilcacdo cultural sdo constantes, cada grupo social
tenta preservar o que considera ser sua propria identidade cultural,
que valoriza e de!ne seu "lugar singular” no mundo, assim o modo
COMO 0S grupos sociais representamasua histéria é fundamental para
a de!nicdo da sua identidade (CABECINHAS, 2006, p.2).

4. Narrativas do passado e memoria

Pelos passos da narrativa, é possivel caminhar nas trilhas da
memariae rever as cenas como imagens vivas. Mas, segundo Beatriz
Sarlo (2003, p. 9), o regresso do passado ndo e sempre liberador para
a recordacdo, porém um advento, uma captura na maioria das vezes
comsimbolos de opressédo e humilhacdo ou comanostalgiado tempo
perdido. O tempo passado ndo se perde, mas pode tornar-se um
perseguidor ao escravizar ou libertar o presente, como organizador dos
procedimentos narrativos que se tornam uma ideologia de signi!cacéo
e interpretacdo ao tempo (SARLO, 2003, p.13). A recordacgédo nao
permite que se desloque o acontecimento, pelo contrario, obrigaasua
perseguicao, visto que o passado nunca sera considerado completo,
pois de algum modo se faz no presente. O tempo da recordacéo € o
presente, € o Unico tempo para recordar (SARLO, 2003, p.10).

As operac¢des com a histdria penetram o mercado simbélicodo
capitalismo tardio com tanta e!cacia, como fora objeto privilegiado
dasinstituicdesescolaresdesdeo!mdoséculoX1X. Ahistoriasociale
cultural deslocam seus estudos para a margem das sociedades modernas,
modi!cando a noc¢éo de sujeito. E assim, advém o lugar da historia
oral, como reconhecido pelas legitimas fontes de testemunhos orais
(SARLO, 2003, p.12). Desse modo, a modalidade ndo académicade
apreensdo do passado ndo se torna falsa por sua escuta sensivel, ao
contrario, esta conectada com o imaginario social e contemporaneo.
Ha o confronto entre 0 académico e a escrita ndo académica, em que
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a segunda é mais "uida por encarar os fatos do passado de maneira
maissimplesecomrespostasemfuncaodasnecessidadesdopresente,
criando sentido aos fatos e sustentando aacgao (SARLO, 2003, p.16).

E por meio das lembrancas, que narradas por discursos sistémicos,
sejam verbais ou imageéticos, possibilitam ao pesquisador adentrar o
interior das sociedades e buscar as subjetividades que se distinguem
e distinguem os sujeitos sociais. Para Sarlo (2003) a inovacao na
ciéncia, se da atualmente, pela entrada do sujeito na primeira pessoa
dosingular naesferada cientilcidade. A ilustrar esta citacdo, o relato
de Sarlo (2003, p.18) sobre as pequenas trapacas dos operarios que,
ao levaremaferramentado patrao paracasaou surrupiaremumapeca
da producéo, representam o principio de alrmacao da identidade dos
trabalhadores. Tal principio era invisivel pela 6tica do passado, que
privava o interesse pelaimaginacao subalterna. Segundo a autora, 0s
novos sujeitos do novo passado, sdo os cagadores furtivos que podem
fazer da necessidade uma virtude e tornam vantajosas as minimas
inovacdes culturais, para modi!car suas condicGes de vida (SARLO
2003, p.19).

Dessaforma, ashistériasdevidacotidianas, abordadasde modo
coletivo por pesquisas cienti!cas, chamam a atencdo precisamente pelo
interesse novelisticodossujeitos. Setaissujeitosforamignoradosnos
modos de narracéo do passado, hoje procedem a escuta sistematica
dos discursos de memoria. Restaurando a razdo do sujeito, mera
ideologia das décadas anteriores e restaurando a con'anca por meio
danarrativaaessaprimeirapessoaquenarrasuavida(SARLO, 2003,
p. 22). Devem-se observar os atributos do sujeito e suas pretensdes,
umavez queénadescricdo daexperiénciaquesereconheceaverdade
e sua !delidade ao sucedido. A narracéo da experiéncia esta unida ao
Corpo e avoz, uma presenca real do sujeito na cena do passado. N&o
h4, portanto, testemunho sem experiéncia, como nao ha experiéncia
semnarracao;alinguagemliberaomododeexperiéncia, redimindo-a
da davida e a convertendo em comunicacdo (SARLO, 2003, p. 29).

Nessa pesquisa, a fotograla é considerada como meio de
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comunicacdo de historias de vida, por entender que esse meio produza
mediacdoentreovividopelosseusmoradoreseoespectadorquebusca
conhecer as historias de quem quer comunicé-las. Para o seu éxito,
empreende-se a producdo da fotograla como um modo de facilitar
ao0s sujeitos recontarem suas historias. Dessa forma, o individuo utiliza
a linguagem fotogralca para construir sua recordagdo e, conseguinte,
seu passado. A linguagem fotogra!ca medeia a relagdo entre a memoria
individual e a coletiva, pois designa "quadros coletivos damemdéria™
(HALBWACHS, 1994), instrumentos dos quais a memaria coletiva
se serve (CABECINHAS, 2002, p. 6). Assim, ganha importancia
estudos que utilizam o método do Conto Fotogra!co, uma vez que
este estimula a recordacéo de uma histéria pelo préprio sujeito que a
viveuepromoveessemesmosujeitocomonarradordessahistoria, que
tera a fotograla como a mediadora dessa construgéo e desse resgate,
aproximando a sua cultura da sua experiéncia. Nesse sentido, esse
processo é semelhante aquele de Proust que por meio da recordacgéo
de sua prépria historia de vida engendrou uma narrativa literaria.
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Capitulo 5

Por outra ordem do consumo de imagens: Um
estudo de caso sobre ilustracoes de livros de Dalcidio
Jurandir ontem e hoje

John FLETCHER!
Ernani CHAVES?

Resumo

Opresenteensaioobjetivatracarumaleituravisual dasilustracdesde capadoslivros
Belém do Grao Para e Ribanceira, ambos do escritor paraense Dalcidio Jurandir. Para
tanto, mesmo compreendendo as suas formulac6es dentro de umeixo epistemoldgico
moderno, tais ilustracdes, além de demarcar outra ordem estética, de consumo e
de fruicdo de imagens, sdo também poéticas visuais de um passado que nao deve
ser esquecido. Pensadas como alternativas de leitura para as culturas e a sociedade
brasileira que irrompeu a partir do século XX, as ilustraces primeiras dos livros
de Dalcidio Jurandir sdo prenhes de uma memoria local ndo muito distante e ja
assimétrica, de estruturas de sentimentos con"ituosas, de contatos interculturais e
da, inicialmente discreta, fagulha da transformacéo e dacontradigéo.

Palavras-chave: Dalcidio Jurandir; llustracdo; Memoria; Interculturalidade; Belém
do Para.

Pareceuqueeuhaviaperdidoalgo...eaindaestivesse perdendo
com cada movimento novo (Wim Wenders, Movimento em
Falso).
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1. Preltdio

Ha algum tempo, era deveras distinto, convenhamos, comprar
livros e se sentir curioso por eles em virtude de suas ilustracdes de
capa. Havia, naqueles itens, um misto de apresentacao narrativa e
encantamento de outra ordem de consumo de imagens; encantamento
guetambém partiadointeressedespertopelassuasilustracéesfrontais
e quase artesanais.

Embora seja observavel que um front cover ndo era um
determinante !'nal para a leitura, e muito menos implicava uma
cacada por titulos baseada somente nos seus frontispicios, ja que 0
interessetematicodetinhaumarelevanciaacentuada, podemoslembrar
gue quando ocorriamtais coincidéncias entre capas atraentes e textos
relacionados, umdoce agrado se instalava e umavontade discretapor
surpresavisual e literaria permaneciaa percorrer, pedir pelo préximo
encontro, outro convite ilustrado: solicitacdo que poderia desembocar
em promissoras aquisi¢cdes narrativas; consumo de livros sem maior
racionalizacao quanto aos efeitos psicoldgicos de suas aparéncias.

E € bem razoavel recordar desses eventos de achado e
“convencimento” vividamente, independentemente dessa politica
de seducéo visual de produtos ainda permanecer hoje, mas ja sob
uma perspectiva mercadologica e que prima por estabelecer novos
preceitos de qualidade. Foram alguns livros dessa época, livros os
quais ganharam uma mitica e se !zeram curiosamente apresentados (e
enfatizados) por suas diagramacdes e imagens externas, que é possivel
perceber padrbes de consumo feitos a base de uma afetividade menos
velozemenosdegenerescente, maiscontemplativaeseletiva, envolta
em outra estrutura de sentimento e de interculturalidade — caso, por
exemplo, quando de uma aquisicéo, para um dos autores do artigo,
de uma edicdo de O Sumico da Santa, de Jorge Amado, editada pelo
Circulo do Livro, lancada 14 pelos idos de 1994, e outra, para 0
mesmo autor, de Cem Anos de Soliddo, de Gabriel Garcia Marquez,
pela Record, ainda mais antiga em sua publicacéo original, de 1967,
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porémencontradaemumseboalguns anos maistarde, obras literarias
enriquecidasporsuasintrodugdes visuaise constituintes primeirasde
um dialogo "aneur por estantes, prateleiras e bibliotecas.

Um escritor descoberto por meio dessas “aventuras”, por sinal,
teve um papel destacavel e aqui merece atencao: o paraense Dalcidio
Jurandir, autor amplamente estudado por académicos, ndo somente
locais. Dificil de!nir se seu poder de conquista literario ocorreu por
uma questdo de identitcacédo cultural proxima, visto suas narrativas
geogra!camente localizadas, ou pelo fato de suas ilustragcdes de capa
convidativas desvelarem um interesse inquieto naépoca, mas o certo
é que a prosa deste grandioso romancista amazonico imprimiu,
similarmente, um olhar em nos dois mais curioso por literatura
naturalistae umaprecgo por narrativasasquais conseguemtirar lirismos
de lugares improvaveis e familiares.

Sendo assim, e embalado por todo esse acumulo de memorias
e temas ndo problematizados por nossas pessoas antes, 0 presente
ensaio ira se desenvolver a partir dessa perspectiva e desse espirito
aventureiro vintage; considerar e tratar de algumas ilustracdes presentes,
outrora, em capas de livros do autor do ciclo do Extremo Norte, de
forma que néo so sera proposto tracar uma breve leitura visual de
praticas historicamente localizadas, como igualmente uma re"exao
para analisar periodos distintos de se relacionar com imagens e com
a cultura — o ontem e o hoje.

2. Antigas Producdes Estéticas, Novas Producoes Estéticas

Uma rota de entendimento das culturas, em seus tempos
anteriores, é reveladora para uma maior interpretacdo de um dado
contexto social hoje; re"ete um organismo ciente de seu papel fragil
naimprevisivel sensibilidade humana. Esta operacdo memorial, vale
observar, pode colocar em alerta os enunciados formuladores de
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juizosdegosto, osquaisparecemfavorecerumpassadoidealizadoem
detrimento de um presente complexo (GEERTZ, 2011); contraria
visoes totalizantes e privilegia um raciocinio mais coerente com as
formas plurais de se perceber o mundo antes e agora (THOMPSON,
1997; LE GOFF, 2010). Embora para varios individuos seja dificil
exorcizar o corrente tom nostalgico (tom este que bem pode re"etir a
possibilidade de vivéncias constituidas mais por particularidades afetivas
localizadas e/ ou incompreensdes sociais), 0s caminhos turvos para
pensarmos as assimetrias existentes nas nossas sociedades necessitam
de uma historia continuamente revisitada, capaz de revelar novos
signi!cados (MARCON, 2003).
Como observou David Lowenthal:

Somos a qualquer momento a soma de todos 0S nossos
momentos, o produto de todas as nossas experiéncias. (...)
Séculos de tradicdo subjazemacada momento de percepcao
e criacdo, permeando ndo somente artefatos e cultura, mas
as proprias células de nosso corpo (1998, p. 64).

Para o caso da re"exdo aqui tecida, é valido destacar que a
condicdo local, mesmo durante aprimeirametade e inicio dasegunda
metade do século XX, periodo da publicacéo dos livros de Dalcidio
Jurandir, pode esbocar ndo somente outra forma de se relacionar com
a imagem, mas também a de antecipar uma incapacidade de um teor
racionalistaencapsulador aplicado a vida social —teor este o qual ndo
seria capaz de dialogar com as diferentes ordens de formulacéo sensivel,
politica, educacional e econdmica, em virtude de uma codi!cacéo
instrumental e ndo atenta as sociedades como um espaco de entre-
lugares e repertorios heterogéneos moventes (MARTIN-BARBERO,
2000; GARCIA-CANCLINI, 2003; BHABHA, 2010). A propésito
deste contexto das publicacBes de Jurandir, € observada umasituagéo
de desigualdade imensaem Belém (situacdo que permanece até hoje,
ja marcada por rupturas e relacOes de interacdo diversas), na qual
uma consideravel parte da producéo artistica culta — obras de arte,
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livros etc. — estava acessivel apenas a uma pequena camada letrada
da sociedade (ver CASTRO, 2010), muitos podem ser levados,
pela imprudéncia de somente indicar tais elementos como os que
dariam conta de ilustrar nossa profusao de diferencas e de signi!cados
contemporaneos. Buscando argumentos mais profundos para o caso
emquestédo, devemos, ndo obstante, priorizar por conferirumespaco
corretoaoseventosenegociagdes culturais, poisémais frutifero levantar
uma realidade na qual se observa um mosaico realmente amplo, em
que seus pedacos sdo diferentes, porém criam outro tipo de todo
coerente (PORTELLI, 1997).

Hall (2003), autor que aqui deve ser enfatizado, langou um
quadrodeobservac6esparaentendermosaculturanos paisesexternos
ao eixo das poténcias ocidentais. Sua leitura foi capaz de nos ajudar
a descrever ou ler a mudanca nas relagdes globais, as quais marcam
as constantes transices (necessariamente irregulares) vivenciadas
pelas sociedades em estagios desiguais de globalizacdo, de maneira
anao tracar l6gicas simplistas entre diferencas; entre dominadores e
dominados. De acordo com suas apreciag6es, 0s processos culturais
dessas sociedades “periféricas” e anossase encontram no meio desse
campo transcultural de consumos e contagios, trataram de de"agrar
negociacdes nem sempre paci!cas, nas quais os papéis de subjugador/
subjugado passaram a ser circunstanciais, e ressaltaram a necessidade de
compreensdes ndo somente em uma relacéo geogra!ca (de territorios
concretos), mas na interseccdo de objetos, mensagens, temporalidades
e individuos oriundos de procedéncias diversas.

As sociedades periféricas, entdo interpretadas como umatroca
constante e intensa entre os diversos grupos que as compdem, ja
mostravam operagdes culturais particulares, mesmo durante seus tempos
anteriores, de formaque os processos de transi¢cdo e de reorganizacao
das mentalidades dessas sociedades ja vinham sendo construidos na
contramao de tentativas de enguadramentos modulares e rigido-
conceituais (é claro, de formamenos acentuada, em comparagdo com
agueocorreatualmente). Foi, valeacrescentar, através do fracasso da
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narrativaocidental colonialistae moderna—acentuadamente, aesses
territérios—e dainfrutiferavontade de estabelecer limitese dominacdes
sobre si e sobre 0 mundo —, que se fundamentou, por !Im, mais coerente
explicar nossas vivéncias por uma acao intersubjetiva global (a qual foi
dramatizada pelos desenvolvimentos tecnoldgicos), possuidora de uma
I6gicarelacional apartirdasmargensdahistéria, capaz de desintegrar
aseparacao reducionista entre binarismos como os de atores centrais
e marginais, erudito e popular, imigrante e entrevistador, variedades
linguisticas hegemdnicas e ndo hegemonicas, high technology e low
technology etc. (MARTIN-BARBERO, 2000; GARCIA-CANCLINI,
2003; MOITA LOPES & BASTOS, 2010; BHABHA, 2010).
Igualmente relevante para o presente ensaio € demarcar o
posicionamento de Martin-Barbero (2003), quando colocou suas
analises sobre outro foco presente em nossas vivéncias culturais: o autor
passou a considerar, de maneira mais especi ! ca, 0s novos procedimentos
deinteracdoevoltouseuolhar paraoschamados “agentesreceptores™
nesse empreendimento. As apreciagdes do antropologo trataram nao
somente de identi!car papéis que 0s meios de comunicacéo assumem
nas sociedades, como delinearam uma interpretacdo rearticulada
de um estar-junto; sociabilidade aberta, mas ndo passiva, as trocas
empreendidas pelosmesmosmeiosnaconstituicdodeinterlocutores.
As interpretacGes de Martin-Barbero (2003) permitiram
uma "exibilidade no arcabouco simbolico e pratico das sociedades
contemporaneas (e, destacadamente, das latinas), as quais ndo mais
seriam lidas por ceder, generalizante e categoricamente, a discussao
dos meios como plataformas de controle estaticas. Nasuaconcepcao,
somente ancorar os estudos da comunicacao na vertente tecnologica
realrmaria a inser¢do ou a subordinacdo desse campo investigativo
as disciplinas e aos meios ja citados, e, em contrapartida, ir além e
“(...) pensar os processos de comunicacéo (...) a partir dacultura(...)
signitcafria] romper com a seguranga proporcionada pela reducéao
da problematica da comunicacgéo a das tecnologias” (2003, p. 297),
de forma a colocar a politica e a economia dos paises “periféricos”
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em um patamar de complexidade e correspondéncia a vida pratica.

E é bem sob essa trama de abordagens multiplas que um
pensamento ciente das rupturas contemporaneas (e das rupturas
anteriores aos nossos tempos presentes) pode se desenvolver. As
sociedades plurais e transterritorializadas da atualidade, re"exos de
fatores contraditérios e historicos, ndo seriam possiveis de ser lidas
sem considerarmos

(...) a acdo das relagbes econémicas desiguais; um tempo
anterior ja fértil de incertezas; a nova divisao internacional
do trabalho; as novas tecnologias de informacao global; um
descentramento nacional do capitalismo;aligagéo oferecida
pela corporagédo transnacional; a transnacionalizacdo da
producéo; o aparecimento do modo capitalista de producao
como umaabstracao autenticamente global; a fragmentacao
cultural e transcultural; arearticulacdo das culturas nativasem
uma narrativa capitalista; o enfraquecimento das fronteiras; a
multiplicacéo em sociedades pds-coloniais; a desorganizagao de
um mundo concebido em termos de trés mundos; o "uxo da
culturaaomesmotempohomogeneizadoreheterogeneizador;
um entendimento de mundo que ndo é mais euro-americano
somente; formasde controle que ndo podemserimpostas, mas
témde sernegociadas; areconstituicdo de subjetividades nas
fronteirasnacionais; reunides pontuais e dispersdes segundo
0s interesses em jogo (HALL, 2003; p. 116).

Quandoolhamos, portanto, paraostempos anteriores de nossas
sociedades complexas, para além de encerra-los em problematicas
que “Icaram” (?) naqueles periodos, devemos entender esses mesmaos
tempos como uma rede que apresenta manifestacoes reformuladas
ainda hoje; fragmentos de um “passado como um ambito que
coexiste com o presente, a0 mesmo tempo que se distingue dele”
(LOWENTHAL, 1997, p. 65). Uma interpretacdo sedimentada
unicamente pelo demarcador moderno, por conseguinte, além de
suas delciéncias interpretativas, seria igualmente improcedente, por
ndo trazer agarantia damultitemporalidade, importante paracolocar
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em estado de alerta até a simples presenca de elementos menores nas
nossasexperiéncias culturais,comoéocasodasprimeirasilustracoes
de capa de Dalcidio Jurandir.

Mesmo para o caso das ilustracdes de livro do autor paraense,
a presenca de um olhar investigador quanto as suas existéncias,
antes e agora, muito mais do que demarcar uma experiéncia estética
temporalmente localizada (mas necessaria de manutengdo para um
encadeamento de signi!cados), traz a possibilidade de problematizar
manifestacdes culturais as quais ainda repercutem em nossa
contemporaneidade—caso, porexemplo, que nosfaz ponderar e ousar
perguntar se tal encantamento por livros outrora ndo se dava por um
reconhecimento de particularidades culturais nossas (particularidades
as quais eram negociadas e traziam a fratura moderna), ou por um
crescimento do consumo cultural e desigual na nossa historia, como
em tantas outras de localidades subalternas.

Hoje, quando tal acesso se tornou corriqueiro e, infelizmente,
empobrecido pelos seus signi!cantes visuais-memoriais provavelmente
descartados, podemos até perceber melhor um mercado gradativo
que precisou de formulas e de menos tempo para seduzir um publico
diverso e maior, mas também podemos re"etir sobre certo algo no qual
mudamos e ndo atentamos quanto a importancia de sua consequente
perda. Se cabe perguntar até que ponto passamos a consumir mais,
trazer equivalente lucro e pedir por uma visualidade degenerescente
para satisfazer nossa necessidade pelo novo, creio que a pergunta ja
é, por si s6, um inicio para trilharmos o campo das negociac¢des das
culturas.

3. Considerac6es Sobre o Modernismo em Belem

Hoje, temos sim uma representativa parcela de um mercado
editorial brasileiro conscia da importancia de um acabamento e
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reInamento ilustrativos — o que pode ser bem exemplilcado pelas
ilustracdes de capa dos livros de José Saramago (Companhia das
Letras),elaboradasapartirderelevosde Arthur LuisPiza; asordenadas
sobre desenhos de Amilcar de Castro para os livros de Franz Kafka
(CompanhiadasLetras); osrecortessobreimagensdeobrasde Antonio
Maluf e Aloisio Carvao para a capa dos textos de Jorge Luis Borges
(CompanhiadasLetras);oumesmoasxilogravurasde Oswaldo Goeldi,
apropriadas para os livros de Fiédor Dostoiévski (Editora 34) —, mas,
nédo obstante, o0 volume de edi¢6es rmadas na esteira de um mercado
emergencial e de degenerescéncia rapida® virou quase regra; dado de
como passamos a viver nas fronteiras do presente®.

Os tempos ditos modernos — tempos nos quais as ilustragdes
ol ciais dos livros de Dalcidio Jurandir foram produzidas — ja apontavam,
de maneiramaisdiscreta, paraum crescente caostotalizante, embalado
pela manutencdo de um sentimento de inseguranca para com todas e
quaisquer condicdes historicas precedentes e encapsuladoras. Foi, vale
destacar, durante esse contexto do pensamento no inicio do século
XX (contexto, por muitos, bem ilustrado devido ao surgimento das
vanguardas europeias e pelas constantes consequéncias do avango
tecnoldgico de entdo), que se iniciou, efetivamente, uma continua
ocorrénciade fragmentacdes e contrarrespostas interiores ao proprio
entendimento das bases 'losé!cas e estéticas empreendidas pelos

3- Esse mesmo entendimento de novos contornos formais e paradigmaticos para a producdo de bens
culturais pode ser detalhado, igualmente, em cartazes de 'Imes p6s anos 1970. Mesmo havendo uma
ocorréncia de pOsteres os quais ainda trazem preocupacao visual como os de outrora, suas realizaces
comegaramaceder crescentemente. Casos como os doselaborados exemplares parailustrar aspeliculas
de Jacques Tati e Sergei Eisenstein, ou umareincidéncia de artistas plasticos os assinando (Querelle, de
Rainer Werner Fassbinder, por Andy Warhol, por exemplo) passaram a surgir em uma escala inferior
e quase nula; deram espaco a “uma producao estética integrada a producao das mercadorias em geral:
a urgéncia desvairada da economia em produzir novas séries de produtos que cada vez mais parecam
novidades” (JAMESON, 2007, p. 30).

4- O estatuto de viver nas fronteiras do presente retoma o passado como causa social ou precedente estético
e 0 renova, recon!gurando-o como um entrelugar, contingente, que inova e interrompe a atuacdo do
aqui e agora, de forma a torna-los parte da necessidade, e ndo da nostalgia, de viver (BHABHA, 2010).

113



Comunicacéo e Culturana Amazoénia

modernistas; pds-se uma crescente substituicdo do inalcancavel novo®,
buscado, ent3o, através desimulagbes (HARVEY, 1993). Enocasode
olhar esse movimento de bases metafisicas racionalistas, metalinguistico
em boa parte de sua esséncia, que se iniciou vertiginosamente a
redescoberta de “campos de sentimentos continuamente mutantes”
(HARVEY, 1993, p. 22).

O Modernismo Brasileiro, mais especi!camente, veio a ter
como principal marco inicial® a Semana de Arte Moderna de 1922,
no Teatro Municipal de S&o Paulo. Tal evento, ainda que considerado
deveras subalterno aos eixos culturais europeus, foi um dos mais
representativos a trazer uma sensagdo de inquietacdo em relacéo
ao antigo sistema oligarquico brasileiro e aos ideais estéticos do
Século XIX (os quais eram ainda mais rigidos e alarmantes), com
um consequente desmantelamento das poéticas vigentes por outras
mais experimentais (LUZ, 2010). O poeta Oswald de Andrade, alguns
anos mais tarde, elaborou o chamado Manifesto Antropofagico, o
qual foi empiricamente caracterizado por uma relacéo intercultural
(acontaminacdo Modernista) com as demais metropoles do globo, e
buscouavozinteriordobrasileiroatravésdodidlogocomoestrangeiro.

Em 1922, a Semanade Arte Moderna—que, segundo muitos
historiadores, é o efetivo marco inicial do modernismo
brasileiro — proclamaria a instauracdo de um novo tempo.
Apesar de ter sido um movimento restrito a um grupo de
artistaseintelectuais,emsuamaioriapaulistas, suadivulgacdo
possibilitou levar adiante o debate e fez da Semana de Arte
Moderna o ponto crucial da ruptura com o academicismo,
ndo havendo, depois dela, condi¢des de retorno a antiga
ordem (LUZ, 2010, p. 101).

5- Para uma dimensao mais interessante da busca pelo novo moderna, é necessario ter em mente a sua
genealogia !losd!ca com o pensamento de Charles Baudelaire (2007), ainda no século XIX, quando
da publicacéo de Sobre a Modernidade.

6- E valido destacar que, em 1913 e em 1917, ja tinham ocorridos dois grandes marcos modernistas
no Brasil: aexposicdo de Lasar Segall e ade Anita Malfatti, respectivamente. Conforme observado pelo
critico e escritor Mario de Andrade, as duas mostras tiveram o real mérito de ser 0s primeiros eventos
modernos em territério nacional (LUZ, 2010).
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Na cidade de Belém, ndo diferente, o aceleramento das
transformacg0estambém pareciaiminentee rumavaparapossibilidades
I6gicas mais "uidas, ao passo que os ideais desse periodo também
chamaram a atencéo de grupos locais ligados a arte, o que pode ser
observado através da publicacdo das revistas A Semana e Belém Nova’,
sendo esta uma ““aglutinacao da falange dos novos do Para”, como
intitulou o tedrico pernambucano e modernista Joaquim Inojosa
(1994). AsmovimentagOes modernaseelitistasem Beléemnédotardaram
em tecer fartas trocas intelectuais com o Estado de Pernambuco — o
qual jatinhasido contaminado por umaonda crescente e semelhante,
seja por uma disposicdo geogra!ca atlantica, seja por uma relagéo
dialégica com Séo Paulo — e foram representativas para demonstrar
umapeloestéticorelacional através do grupo de escritores intitulados
Vandalos do Apocalipse e das experimentacdes concretizadas por pintores
conectados a esse desmanche formal, caso de Leonidas Monte (FARIAS,
2003; FIGUEIREDO, 2012).

Além do mais, vale ressaltar, para o entendimento de cada
viés modernista no Brasil (ou nos Brasis) e para a compreensao do
mencionado fenbmenoemumaperspectivabelemense, ndo podemos
deixar de apontar e levar em consideragéo as devidas contextualizacdes e
diferencgas, umavez que ndo haviacomo se ter um modelo modernista
aqui com o das mesmas propor¢6es® do de Sdo Paulo, o qual era
um Estado econdmica e geopoliticamente mais favorecido, visto a
rentabilidade da exploracéo cafeeira e a representatividade politica.

7- “Belém Nova, revista lancada a 15 de setembro de 1923 e que marcou época, apontando novos rumos
a literatura planetéria, era de idealizacdo de Bruno [de Meneses] e sob sua direcdo, fez eco em nossa
terra do movimento literario de vanguarda que empolgou o Brasil; eram seus companheiros de redacdo
Edgar Franco, Alfredo de Souza e Manoel Malhado” (ROCHA, 1996, p. 42-43).

8- O desenvolvimento econdmico irregular das regides brasileiras, assim como a quantidade populacional
concentrada nas regides sul e sudeste, propiciava umvolume maior de circulagdo de bens e informacGes
no Estado de Séo Paulo e Rio de Janeiro. Outro aspecto destacavel é o da movimentagao desigual dos
portos maritimos nacionais, 0s quais possibilitavam acessos, em escalas diferentes, as trocas intercambiais
comaEuropa, in"uenciando, dessa forma, o diferenciamento dos movimentos modernistas nasdiversas
regides brasileiras (FABRIS, 1994).
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A cidade de Belém, mesmo ap6s uma prosperidade econdmica para
alguns (e ulterior decadéncia) por contado CiclodaBorrachae de sua
consequente intensa troca cultural com a Europa, apresentava, ndo
obstante, um distanciamento geogra!co da diligéncia e da efervescéncia
do pais, 0 que, para a época, dilcultava essa nocdo intercambial
intensa e trazia, da mesma forma, novas formas de se relacionar com
repertorios simbolicos para transforma-los em algo genuinamente
local (FABRIS, 1994).

Além desses fatores conjunturais, 0s sérios preconceitos que
Belém sofreu, por conta das visdes extremamente tendenciosas do
in"uente modernista Menotti Del Picchia, o qual ndo acreditava,
gratuitamente, na possibilidade de um movimento de tal natureza no
norte do pais, suscitaram outras formas de incompreensao em torno
do carater estético e dialdgico que o modernismo estabeleceuemtodo
territorio nacional (estranhae ironicamente, tal incompreensao ainda
sefazasvezes presente, mesmoemtemposde internete encurtamento
geogralco) e, mais especi!camente, em Belém — o que bem demonstra,
até que ponto tal dado ndo representa uma impossibilidade do
movimento modernista de compreender a diferenca. Del Picchia,
vale adicionar, comseus discursos pro-Sao Paulo, ndo tomou ciéncia
do quéo contraditdrio acabou por se tornar em relacéo aos ideais por
ele pregados, uma vez que obliterou a ideia de ter sido na absorcéo
reformulada (e tantas vezes sujeita) que a Historia Moderna da Arte
Brasileira surgiu; arte impossivel de ser codilcada em um Unico
modelo, emvirtude das diferencas encontradas por todo o continental
territério brasileiro.

Annateresa Fabris (1994), em suas analises sobre o Futurismo
Paulista, mostrou que o apregoado por Del Picchiase respaldavanuma
visdo deveras errdnea (a crenca no “mito tecnizado’), e colocou em
Xeque até seu papel nomovimento, visto o panoramadasdiversidades
encontradas na propria capital paulistana; diferencas as quais néo
eram menos abissais das descobertas nos outros estados do pais. A
autora chegou a observar que o0 movimento moderno paulistano era
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circunscritoaumdeterminado nicho intelectual, ao passo que 72%da
sua populacéo repousava em uma condicéo iletrada e, portanto, ndo
participante de um movimento proclamado social. Sao considerados
esses dados e analises, e de como o entendimento de nossa relagao
com imagens se dava em meio a assimetrias e con"itos durante o
periodo moderno, que a autora ilustrou como nao se torna exequivel
hierarquizar politicas intelectuais entre estados brasileiros (as suas elites,
mais propriamente), nem observar se houve um minimo aceitavel do
que seria o espirito modelar moderno no cenario artistico paraense,
umavez que é do conhecimento pablico que os intercambios tedricos
e praticos ndo fugiram a regra desse tempo de quebras e de rupturas
localizadas, bem como as organizacdes estéticas em nosso territorio
ocorreram a partir dos repertorios possiveis e acessiveis, com certa
assimilacdo dos modelos ocidentais, mas com originais re-criagoes.
S&o Paulo se espelhou nas vanguardas europeias (e néo foi
somente uma receptora passiva), da mesma forma como Belém dialogou
com a Europa, com os estados de S&o Paulo e de Pernambuco, coma
"orestae comapossibilidadeimponderavel davariacdo, numcaldeirdo
de in"uéncias e divergéncias: exemplos caros de traducdes culturais.

4. Dalcidio Jurandir: um Estudo de Caso em llustragdes de Livros

As obras de Dalcidio Jurandir ndo vieram a baila em um
periodo propicio para uma grande difusdo, se pensarmos em uma
condicdo iletrada muito expressiva na populacdo belemense e em
certo afastamento logistico dos maiores centros de consumo literario
e de critica do pais. Em todo caso, as ilustracdes de seus livros sdo
testemunhas de operacdes possiveis para atrair e encantar leitores
(mesmo dos mais !éis e reincidentes, até os leitores acidentais) para
suas prosas genuinamente romanescas; fragmentos visuais de um
passado artistico e constituinte de signi!cados para a cultura local.
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As mencionadas ilustracdes de capa, historicamente localizadas
e hoje consideradas classicas, constituiram exemplos de uma operagéo
de traducdo intersemidtica® de varios artistas, a 'm de antecipar, sob
outrotipo de viés poético, o que o livro poderia conter. Dentre elas, ndo
podemos deixar de evidenciar a contida na primeiraedicao de Chove
nos Campos de Cachoeira, feita por J. Zach, na edicdo de 1941 pela
VecchiEditora; adasegundaedicdode Marajo, pelaCejup, publicada
em 1992, e assinada pelo artista plastico paraense Marinaldo Santos;
adaprimeiraedicdo de Trés Casas e Um Rio, assinada pelo amigo de
Dalcidio Jurandir, o artista Candido Portinari, a qual foi sumariamente
substituida na sua segunda edicéo, depois do falecimento do artista
(Livraria Martins Editora, 1958); a capa da primeira edi¢ao de Linha
doParque,de 1959, publicada pela Vitoria, comarte de Carlos Scliar;
eaexpressionistailustracao de Percy Deane paraacapa de Passagem
dos Inocentes (Martins Editora, 1963).

Dentre as inumeras capas iniciais dos livros do autor paraense,
duas, mais precisamente, exerceram um fascinio quase méagico em
nossas pessoas; motivo pelo qual foi julgado apropriado trazé-las
paraessepresenteensaioetracaralgumaespéciedeleituraassociativa
entre imagens e narrativas. A primeiradelas, do livro Belém do Grao
Para (Figura 01), publicado em 1960, pela Editora Martins, com arte
assinada pelo pintor e desenhista manauara Percy Deane!?, emblema
0 terceiro romance do autor a compor o Ciclo do Extremo Norte.

9- O processo criativo, na linguistica e em &reas dos estudos culturais, baseia-se em didlogos subjetivos
passiveis de traducdes intersemioticas. Através destes didlogos intersemioticos, obtidos entre a cultura
dapalavrae cultura daimagem, que outras percepcfes podem ser postas em foco, como aquelas que se
utilizam de codigos diferentes em sua feitura e atravessam um processo de metacriacao e sensibilidade
estética (PLAZA, 1987; CORREIA & MARQUES, 2009)

10- Percy Deane, manauarae estabelecido no Rio de Janeiro, fez parte de um periodo artistico brasileiro
o qual foi associado a uma a!rmacao da modernidade, periodo posterior & década de 1940 (PONTUAL,
1969).
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BELEM DO
GRAO PARA

remonce

MARTINS

Figura 1. Capa do livro Belém do Gréo Par4, de Dalcidio Jurandir. Fonte: Dalcidio Jurandir on line.
Disponivel em < http://www.dalcidiojurandir.com.br/obras/livro4.htm>. Acesso em 07/2012.

Dotadadeumapredisposic¢donaturalista, conformejaobservado
desde osextoequintoséculos A.C.naGrécia,acapade Deane carrega
aderivacdodeumimpulsoparaproduzirfac-similesconvincentesdas
aparéncias visiveis das coisas (OSBORNE, 1968); articula-se entre
uma lagubre predisposicdo formal expressionista, para dramatizar
elementosdailustracdo,eumaquaseinicioabstracionistacézanneano,
quando da ultima fase mais experimental da carreira do pintor com
suastelasde paisagens: pictorialismo puronoqualarepresentacdoem
profundidade e afaltade nitidez dos contornos desvelamumamaneira
de se ver artisticamente objetos, gentes e mundos (NUNES, 2010).

Por sinal, a capa de Belém do Gréo Para ndo deixa captar
uma Belém contextual de forma mais apurada (e especula-se haver
muito de um imaginario criado pelo artista quando da passagem
de sua infancia na capital paraense). Por sugerir uma cidade nas
entranhas da selva, representacdo a qual pode, inclusive, fazer-nos
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pensarimageticamente oconceitode Cidade-Floresta'!,suapaisagem
pictorializada parece proxima de sucumbir ante a forca das arvores
retratadas; é de um efeito estilizado para perceber que as construcdes
abeira do desaparecimento, ora de um apelo neoclassico, orade uma
coerénciaartnoveau, estabelecem e/ou con!rmam atemporalidade e
aespacialidade do romance na Beléem em vias de recessdo, ap0so 'm
do ciclo da borracha e consequente solapamento do sonho de uma
pequena massa constituinte da Belle Epoquel2.

A narrativado livro,aqual da continuidade a histéria do menino
Alfredo®?®, quando dasuachegadaa Belém do Gréo Para (proveniente
da ilha do Maraj6) e de sua experiéncia com a capital paraense em
plena década de 1920, “ja decadente, mas com a estampa moderna
parisiense” (NUNES, 2005), é um atimo captado de maneira so!sticada
por Deane. Pela historia do protagonista, um menino que busca
prosseguir em Belém com sua educacao, ocorre uma aproximagao
comoutra narrativa paralela, a dos Alcantaras —no caso, uma familia
de prestigio e de favoravel status !nanceiro, enquanto Lemos estava
no poder, mas que decai economicamente a partir da queda do lider
politico—, narrativaestaantecipadaplasticamente pelaabordagemde
capa:nela, Deanepreludia,semredencdes,ahistoriadosmencionados
personagens em declinio, quando estes, ja arruinados 'nanceiramente,
passamamoraremumacasaemplena Avenidade Nazaré, arrasadapor
falta de manutencdo e por uma praga de cupins (no evento especi!co,
chega o dia em que tal casa ameaca desabar e a familia, com a ajuda
dos empregados, retira seus méveis para a cal¢ada, sombreada pelas
folhas das mangueiras e re"ete sobre sua implacavel derrocada).

A segunda leitura, aqui eleita para pensar e valorizar essa

11- Este conceito pensa “nog¢des de uma urbanidade singular, aqual se elabora pelos saberes, linguagens,
crencas e experiéncias sociais de populagdes conformadas dentro de outra I6gica de cidade e concepgdo
de mundo” (PACHECO, 2010, p. 23).

12- Para maiores informagdes sobre a Belle Epoque belemense, ver Castro, 2010.

13- Belém do Gréo Para é um dos dez romances a compor o ciclo Extremo Norte, de Dalcidio Jurandir.
Somente no segundo romance, Marajd, que ndo ha a presenca do personagem Alfredo.
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simbologia das ilustracfes da época de lancamento das obras de
Dalcidio Jurandir, traz o livro Ribanceira (Figura 02), publicado pela
Editora Record, em 1978, décimo e ultimo volume a compor o Ciclo

do Extremo Norte.
‘DALCIDIO JURANDIR

Figura 2. Capa do livro Ribanceira, de Dalcidio Jurandir. Fonte: Dalcidio Jurandir on line.
Disponivel em < http://www.dalcidiojurandir.com.br/obras/livro11.htm>. Acesso em 07/2012.

Também descendente de uma genealogia naturalista pela
identi!cacdo e leitura de elementos presentes na realidade (mesmo
que estes estejam em formas ainda mais estilizadas), o frontispicio de
Ribanceira possui um estilo diferente do apresentado em Belém do Gréo
Para: abandona-se, no caso, a pictorialidade presente nailustracao
comentada inicialmente, por outra de ordem linear e estruturante,
evidenciada “pela predominancia das linhas, da representacdo por
planos, da nitidez, do contorno” (NUNES, 2010. P.103).

Muito provavelmente, a razdo de tal escolha para o front cover
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veio re"etir, a0 mesmo tempo, uma fragmentacao narrativa condizente
comoromance—fatoesteelucidado pelacongregacdo minimalistados
desenhos esparsos —, e um tom de decadéncia e andamento funebre
(a faixa negra que corta a capa do livro pode bem antecipar um
protagonismo lagubre, dramatizado pela presenca dos cemitérios
na localidade e na narrativa, bem como o declinio e a presenca de
destrocos em uma cidade que teve um periodo mais propicio, por
conta do ciclo da borracha).
Conforme observado por Willi Bolle,

(...) pelasuacomposicdo, 0 romance é um roteiro ao mesmo
tempo antropoldgico e poético. Os episddios da narrativa
sdo as caminhadas do protagonista Alfredo pela cidade
[presumivelmente de Gurup4, nailha do Marajo], arotina do
expediente, as refei¢cdes cotidianas, jantares e recep¢des festivas,
visitas, encontros casuais e a festa popular no 'nal. Esses
episodios proporcionam os mais diversos contatos com 0s
habitantes, lembrando asentrevistasde umantroplogocom
seus informantes. O enredo do romance pode ser resumido
como uma caminhadado protagonista, de falaem fala- como,
alias, ja se esbocou no romance de estreia, com Eutanazio,
que ¢, ao lado de Alfredo, o personagem-guia (2011, p.432).

Pode-se, inclusive, inferir que certo grau de crueza no
tratamento e nas formasdas imagens de capade Ribanceirare“eteuma
categoria quase documental para um romance que foi composto de
experiénciavivida. E, portanto, por apresentacdo minimade elementos,
lugares e seres, que a ilustracdo de capa privilegiou uma metafora a
um caderno de campo feito por rascunhos, associagoes, abstracoes
nem sempre racionalizaveis.

Aindaqueoautordailustracdo ndosejacreditado, suaexecucdo
esboca algo que passou, deixou marcas e gerou uma marcacao historica
paraasimbolizacédo visual daconstrucdo narrativaparaense. Segundo
destacado por Nunes (2010), algo que, no caso em questao, mostra-se
aplicavel as ilustracGes de capas de Dalcidio Jurandir, a arte, as imagens
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podem se tornar um dos poucos personagens capazes de gozar de um
duplo status de atualidade e inatualidade, de dependéncia temporal
e de libertacdo da mesma, fenémeno historico e transcendéncia. Sao
essaspreciosidades intersubjetivasde consciénciasqueasdescobrem
e valorizam, renovando seus sentidos e sustentando suas autonomias
intemporais.

Amparados por um cenario que destacava uma interpretacao e
uma problematizacdo de umacondicéo social local, Ribanceira e sua
arte de capa, ainda hoje, sdo fotogralas de lembrancas depuradas
no periodo de transformacdes amazonicas, “vida inerente as formas
artisticas, consideradas sob o dngulo da sua historia, e que se insere
navidareal paratranscendé-la” (NUNES, 2010, p. 103); experiéncia
estética temporal e intemporal, cadéncia em um presente que € e nao
€ um retorno ao passado.

5. Posfacio

Nao restam duvidas de que passamos a viver tempos contraditorios.
Emboranossoacesso cultural tenhacrescido, formulas pasteurizadas
também proliferaram; formulas estas, muitas vezes, interessadas,
unicamente, em atingir um crescente numero de leitores, bem como
ultrapassar osseus percentuaisde vendasanteriores. Livrosdeixaram
de se tornar Gnicos e viraram varios (e isso somente observando 0s
termosde ilustracdes, paramanteradiscussaoemsuapropostainicial);
denotaram uma variedade constantemente modi!cada para atender a
uma necessidade editorial de novidade implacavel, em detrimento de
experiéncias memoriais e visuais primeiras dos mesmos bens culturais
0s quais fazem parte de nossa historia.

Em um mundo onde tanto passou a denotar um valor de troca,
ndo obstante, devemos também assinalar, para um olhar gue busque
uma integracao entre tempos diversos, como € fragil nos creditar a
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tentativa totalizante da vida moderna de ent&o. E por ela que pode ser
possivel simtracar uminicio de rota paraquestionar nossos tempos tao
instaveis, masigualmente por elatemosachance derevisitar o ontem,
criticar elementos deste decorrido, 0s quais ndo podem ser apagados,
e melhor entender os indmeros signi ! cados das transformagdes sociais
de localidades na periferia do mundo globalizado (HALL, 2003;
GARCIA-CANCLINI, 2003; MARTIN-BARBERO, 2003).
Como vivemos uma temporalidade na qual a imagem passou
a desempenhar um papel onipresente na vida de varios, re"exdes
sobre nossa forma de ver hoje, desvelada a partir de herdis modernos
e iconoclastas os quais foram confortavelmente institucionalizados
por museus e universidades, implicam entender taisimagens como
ilustracdes de uma diversidade de grupos falantes de linguagens
particulares; em transforma-las em mimetizadoras da tendéncia da
vida contemporénea para o estilhagcamento de normas linguisticas
(JAMESON, 2007; CONNOR, 2004), visto a absorc¢éo dialogica de
repertdrios e os con"itos de distintas ordens do mundo intercultural.
E, por conseguinte, sob o alertadesse conjunto de negociagdes,
guedeveserobservado o fato de que umbom percentual do acabamento
artisticoparaasilustragdesde livros perdeu espaco; visualidadescom
apelos faceis, rapidamente vendaveis e descartaveis comecaram a se
digladiar por uma sobrevida nas estantes de livrarias, bibliotecas e
nas telas de leitores de obras digitais. Embora haja sim exemplares
de um cuidado visual com cunho intersemiotico com sua narrativa
referente, ironicamente, nuncativemos tantos titulos e consumidores
circulando porumaarenacomercial, ndo maiscomprometidaaté com
o papel memorial das ilustragGes pensadas paradialogar diretamente
com suas obras literarias. Ainda que a concepcao de design de capas
ndo devaser considerada agrande vila desse paradigmade consumo,
grande parte dela parece fortemente aquecida por umamovimentagéo
a qual privilegia uma experiéncia estetica com niveis de signi!cados
diretos, 0s quais a"igem e sdo a"igidos por estratégias de mercado.
Um discurso visual, muitos observam, ndo necessariamente é
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considerado de menor valia por ser simples (em hipotese alguma),
entretanto, aquele que privilegia o simplério, de uma seméntica
facilmente direta, pode causar reverberagdes extremamente negativas
na potencialidade da leitura de imagens; provocar outras formas de
analfabetismo que néo o escrito.

Asobras de Dalcidio Jurandir,mesmo aquelas aqui néo tratadas,
deveriam (grifo nosso) ser consideradas indissociaveis de suas ilustracdes
primeiras. Sdo elas histdricas de tempos nos quais a ordem de consumo
de imagens era outra; trazem negociacoes culturais entre escritor e
artistas plasticos para melhor apresentar suas narrativas do Ciclo do
Extremo Norte. Observado, ainda, que essas negociag¢oes sdo exemplos
de conversas imagéticas !rmadas na concretude da reprodutibilidade,
a ndo ocorréncia da reproducdo, ou a substituicdo da ilustracdo de
capa, indubitavelmente, implica uma faléncia dos seus propositos
ilustrativos, culturaiseumempobrecimentodaexperiénciamemorial
e transformadora dos livros aqui destacados.

No !'m das contas, nés sempre perdemos algo novo, mas, ao
menos que possamos lutar pela permanéncia e preservacao de parte
deste algo (um algo que possibilite a fruicdo de interpretacdes, lacos
de afetividades, um reconhecimento de si mesmo pelos fragmentos
do passado), perderemos continuamente contornos de operacgoes
visuais tdo discretas, mas cheias de signi!cados. Se a derrocada de
particulas signicas de nossas transformacdes se tornar ritualizada, 0s
elementos culturais, dentro de uma légica de valorizagédo simbdlica
diversa—polifonialiteral, visual, social e histérica—cede espaco para
0 sombreamento beligerante e ubiquo do esquecimento em sua mais
virulenta forma.
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Capitulo 6

O imaginario amazoénico no DVD Patati Patata VVolta
Ao Mundo: Discurso do clip “Amazénia” as Criangas

Manuel José SENA DUTRA!
Edenice PEREIRA DA SILVA?

Resumo

Este trabalho apresenta uma discusséo re“exiva acerca do imaginario amazonico
contido no clip musical “Amazonia”, no DVD Voltaao mundo, dos palhacos Patati
e Patatd, que visa informar as criancas sobre culturas de diversos lugares. A ideia
surgiu do fato dessa dupla fazer, atualmente, sucesso entre o pablico infantil, por
meio de um programade TV, DVDse brinquedos com sua marca. A preocupacao foi
analisar umafaixado DVD, que dadestaque paraa Amazéniae mostraum discurso
proximo, se ndo similar, a um discurso antigo e estereotipado visto nos meios de
comunica¢do de massa. Logo, o capitulo infere sobre o que as criancas que assistem
aesse meio de midiaalternativo estdo aprendendo em relagéo a culturaamazonica.

Palavras-chave: Meios de comunicacdo; Amazonia; Imaginario; Discurso.

1. Introducéo

A Amazoniatemsidotemade muitosestudos, debatesere"exdes,
devido a grande importancia socioeconémica que tem para o Brasil

1- Doutor em Ciéncias S6cio-Ambientais pelo Programa de Pds-Graduacdo em Desenvolvimento
Sustentavel do Trépico Umido, do Nucleo de Altos Estudos Amazonicos (NAEA) da Universidade
Federal do Para. Docente da Faculdade de Comunicagdo e do Pés-Graduacdo Comunicacdo, Cultura
e Amazodnia na Universidade Federal do Pard. E-mail: dutra.manuel@gmail.com.

2- Mestre em Ciéncias da Comunicacao no Programa de P6s-Graduacdo Comunicacédo, Cultura e
Amazonia na Universidade Federal do Para (UFPA). Email: edenicejornalismo@yahoo.com.br.
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e para muitos outros paises, e — por que nao dizer —a Amazonia tem
sido tratada como o centro das aten¢des em todo 0 mundo.

A midiase preocupa em veicular sempre alguma noticia sobre
a Amazonia. Os meios alternativos de comunicacao social, como os
DVDs de 'Imes, musicas e jogos tém alcangcado muito o publico mais
jovem e, especialmente as criancas. E o caso dos DVDs da dupla de
palhacos Patati e Patata, direcionados paracriancasemnivel nacional,
e que, no DVD Volta ao Mundo, ha um clip da musica Amazonia,
objeto de analise deste trabalho.

Pretende-seneste capitulore"etirsobreoimaginarioamazonico
contido na letra dessa musica, na encenacgéo do clip, e nasimagens
usadas parailustrar. Parte-se daideiade que os meios de comunicacgéo
de massa (radio, televisdo, jornal, internet, cinema), na medida em
gue atuam como fator de coesdo tanto nas pequenas regides, quanto
nas de grande complexidade social e cultural, sdo produtores de
signiYcados — participam do processo de construcédo da realidade em
todas as suas manifestacoes.

Por isso, a necessidade de analisar esse clip sobre a Amazé6nia
para identifcar o imaginario amazonico e 0s possiveis esteredtipos
nesse meioaudiovisual que é direcionado principalmenteascriancas.
Tendo em vista que “caracterizar as crian¢as como audiéncias signi!ca
assumi-las por sua vez como consumidores ¢ como cidadaos (...)”
(MARTIN-BARBERO, 2004, p. 405).

Dessa forma, uma pergunta busca ser respondida ao !nal
destaanalise: sera que o discurso da faixa “Amazonia” corresponde a
realidade local ou se trataapenas de um esteredtipo de uma Amazonia
conceituada e representada apenas por indios, caboclos e cultura
primitiva?
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2. Um breve historico da representacdo da Amazonia
A AMAZONIA BRASILEIRA

A partirdacaracterizagdo da Amazoniacomoumaregidovasta
e atrativa, Clara Pandolfo (1994) apresenta a Amazonia como um
continente, isto é, uma grande regido, sendo que o Brasil detém
grande parte desse espaco, pois a parte brasileira conta com uma
superficie estimada em 7,5 milhdes de km2, o que representa 44%
doterritdrio sul-americano. A autora situaa Amazonia brasileira“no
extremo setentrional da Américado Sul, quase no centro do continente
americano, estendendo-se ao longo da linha do equador, com maior
predominancia para o lado do Hemisfério Sul e abrangendo terra de
varios paises” (PANDOLFO, 1994, p. 32).

Paes Loureiro alrma que a Amazodnia, a maior bacia hidrogra!ca
mundial, € o Gltimo grande patriménio de reservabioldgicado mundo,
“com espécies ainda néo identi!cadas cienti!camente; encerra uma
imensareservaderecursos minerais, algunsdos quaisemfasederapida
extingdo” (LOUREIRO, 1995, p. 429-431).

A grande Amazonia é integrada pela Bolivia, Peru, Equador,
Coldmbia, Venezuela, Republica da Guiana, Suriname, Guiana
Francesa e pelo Brasil. Entre os varios paises que formam a grande
regido amazonica, o Brasil é privilegiado, pois € contemplado com
grandesrios, como o Rio Amazonas; umadiversidade de faunae"ora,
que “forma cercade 30% do estoque mundial, de valor inestimavel para
a Biotecnologia” (PANDOLFO, 1994, p. 40); a "oresta amazonica,
maior do mundo; além de uma variedade de minérios, vegetais e
outros recursos naturais, o que potencializa a atividade turistica na
regido. Dados esses, que ocasionam, a partir de um olhar externo, a
ideia de lugar amplo, sem povoamento, que gera uma mentalidade
de abrigar povos colonizados e/ou até ex-colonizados, o que Homi
Bhabha (1998) chama de ““sujeito colonial”.

A classi!cacdo “Amazonia Brasileira” mudou, e convencionou-
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se denomina-la “Amazonia Legal”. Acontece que, a parte da regido
amazonica no Brasil constituia-se apenas por alguns Estados: Para,
Amazonas, Acre, Amapéa, Rondobnia e Roraima, o que cobria uma
superficie de cercade 3,6 milhdes de km2. Porém, em 6 de janeiro de
1953, publicou-sealein.1.806,queincorporoua Amazoéniabrasileira
extensas areas de outros Estados brasileiros, a saber: Maranhdo, Goias
e 0 antigo Mato Grosso. Assim, a area geogral ca aumentou, e passou
adenominar-se Amazénia Legal, que cobre umasuperficie estimada
de “5.217.423 km2, representando 61,2% do territdrio nacional”
(PANDOLFO, 1994, p. 36). Fato este, que feza Amazoniaser o foco,
Istoé, serpautaconstante nas midiaslocal, nacional eaté internacional.

O Brasil, detentor de uma parte consideravel da grande regido
amazonica, logotemmuito que ofertaremtermosderiquezas naturais
e exuberancia, o que instiga, ha séculos, estratégias de varios paises
para conseguir riquezas a partir dessa nag¢ao. Estudos tém sido feitos
na Amazonia Legal e muitos pesquisadores migram para essa regiao
embuscade novidades naarea cientilco-tecnoldgica, e alguns desses
até repassam esteredtipos, assim como aconteceu com 0S europeus
quando “desbravaram” a Amazonia no século XVI, como se pode
constatar a sequir.

DISCURSOS REPRESENTATIVOS DA AMAZONIA

Noseculo XVI1,aAmazoniaeraumlocal desconhecido, “vazio”
e distante, associado através de relatos, paisagens, desenhos, Iguras,
dentre outros meios de comunicagdo, a um “Paraiso Verde” ou 0
“Novo Mundo”. Quanto a tltima expressao, Magali Bueno (2002) e
Dutra(1999)asseveramqueoimaginariosobreaAmazoniaassociado
ao “Novo Mundo” foi estruturado a partir de narrativas de viajantes
e “descobridores”, principalmente portugueses.

Ainda sobre a quest&o, Ana Christina Olivério (1999) alrma
quesetornou presenteem livros, descri¢bes de viagens e até emobras
de cartografos acrencaqueaAmazoniaerao Edenouo paraiso. Nesse
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sentido, Holanda (1992) a!rma que “ndo se limita Pinelo a descrever
em minucias esses rios, com riguezas as maravilhas, as amenidades
que o distinguem, fazendo-os dignos do verdadeiro éden, ao menos
onde tém as suas nascentes” (HOLANDA, 1992, apud DUTRA,
1999, p. 1).

Manuel Dutra (1999) e Magali Bueno (2002) ressaltam o mito
das Amazonas, as mulheres guerreiras (541-1542), destacado nos
relatos de cronistas e de viajantes, como umexemplo de incorporacgéo
da mitologia classica ao imaginario sobre o Novo Mundo, mais
especi ! camente sobre a Amazonia.

E Paes Loureiro (1995) acrescenta, de forma detalhada, o
imaginario daqueles supostos “descobridores”:

No entanto, havia e ha floresta magnifica e majestosa,
impenetravel e mitica, densa de vegetacao e pantanos, rios
caudalosos e inumeraveis; onde ha um calor circundado
de insetos, umidade, serpentes, piranhas, como temidos
obstaculos para o grande prémio — o ouro do El Dorado
— esse recorrente gral da cobica e da aventura humana. A
condicdo necessaria de descida ao inferno para resgatar-
Ihe o tesouro escondido, 0 outro recompensador dessa vida
dolorosa,espéciedeoitavotrabalhodenovosHércules.Sierra
de la Plata, no passado; Serra Pelada, no presente. Em sua
busca, vdo sendo semeadas epidemias, destruidas sélidas
estruturas sociais, esmagadas religides, destruidas sociedades:
Incas, Maias e Astecas, no passado; a sociedade cabocla e
indigena da Amaz6nia, naatualidade. Os habitantes da terra
séo tratados impiedosamente como homens inferiores, suas
crencas banidas; sua cultura desconsiderada; seus templos,
malocas e casas destruidos; seus textos sagrados e poéticos
queimados (LOUREIRO, 1995, p. 429).

As narrativas desses viajantes apresentam um discurso dicotémico,
isto €, uma Amazdnia como um paraiso e também como um inferno.
Esta ultima caracteristica deve-se aos portugueses que se depararam com
umaculturaabsolutamentediferentedadeles, porissoinexplicavel ao
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seu olhar. Assim, eraimpossivel um didlogo entre os que chegarame
0s que ja estavam na Amazonia. No entanto, a concepc¢éo da riqueza
desse novo lugar !ca clara. Manuel Dutra (1999) diz que ao mesmo
tempo em que os estrangeiros realcavam o exotico, satisfaziam-se
diante da quantidade de recursos naturais existentes na"oresta.

O cenario comecou a mudar a partir de 1950 com as politicas de
desenvolvimento do Governo Federal. ClaraPandolfo (1994) ressalta
gue houve um crescimento exponencial do interesse dos meios de
comunicacéo peladivulgacao de assuntos sobre aregiao e mudancgas
discursivas substanciais ocorreram nesse contexto. Destaca-se que
nesse periodo prevaleceu o discurso do progresso concomitante a
aberturas de estradas, bem como a implantacédo de grandes projetos
naregido, como os de mineracdo de Jari e Carajas, e a hidrelétrica de
Tucurui, no sudeste do Pard, que provocou uma mudanca profunda
naquele local, no &mbito socioambiental, cujos resultados sdo sentidos
até hoje (SILVA, 2013).

A partir de 1980, ocorre outra mudanca no discurso com relacéo
a Amazonia. Destacam-se os discursos de cunho eminentemente
preservacionistas da "oresta. A AmazOnia passou a ser pauta até
da midia internacional. llustra bem essa fase a luta até a morte do
seringalistaChicoMendes,no Acre,emfavordapreservacdoda"oresta.
A midia, através da minissérie da Rede Globo, Amazonia: de Galvez
a Chico Mendes 3, recupera, na Yccdo, essa visdo preservacionista que
se mantém até hoje.

Percebe-se, também, essa realidade na minissérie Mad Maria, de
Benedito Ruy Barbosa — baseada no romance homénimo de Marcio
Souza, com direcdo de nudcleo de Ricardo Waddington, tem como
pano de fundo um dos episddios mais intrigantes e dramaticos danossa
Historia: aconstrucdo daferroviaMadeira-Mamoré, naqual morreram

3- Essaminissérie foiescritapor GlériaPerez,comdire¢do geral de Marcos Schechtman, que estreouem
2 de janeiro de 2007, sendo exibida até o dia 6 de abril de 2007, composta de 55 capitulos e se dividindo
em 3 fases. A obra retrata da histdria do Acre, seus con"itos e seus herdis, ao longo de quase 100 anos.
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mais de seis mil homens. O fato é aimportancia da atuacdo do homem
nesses projetos, como € o caso também da ferrovia Tocantins, em
Tucurui. Vale a pena re"etir, em outro momento, o porqué dessas
ferrovias na Amazoénia ndo terem dado certo.

Este capitulo tenta compreender e destacar o discurso do
imaginarioamazonicoqueestasendorepassadoascriangas,commais
intensidade desde 0 ano de 2011, por meio da midia alternativa—o
DVD Volta ao Mundo, dos palhacos Patati e Patata — para saber se
o discurso mudou ou se permanece o imaginario de uma Amazonia
intocavel que esta sendo degradada.

3. A midia e as criancgas

O papel dos meios de comunicacado de massasobre asociedade
re"eteerefrataas mudancassociais de diferentes geragcdes. O mercado
apresentauma variedade de produtos para pessoas de todas as idades.
No entanto, vem se delnindo um publico consumidor mais jovem,
que engloba criancas e adolescentes.

Strausburguer (2011, p. 25) destaca que “na busca implacavel
por novos mercados, as corporacdes de midia estdo cada vez mais
reconhecendoesedirecionando paraosjovenscomumagrupo lucrativo
de consumidores”. Isso mostraumasetoriza¢ao de mercadoemaqueas
criancas ja sdo estrategicamente pensadas pelos meios de comunicacao.

Quando setratade midiaaudiovisual, comotelevisdo e DVDs,
énecessarioum cuidado especial comosomeaimagemtransmitidos,
poisessesmeiostambémpodemser mediagfesnocontextodecriangas.
Jesus Martin-Barbero (2004) destacaque, “aoscriadoresdeteleviséo,
fazemosumchamadoapensar umatelevisaoparaascriangasquenaoas
infantilize, masqueasassumacomosujeitose cidadaosemconstrucéo,
dotadosdeumaespecial sensibilidadeemrelagdoaojogodasimagens
e dos sons (...)” (MARTIN-BARBERO, 2004, p. 405-406).
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Ainda, nota-searelevanciade observarocontetdo audiovisual
também como integrante de uma cultura, tendo em vista que:

A televisdo também é apontada como responsavel por
alteracdes nasformasde usufruirodiaadia, pelainstauracao
de novas sociabilidades e por mascarar e negar con"itos,
em uma tentativa de unilcar os estilos de vida, contetdos
sociais, culturais e religiosos. Tratando-se especi!camente desse
meio no Brasil, entretanto, destaca-se seu papel de agente
integrador da cultura nacional e regional, desempenhando
uma importante funcédo referencial, pois a identidade
culturalsééreconhecivelnocoletivo” (JACKS, MENEZES,
PIEDRAS, 2008, p 107-108).

Assim,ascriangasprecisamsertratadascomointegrantesdeum
processocomunicacionalcominformacdesfeitascomqualidadeecom
responsabilidade, de formaeducacional, poisafaltade conhecimento
de mundo real pode deixéa-las predispostas a acreditar facilmente nas
mensagens recebidas da midia. E, no caso sobre a Amazonia, amidia
precisadiscursarde formamaisproximadarealidade, paraentdocriar
algum produto para o publico infantil.

OS PALHACOS PATATI, PATATA E AS CRIANCAS

Pode-se compreender palhagos como personagens que encantam
adultose, principalmente, criancasatravésde suas brincadeiras, sons,
ruidos, gestos ou de suas extravagantes roupas e aderecos coloridos,
gue juntos ajudam no claro objetivo de fazer rir, despertar alegria e
adentrar o imaginario de seus espectadores.

Originalmente, os palhagos Patati e Pataté existiam nos anos
80, contudo, pode-se alrmar que as dimensdes do sucesso alcan¢ado
sé&o bem mais recentes. Seus CDs e DVDs séo fenémenos de vendas,
suas masicas estao entre as mais pedidas, e a dupla conta com mais
de 32 contratos de licenciamento para cercade 270 produtos, 0s mais
diversos, tais como albuns de !gurinhas, bonecos, ovos de pascoa,
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bicicletas, confecgdes, cosméticos, artigos para festas, fantasias, entre
outros, conforme visto nareportagem publicada no portal de noticias
do SBT, no dia 17 de abril de 2011.

Além disso, a dupla de palhagos também conta com outra
importante ferramenta de comunicagdo massiva, que é a televisao. Eles
apresentamum programa infantil denominado “Carrossel Animado”
gue vai ao ar todas as manhas, das 7h as 9h, de segunda a sexta-feira
no canal de televisdo SBT, reforcando a participagao desses personagens
na vida das criangas, pois, como a'rma o doutor em educacéo, Jodo
Alegria (2008):

Tornou-se usual alrmar que no tempo presente a televisao
ocupaoespacocomplementaraescolaeafamilianaeducacéo.
Quando nédo, um espago signi!cativo dentro da propria escola.
Muitas criancas brasileiras passam mais tempo em frente a
TV que na sala de aula — é na TV que buscam suprir sua
necessidade de novos conhecimentoseestimulos. NoBrasil,
atelevisdo preenche lacunas geradas pela falta de acesso ao
teatro, lazer e informacdo (ALEGRIA, 2008, apud DUARTE,
2008, p. 83-84).

Segundoareportagemde Lazzeri, publicadanaedicédoeletronica
da revista Epoca Sao Paulo, no dia 24 de marco de 2011, a dupla de
palhacos “completanesse ano (em2011) 25anos de carreiracomseis
DVDs, 11 CDs, 70 produtos licenciados e 14 mil apresentacdes em
escolas e festas de aniversario apenas em 2010 — uma média de 39
por dia, a metade em S&o Paulo”.

Otrabalho daduplade palhagos possui um discurso educacional
e dirigido as criancas. Dessa forma, os instrumentos utilizados para
manejo desse discurso estdo em clips musicais ludicos, que remetem
a associacdes de simbolos, nacionalidades, cores e dancas.

Destaca-se que este capitulo visa analisar especi!camente uma
faixado DVD, da dupla, denominado Patati Patata Volta ao Mundo,
cujaproposta principal é mostrar as diversas culturas entre os paises,
e traz uma masica denominada “Amazonia” que tenta descrever o
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Imaginario amazonico brasileiro.

4. A representacdo da Amazonia no clip

O DVD Patati Patata Volta ao mundo, traz a faixa 8 comum
clip da musica “Amazonia”. Assim, é importante uma analise mais
detalhada do discurso presente nesta letra da masica e nas imagens,
pois, como foi visto, é umdos principais disseminadores de contetdo
para as criancas com o enfoque educativo.

Para responder a pergunta inicial desse capitulo, “Sera que o
discursodafaixa‘Amazonia’ corresponde arealidade local ou setrata
apenasde umesteredtipode umaAmazoniaapenascomindiosecultura
primitiva?”, fez-se necessario umaanalise mais detalhada, a partir de
estrofes da musica, de a¢Oes das personagens (os palhagos e as criangas
vestidas de indios) observadasno clip, e, de imagens ilustrativas, que
juntas formam umarepresentacdo amazonicadirecionadaao publico
infantil.

O clip iniciacom um livro intitulado “Amazo6nia”, coberto por
umactrilhasonoraleve comsons de passaros. O livro se abre eadupla
de palhacos esta sentada rodeada de seis criancas, todas vestidas com
trajes indigenas e ornamentadas a carater: cocar, colares, pulseiras e
tornozeleiras de penas e sementes. I1sso remete a uma suposta ideia
da populacéo que vive na Amazoénia: somente indios, pois ndo se vé
pessoasdeoutraetnianaAmazoniatransmitidanessemeioaudiovisual.

Ospalhagoseascriancasiniciamaencenacdo do clip surpresos
com 0 que estdo vendo, isto €, eles 'cam olhando ao seu redor de
formaadmirada. O cenariopreenche-sede bastante verde,comgrandes
arvores, malocas*e aves, incluindo uma grande arara azul, todo o
cenério simula uma "oresta.

4- Segundo Houaiss (ano) trata-se de um “conjunto de habita¢des de indigenas; (...) grande choga
coberta de palmas secas, usada como habitacdo por vérias familias indias, especialmente, sul-americanas”.
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Logo, percebe-se que Patati e Patata e as criancas estdo conhecendo
algo nunca visto, uma regido com uma natureza exuberante, com
animais coloridos e muitas arvores. Tudo é novidade paraeles, dando
a ideia de novo mundo, como se viu no conceito da Amazonia como
paraiso. E, entdo ai, identilcada a visdo edénica, da mesma forma
como se deu no século XV1 pelos europeus.

Apdsaadmiracdo demonstradapor algo que nuncatinhamvisto,
a muasica comega a0 mesmo tempo em que os palhacos estdo com o
livroaberto,comoseestivessemcontandoahistériadaAmazoniapara
aquelas criancgas. Aparece, emseguida, aprimeirapaginapreenchida
com o nome da regido sobre a qual estdo aprendendo, cada letra
representa objetos que eles (palhagos) creem que formam esse lugar,
como peixe, boto, arara, papagaio, "or, mato e arvore. Ao redor,
aparecem também algumas arvores em pé e outra cortada, tudo em
volta dos dois contadores da historia.

Figura 1: Abertura do clip Amazonia
Fonte: DVD Patati Patatd Volta ao Mundo (2011)

Portanto, vé-se apenas nesse trecho do clip varios estereotipos
apresentados no discurso dos diferentes meios de comunicagédo. A
arvore cortada remete ao alto indice de desmatamento e degradacao
ambiental que a midia nacional costuma ressaltar na Amazonia.
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Adiante, a letra da masica inicia dando um close (imagem
fechada em um item/objeto) na crianga morena que apresenta tragos
indigenas, como se observa na imagem abaixo.

ANIAZONIA, ANTAZONIA

Figura 2: Close na crianga com tracos indigenas
Fonte: DVD Patati Patatd Volta ao Mundo (2011)

Sabe-se que, nos meios televisivos a funcédo close é realizada
guando se pretende destacar algo oualguém, darumenfoque especial.
Assim, nesse clip, o objetivo foi comecar a musica repetindo quatro
vezes 0 nome Amazonia, sendo que, nas duas primeiras vezes, foi
com a cena fechada na menina citada. Pode-se inferir, portanto,
uma mensagem gue objetiva ligar o nome Amazo6nia as pessoas com
caracteristicas como a da crianca estereotipada como india.

Chama atencdo, ainda sobre essa crianca, que entre as cinco,
pois um era menino, somente ela estava sem top, isto €, sem alguma
veste que cobrisse seu tronco, diferente das outras meninas brancas.
Dai, repassa de forma mais pratica e clara a ideia do indio que néo
usa roupas, conforme o imaginario amazoénico.

140



Comunicacéo e Culturana Amazonia

ANALISE DA LETRA DA MUSICA “AMAZONIA”

Amazonia, Amazonia, Amazénia, Amazonia...
Comega a amanhecer
Sinto a vida despertar
Araraazul, uirapuru
Eu quero ouvir o seu cantar

Figura 3: Imaginério amazodnico com fauna e “ora exaltados
Fonte: DVD Patati Patatd Volta ao Mundo (2011)

Na estrofe acima, !xa-se a ideia de que estdo falando sobre a
regido amazonica, pois se repetiu quatro vezes o termo “Amazonia”.
Segueoamanhecerdodia, ospassarosdesse lugarcomumente cantam
para os “povos da "oresta”, termo usado por Dutra (1999) para referir-
se aos amazonidas, a partir da visao de esteredtipos veiculados em
meios de comunicacéo.

Esse trecho da musica ensina que € comum a populacéo
amazonica acordar e ja ouvir a arara azul e o uirapuru todos os dias
nessaregido,comoseemtodososlugares(interiores,cidadesecapitais
na Amazolnia) houvesse esses tipos de passaros e esses costumes, que
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con!rma mais um conceito fabricado nesse DVD dedicado as criangas
brasileiras.

Floresta tropical

Seringueiras tocam o ceu
Imensidéo de cor e luz

Vitéria Régia ao luar

N&o precisa chorar

Nés estamos aqui, vamos te ajudar
Cada um dando a méao
Construindo um cordao

Pra ninguém entrar

Essesversos damdasicacitamuma"orestatropical comgrandes
seringueiras,quefazalusdoaotempodeextracdodaborracha. Ouseja,
representa um lugar inospito, sem muito povoamento, apenas com
"oresta, "ores vigiadas pela lua e com grandes riquezas naturais, que
sdo visadas por muitos paises para serem fontes de economia. Tudo
1SS0 pode ser associado ao discurso de que a Amazonia passa por um
perigo, e que precisa de ajuda, para sair do contraste da exploracéo
e producao.

Figura 4: Cena da crianga morena sem blusa
Fonte: DVD Patati Patat4 Volta ao Mundo (2011)
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Os palhagos cantam “Nos estamos aqui, vamos te ajudar, cada um
dando a mao construindo um cord&o pra ninguém entrar” e encenam de
bracos dados formando um circulo emvoltada"oresta. Isto comprova
aideologia de um lugar que precisa ser conservado e protegido para
néo deixar “pessoas” entrarem, o que nos faz lembrar da incessante
ideia repassada na midia do interesse de “pessoas de fora” por essa
regido. E os palhagos mostram um patriotismo, uma solidariedade
em querer ajudar a manter esse lugar, que para eles provavelmente
esta sendo degradado.

Vocé é o pulmé&o deste mundo,

E vocé nos faz respirar

Sua flora, sua fauna, vamos preservar

Amazonia, Amazonia, Amazbnia, Amazonia...

Rio Negro e Solim@es

Araguaya e Tapajos

Yanomamis, Kayapos

Oucgo gritos no ar

N&o precisa chorar nds estamos aqui, vamos Teajudar...
Amazobnia, ame a Amazonia (4 vezes)

B .o

Figura5: Imaginério amazonico com indios e lugar vazio
Fonte: DVD Patati Patat4 Voltaao Mundo (2011)
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Na Ultima estrofe e nos desenhos que a ilustram, como "oresta
com ocas, indios e animais, além de uma fogueira proxima de indios,
indiciam o antigo discurso: Amazonia € o pulméo do mundo, de que
todos precisam dela para respirar, mas que todos precisam cuidar de
sua ampla "ora, fauna e de seus grandes rios, para poder ajudar todo
0 restante do mundo.

Acontece que essa concepcao jafoi desmitilcada, pois, sabe-se
gue ndo é o paraiso terrestre, como se acreditava até no século XX,
como destaca Paes Loureiro: “Nao €, também o pulmao do mundo,
visto que o oxigénio liberado pela fotossintese é absorvido napropria
regido pelas plantas e outros organismos vivos” (LOUREIRO, 1995,
p. 429-431). Mas, é evidente que a queima da "oresta compromete
o futuro da regido e agride a vida de suas populacdes, porém, nao
justilca que culpem a Amazonia por toda a degradacdo ambiental
mundial. Um exemplo é o efeito estufa, que € intensi!cado pelos paises
desenvolvidos, que possuem muitas inddstrias que geram poluicdes
constantes, agredindo ferozmente o planeta.

Observando, ainda, os desenhos apresentados no DVD, vé-se
amplafaunae "ora, pois destacaram varias arvores e alguns animais,
como onga, hipopdtamo, jacaré, cobras e aves. No entanto, destaca-
se aqui um equivoco dos palhagos ao mostrar um hipop6tamo na
Amazonia, que é umaespécie de animal restritaao continente africano.
Logo, evidencia-se que ndo houve umapesquisacorretapararepassar
um imaginario amazonico para as criangas que assistem ao DVD de
Patati e Patata.

O clip Tnaliza repetindo que a Amazonia ndo precisa chorar,
pois eles vao ajuda-la, de maneira que reforca o discurso da parceria
gue muitos queremter comessaregido. Encerra-se comos palhagose
as criangas em pé dancando em ritmo de musica indigena, cantando
“AmazOnia, ame a Amazonia”, um convite para 0S pequeninos
espectadores que precisam amar esse lugar para ndo deixar que degradem
0 “pulmao do mundo”, como ainda registram. Logo, intensilcam e
mostramumdiscurso defasadosobrea Amazonia, e foradarealidade,
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direcionando essa imagem como veridica as criangas, que estdo em
fase desenvolvimento informacional e cultural.

5. Considerac0es finais

Com aanalise sobre o clip Amazonia, !cou clara a presenca de
esteredtiposdoimaginarioamazonico. O discursodequeaAmazonia
é formada por "oresta, "ores, animais, rios e indios séo os elementos
principais desse meio audiovisual. Ressalta-se que, néo se esta alrmando
gue ndo hdna Amazoénia povos indigenas e toda essa riqueza natural.
Acontece que, ndo € somente isso e com adimensao que é repassada.
Na Amazonia existem também capitais, grandes centros urbanos,
shoppings centers, escolas, universidades e muitas outras coisas que
interessam ao Brasil, como o crescimento de pesquisa cientilca dos
amazonidas.

PaesLoureiro(1995)assinalaquehdalgumas manifestagesdo
imaginarioamazonico poetizadas, diferentesdarazaodiscursiva, que
assumem formas livres de expressao. “Um imaginario que faz nascer
narealidadeemfrente, paralelamenteas conquistaspraticaseteoricas
cotidianas, um universo de acordo com os sonhos” (LOUREIRO,
1995, p. 301). Portanto, é transmitido nesse DVD um conceito que ja
vemsendo disseminado apartir de proprios discursos de amazoénidas,
gue em seus versos colocam a regido da forma que sonham.

A preocupacdo, nesse momento, é como esclarecer para as
criancas que esse imaginarioamazonico ilustrado no clipemquestdo,
é bastante reducionista. Ou seja, ndo passa de mais uma repeticéo de
discursosequivocados. Pois, “amedidaquevaocrescendo, ascriangas
exploram conceitos e ideias cada vez mais abstratas, como as normas
sociais de sua cultura (...)” (STRAUSBURGUER, 2011, p. 30).

Além dos ja citados discursos mostrados pelos viajantes, portanto,
também haum olhar, dos meios de comunicacao de massa, pautadoem
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desastres naturais, desmatamento, garimpos, assassinatos, queimadas,
narcotralco, etc. Enm, uma visdo negativista e estereotipada da regido
amazonica a partir da midia e de meios alternativos, como € 0 caso
do DVD Voltaao Mundo, da dupla de palhacgos que faz sucesso entre
as criancas. O que se quis destacar € que “a falta de conhecimento
do mundo real também pode deixar as criancas mais predispostas a
acreditar nas informacdes que recebem da midia. E dificil avaliar a
precisdo ou o quanto é verdadeira uma historia se ndo existem dados
alternativos” (STRAUSBURGUER, 2011, p. 25).

Portanto, infere-se que o mito da Amazoénia produz
desconhecimento, em especial para as criangas que assistem ao
clip Amazodnia nesse DVD em estudo, que na analise feita mostra
estereotipos que existem desde o inicio das viagens dos europeus a
regidoamazonicaaté osdiscursosaindaexistentes, de que precisamos
preservar e conservar esse lugar como se fosse a“salvacdo” ecoldgica
mundial.

Desse modo, o objetivo deste capitulo foi o de chamar aatencgéo
para os estereotipos presentes na reconstrucdo midiatica da imagem
da Amazonia e da necessidade de um discurso mais real e coerente
com a regido retratada, onde existem indios amazonicos sim, e que
estes podem servir de exemplos para todos, pois ja comecaram a
mudar o discurso, a partir do momento que sdo pesquisadores, e ndo
SO objetos de pesquisa.
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Capitulo 7

Concentracao de midia no Brasil e na Amazénia: A
telenovela em questao

Paulo FAUSTINO?
Eva MAUES?

Resumo

O presente trabalho constitui uma andlise dos potenciais efeitos da concentracdo
da propriedade e das audiéncias das midias televisivas brasileiras e como essa
concentragdo e dindmicas de mercado assentam também ligacBes com certos grupos
de poder econémico e politico no cenario nacional, incluindo grupos de midia. A
Amazonia surge, nesse contexto, em emissdes estereotipadas e vulgarizadas, fora do
contexto real de sua riqueza e diversidade cultural. A televisdo é ainda no Brasil a
principal fonte de informacao e divertimento. Por isso ndo é de surpreender que a
cultura da telenovela ainda persista tdo entranhada na sociedade brasileira desde a
década de 1960. Até hoje persistem os folhetins do horario nobre, com audiéncias
altas e aceitacdo nacional. Como as midias televisivas comunicam a realidade da
Amazodnia para o Brasil e 0 mundo é o questionamento que fazemos. O capitulo
é uma analise de emissdes recentes, entre elas as novelas “Amor Eterno Amor”,
do canal em posi¢do dominante no pais, a Rede Globo. A telenovela em questéo,
exibida as 18 horas, primeiro horario dos folhetins noturnos da emissora, abordou
a cultura paraense de maneira estereotipada e grotesca. Sera esse tipo de emissdo
sobre a Amazonia gque os cidaddos amazonidas querem? Portanto, a analise aqui
apresentada constitui umare"exao sobre os efeitos daconcentracdo da propriedade
e audiéncias na midia, particularmente na regido amazonica.

Palavras-chaves: Concentracao; Telenovela; Televisao; Pluralidade; Amazénia.
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1. Introducao

Entendido como uma realidade do mundo contemporaneo,
0 pluralismo se manifesta em diversas dimensdes das sociedades
atuais—politica, religido, cultura, etc. —ganhando especial relevo nos
meios de Comunicacdo Social, uma vez que assenta como um pilar
do direito a informacéo e da liberdade de imprensa. Com o conceito
lato de reconhecimento da diversidade de opinides e de opgoes, é
encarado como uma das bases da Democracia, sendo a dimenséo do
pluralismo nas Midias um possivel fator de contribuicdo para uma
sociedade mais pluralista, mais igualitaria e maisjusta.

Anocéotradicional depluralismonosremeteaocampoclassico
das Midias. No entanto, essa leitura esta naturalmente ultrapassada
sendo necessario reconhecer uma incontornavel mudanca de paradigma
com a emergéncia das Novas Midias em plataformas digitais. Por
sua vez, as Novas Midias reforcam a ideia de regulamentacéo da
concentracdo no setor de Comunicacdo, aspecto indissociavel da
questdo do pluralismo, visto essas plataformas terem levantado a
questédo do direito a pluralidade de vozes. Com os avancos veri!cados
na area das Tecnologias da Informacéao assistimos atualmente ao
surgimento e proliferacdo de novas formas e meios de comunicacao
como os sites de noticias, ablogosfera, sites de partilha de conteudos,
motores de busca, internet mdvel e redes sociais. Nesse contexto, a
promocéo do pluralismo de ideias por parte da midia torna-se uma
condicéo fundamental parao adequado funcionamento das sociedades
democréticas. E com base nisto que alrmamos que o pluralismo é
umarealidade nasociedade contemporaneadigital, apardo crescente
papel que desempenham.

Os seculos XX e XXI sdo os séculos de confusdo entre
0 progresso técnico e a liberdade de informacdo e o
progresso da comunicacdo®. Até os dias de hoje os

3- Pro!ssionais da comunicag&o.
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técnicos da comunicacdo estdo sempre acompanhados
de movimentos de emancipacdo. Hoje essa problemética
muda, mas néo se quer ver. (WOLTON, 2009, p.45)

Tendo em conta as maltiplas dimensdes do conceito de
pluralismo, ndo so6 é dificil de!ni-lo como ainda é mais dificil aferir
ograude pluralismoem cadaesfera. Assim,ndo é de estranhar que essa
problematica tornou-se mais debatida e estudada amplamente pelos
organismos, instituicdes e comissdes nacionais e internacionais, no
sentido de compreender melhor o seu conceito, signi!cado e contetdo,
de fazer um balanco entre o legado historico e a situacdo atual, e
de desenvolver mecanismos que permitam salvaguardar as diversas
dimensbessobreasquaisassenta, bemcomo preservaraDemocracia,
o pluralismo civico e a representacdo da diversidade cultural.

Atelevisdo é a principal fonte de entretenimento e informacéo
no Brasil. A legislacdo estabelece que, desde o surgimento do radio e
depoisdateleviséo, tais veiculos devem manter os interesse nacional
com !ns educativos desde ja em 1924 e 1931, para o radio (Bolafio,
2007,p.11),eposteriormente paraatelevisao. O governo estabeleceu
aconcessao de dez anos paraas emissoras, sendo somente no governo
de Getulio Vargas, em 1951, reduzido para trés anos o periodo de
concessao. Em 1961, Janio Quadros cria o Conselho Nacional de
Telecomunicactes (CONTEL). Diferente do que aconteceu na Europa,
onde politicas publicas protegeram os canais publicos e asseguraram
mecanismos de combate a extrema concentracédo, o Golpe de 1964,
que deu poder aos militares, abriu espaco para a consolidacdo de um
sistema privado de radio e televisdo no pais. O Grupo Globo, em
fasedeimplantacdo, vincula-seao gruponorte-americano Time-Life,
violando o artigo 160 da Constitui¢do brasileira que impedia grupos
estrangeiros nas midias nacionais (CAPPARELLI, 1989, p.23). O
acordo foi suspenso em 1967.

O modelo de regulacao do audiovisual, gestado nos anos 60,
é nacionalistae concentracionista. Ao mesmotempoemque
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protege capitais instalados da concorréncia externa, limitaa
manifestacdo das expressdes locais e o desenvolvimento de um
panorama audiovisual diversi!cado, servindo particularmente
aos interesses politicos e econémicos hegemdnicos que se
articulam no seu interior (BOLANO, 2007, p.17)

Se por um lado o modelo de regulacdo é protecionista, ndo
Impede a atuacdo de empresas estrangeiras no setor das midias. A
associacdodogrupo Globocomogruponorte-americano Time-Lifeé
0 primeiro exemplo disso. A associacao de tais grupos (global players)
aosgruposnacionaisacontece naformade concentracéo vertical. Em
2002 (como veremos posteriormente) a presenca das empresas de
capital estrangeiro foi aumentada. Hoje o que se observa no Brasil €
umaconcentragao “emcruz”, ou seja, vertical e horizontal a0 mesmo
tempo, com forte dominancia dos grupos norte-americanos, embora
grupos de outros paises estejam presentes. A concentracao vertical
observada quando um grupo maior (estrangeiro ou nacional), se une
agruposnacionaisouregionaisemrede. Natelevisao observamos, no
casodatelevisdo, gruposcomo Time, Warner, Vivendi, entre outros, se
unemaosgruposnacionais; Estesseunemaosgruposregionaiscomas
retransmissoras locais numa cadeia vertical de transmisséo de contetidos
e programacao. A concentracdo horizontal € observadaquando um
grupo detém varios tipos de midia, como canais de televiséo, radio,
jornais, revistas, sites internetetc. A concentragdo “emcruz”,comum
noBrasil,éajuncdodaconcentracdoverticalaconcentracdohorizontal.
Aforte concentracdo observada no Brasil evoluiu para poucos
gruposdemidiapraticandoaconcentragdo “emcruz”,ouseja, vertical
e horizontal ao mesmo tempo*. Temos grupos de midia em posicao
dominante que detém a grande parte dos investimentos publicitarios
e concentram os maiores indices de audiéncia.

4- A maior parte dos grupos de midia no Brasil, entre eles Globo, Abril, Folha, Band, SBT e Record,
pratica estratégias de concentragdo horizontal, vertical ou até mesmo « em cruz », a0 mesmo tempo
horizontal e vertical.
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A presenca dos grupos multinacionais, que foi aumentada
para um percentual de até 30% em 2002 trouxe os “majors®’ com
forcatotal para o mercado brasileiro. A grande quantidade de canais
televisivos ndo signilca uma diversidade de conteido em termos de
qualidade de programacéo.

Nesse contexto, este trabalho propde uma analise, como
pesquisa-piloto, da paisagem televisiva brasileira com recurso a
metodologias essencialmente qualitativas, nomeadamente artigos
cientitcos, livros, artigos de jornal, entrevistas de especialistas. O
capitulotambémrecorreaalguns dados quantitativos, decorrentes de
uma pesquisa empirica ®sobre emissdes na grade de programacao da
grande midiasobrea Amazoniabrasileira. Umaenquete comjornalistas
e estudantesde jornalismo brasileiros em suamaioriacompde 0 corpus
de analise com questionario no suporte SurveyMonkey.

Estetrabalho estaestruturadoem cinco pontos, comecando por
umaabordagemaconcentra¢do damidiacontextualizadanomercado
televisivo brasileiro; depois procede (ponto 2), sob a forma de uma
breverevisdode literatura, aalgunsestudosdaconcentracdo damidia,
problematicas associadas e tambem a identi!cacéo de algumas técnicas
demedicdodaconcentracdodapropriedadeedasaudiénciasdamidia.
O ponto 3 é consagrado a uma analise da importancia da opinido
publica, assim como representacdes e estereotipos sobre a Amazonia, e a
relagcdo com a concentragdo da midia no Para. O ponto 4 € um estudo
empirico realizado, relativo as representacOes existentes na sociedade
brasileira sobre a Amazonia, e que decorrem da in"uéncia e imagem
transmitida pela TV Brasileira sobre a regido. Por !Im, o capitulo
apresentaalgumasconclusdessobreasideias principaisapresentadas
e, tdo ou mais importante, identilca novas areas de investigacéo a
seremdesenvolvidasnodominiodaconcentracdodamidiabrasileira.

5- Global players

6- Questionario aplicado durante a dissertacdo de mestrado da autora entre os anos de 2010 e 2012
com o suporte eletrénico digital Survey Monkey, utilizado propriamente para pesquisas quantitativas
e qualitativas.

153



Comunicacéo e Culturana Amazoénia

2. Concentracao de midia, reflexdes e o contexto televisivo brasileiro

Os pesquisadores que tém estudado a televisao depois de meio
séculodetrabalhosempiricosrealizadosna Américado Nortee Europa
ndo conseguiram transpassar 0 muro dos esteredtipos, das ideias pré-
concebidas e das contra-verdades (WOLTON, 1990). Mesmo com
0 rango das pesquisas francesas sobre os estudos anglo-saxdes das
soap-operas nao se pode concluir um verdadeiro estudo das sociedades
latino-americanas sem interessar-se pela cultura da telenovela.

Atelenovela, qguetemsuasraizes noteleteatroenaradionovela,
desde a década de 1950 (Grande Teatro Tupi, TV de Vanguarda, TV
Comédia, etc) trazia referenciais para a televisao ja consolidados no
radio pelo Ynanciamento por meio da publicidade. A América Latina
passa entdo a nortear sua producéao !ccional televisiva pelos teleteatros
e pelo live drama norte-americano.

A TV Tupi trouxe do radio a versdao em formato de capitulos
que, transposta a televisdo, faz sucesso até hoje e ainda gera altos
indices de audiéncia. Em pouco tempo a novela chegaria ao horario
nobre, segundo Ribeiro, 2010.

A convergéncia datelevisdo a partir dos anos 2000 (TV, radio,
internet, jornais, revistas), em um claro exemplo de concentracao
horizontal, assim como a incorporacéo dos global players nos canais
nacionais, em seguidaregionais ou locais (concentracao horizontal),
e muitas vezes unir tudo isso em grupos na concentragao “em cruz”,
tem sido a estratégia dos grupos de midia em varios paises, entre eles
0 Brasil. Todos os grupos de midia em posi¢do dominante praticam
essa estratégia, conforme explicado anteriormente.

No Brasil, as telenovelas, funcionando como um processo de
aculturacédo e de dominacéo socioldgica, chegam a assemelhar-se a
umacrencareligiosa, emque todos tém o sacrossanto horario de parar
suas atividades regulares para assistirem ao capitulo, como o horario
da missa, do culto ou da priére.
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A televisdo suscita, pelo seu proprio status, fantasmas de forca
ligadosaofatoqueasmesmasimagenssaorecebidasportodo
mundo. A complexidade da televiséo, inerente ao seu status
de midia de massa, foi reforcado pelo seu imenso sucesso
popular, que acentuou a inquietacdo em torno dela e que néo
conseguiu penetrar nos trabalhos experimentais. Aos fantamas
veiculados pelo discurso comum, e a prevencao dos homens
politicos veio juntar-se o discurso amplamente critico dos
intelectuais. Essesaquiviramnatelevisdouminstrumentode
estandartizacdo e de homogeneizacéo culturais, de isolamento
doscidaddosnumconsumosolitarioe passivo, eotriunfodas
insdUstriasculturais. Atelevisdo continuaentdo, presa, restrita
aocursodesuabrevehistdria, entreumsucesso incontestavel
e uma reticéncia (...) das elites politicas encarregadas de
de!nir seu quadro de funcionamento, e dos intelectuais,
encarregados de analisar 0 seu impacto na cultura de massa.
(WOLTON, 1999, p.19)’

No Brasil, a forca da televisdo € um fend6meno que desperta
bastante interesse, poisaindaéumadas midias mais poderosa. Mesmo
com o crescimento dainternet, é aindaatelevisdo que detémagrande
partedobolodosinvestimentosempublicidade. Areceitapublicitaria
datelevisdo no Brasil aumentou de 51% em 2010 para 53% em 2011
segundo dados do IBOPE. A populacdo brasileira, mais de 190,7
milhdes de pessoas (IBGE, 2010) distribuidas em 5.565 municipios,
tinha em 2010 94,7% dos domicilios equipados com aparelhos de
televisdo (MOREIRA, 2010). Esse numero corresponde a 55.400
milhdes de domicilios com, no minimo, um televisor.

Na euforia do crescimento econdmico, o Brasil continuou,
depois de cinco décadas, evoluindo parauma concentracdo de midia.
As leis ndo protegem nem o mercado nem a populacéo e a televiséo,
enquanto instrumento de dominacgdo de massa, em muitas emissdes
acaba por difundir a estereotipia a partir do momento que difunde

7- Traduzido do original em francés (N. da A.)
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de maneira deturpada e a realidade das regides periféricas as regides
dominantes,ondeosconteudossdoproduzidose muitasvezesbaseados
naquela realidade.

Atelevisdo € uma interacgao reciproca em seus contextos, 0s
sistemas sociais, econémicos, politico e juridico nos quais ela
esta integrada. Desde entéo, falar dain"uénciadatelevisdo é
sereferirasligagdesentreproducdo(...)erecepgdo, noseiode
multiplos sistemas (COURBET-FOURQUET, 2003, p. 174)

Muitos autores se interessam pela concentra¢do nas midias,
entre eles podemos citar Noam (2009), nos Estados Unidos; Badillo
e Lesourd (2010), na Franca; Moreira (2010), no Brasil e Faustino
(2010), em Portugal; além de Bolafio (2007), Capparelli et Lima
(2004), também no Brasil. No caso do Brasil, onde existe uma forte
concentracdo®, ela € um instrumento de manipulacao e dominacéo.
A forte concentracdo nos grupos de midia brasileiros € um caso que
revela a atualidade e seu efeito por todo o mundo. Muitos paises
europeus, como a Inglaterra, Alemanha e Franca séo relativamente
bem protegidos contra essa forma de concentragdo. A legislacdo protege
especialmente os canais publicos e garante uma certa concorréncia
entre os canais de televisdo e grupos de midia.

No Brasil, a Rede Globo continua ainda, desde a decada de
1960, em posicdo dominante. A analise de ftomas (2009) sobre o
grupo é uma analise da paisagem mediatica no pais que, desde entao,
ndo mudou.

Em seu relatério anual de 2009, o grupo Globo anunciou
um lucro emcrescimento de 10% em relagdo ao ano anterior,
ou seja, 8,386 milhdes de reais e insiste sobre o seu objetivo

8- Aconcentracdoéumfendémenodaeconomiaaplicadotambémamidiaquandodeterminadasempresas
de midia detém partes do mercado. A concentracdo vertical se da quando um canal internacional se
integra a um canal nacional, depois regional. A concentracdo horizontal é a dominacdo de um mesmo
grupo (ou grupos) em outras midias, como radio, jornais e revistas. A concentra¢do cruzada concentra
osdoistipos (vertical e horizontal) e é observado na maior parte dasgrandes empresas de midiano Brasil.
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de informar, divertir e participar da constru¢cdo de uma
sociedade mais solidaria. As Organizacdes Globo tém o
slogan de sua missdo midiatica ‘Criar, produzir e distribuir
programas de qualidade que informam, educam e divertem
construindo relagdes que tornam melhor a vida das pessoas
¢ das comunidades’ (...) Portanto, mesmo se o leadership
esté longe de ser ameacado (pelo crescimento da audiéncia
da Rede Record) uma certa crise de con'anca e uma certa
deteriorizacdo da imagem do grupo dentro de certa parte da
populacdo mais informada da sociedade brasileira, pode ser
o limite deste império que, gracas a concentracdo de midias,
se posiciona como o grupo mais in"uente, presente em 80%
de tudo o que € lido, visto e ouvido nas midias brasileiras”
(THOMAS, 2009).

Efetivamente, temosassistido,emmuitoscasos,aumatendéncia
em direcdo a concentracéo vertical, que € o processo de controle do
comeco ao !'m da producdo de um canal, e também em direcdo a
concentracdo horizontal, com o objetivo de controlar 0 maximo
de produtos de midia possivel, assim como toda a cadeia de valor
associada ao negocio. Esses dois tipos de concentracdo tendem a se
combinar,originandograndesgrupos, algumasvezes multinacionais,
controlando ndo somente a televisdo, mas também jornais, radios,
revistas, publicidade e agéncias, ndo possuindo somente um nucleo,
comooscanaisdetelevisdo, aseditorasdelivros, agénciasdenoticias,
revistas etc. No Brasil, a acdo dos “majors”, ou seja, 0S grupos
multinacionais de midia tornaram-se mais fortes ap0s a aplicacao da
lei n®10.610 de 20 de dezembro de 2002 que aumentou a margem de
participacdo das empresas estrangeiras no Brasil para 30%, embora em
telecomunicac@es ndo haja restri¢cdes a entrada de capital estrangeiro
e as televisdOes pagas, pela sua forte relacdo com as comunicagoes,
podem constituirumaoportunidade paraosinvestidoresestrangeiros
entrarem indiretamente no setor da midia®. Com isso os canais

9-AleidaTV acabo, n°8.389 de 30 de dezembro de 1991 se deu gragas a uma forte pressao da
esquerda, mas sé entrou em vigor 14 anos depois (Bolafio, 2007, p. 20)

157



Comunicacéo e Culturana Amazoénia

internacionais passaram a se fazer mais presentes no contexto nacional,
na concentracédo vertical na televisao brasileira, englobando canais
nacionais e em seguida regionais, ou locais. Os mesmos grupos de
midia praticam a concentracdo horizontal, detendo canais de radio,
editoras, jornais e € comum no Brasil a harmonizacéo dos dois tipos
de concentracéo, que pode ser chamado de concentracgédo “em cruz”,
ou seja, a0 mesmo tempo horizontal e vertical.

O Brasil permanece, portanto, no audiovisual, um paraiso,
antes perdido para o grande capital internacional, deixado por
décadasparao usufrutodoscaciqueslocaiseagoraprontopara
ser desbravado. A soberania nacional impde, ndo obstante,
quer 0s novos colonizadores se adaptem as tradi¢des locais,
reconhecam o poder das elites autdctones e se integrem na
luta pela preservacdo do carater selvagem do capitalismo
brasileiro. (BOLANO, 2007, p. 108).

3. Perspectivas da concentracédo da propriedade da midia e
problematicas associadas

Duas hipdteses sdo relativas a pratica da concentracao, ambas
assumem um contexto do cenario do mercado da concentracdo. A
primeira, e mais otimista otica acerca da concentracéo, sustenta que
ela € um processo natural em uma economia de livre mercado, em
que a parceria e joint-ventures sao estratégias e!cientes de crescimento.
Nesse senso, todos os custos de operacionalizacdo sdo reduzidos
simultaneamente para promover a oferta dos produtos de midia ao
publico e aumentar a diversi!cacdo dos suportes midiaticos. A segunda
abordagem, vé o fendmeno da concentragdo como um perigo e uma
ameaca ademocraciae a liberdade de informacéo pois, se existe uma
quantidade limitada de empresas de midia, as midias podem comecar
a limitar a informacéo, que contém sempre a sequéncia econémica
de lucros, numa guerra constante pela audiéncia e investimentos
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publicitarios.

Estudos em Portugal concluem que concorrencialmente,
com este debate polarizado, centrado no “comércio de midias™ ou
“cultura das midias” (Bogart, 2000; Cuilemburg, 2003), umaterceira
abordagem mais conciliatéria aparece, sugerindo que o mercado do
setor de midias deve crescer de acordo com as regras da dinamica do
livre mercado econémico, providenciando o respeito de certasregras
e salvaguardando o interesse do publico. Porém, a questao é: como
del3nir essas regras e como def3nir o interesse do publico?

A esse respeito, Faustino (2010) refere que em Portugal ndo
existem situagOes preocupantes ao nivel da concentracéo da propriedade
das midias, mas isso ndo signilca que as entidades reguladoras nédo
devemmonitorizarosmovimentosempresariais. Contudo,aanalisedos
movimentos de concentracdo dapropriedade deve ser observadasem
dogmas —ou seja: ndo se deve partir do principio que a concentracéo
é automatica e totalmente negativa, porque, sobretudo em paises
de pequena dimensdo, como € o caso de Portugal, tende a haver
mais concentracdo porque o mercado ndo tem dimensdo sulciente
para suportar uma maior diversidade de operadores. Nao obstante a
existéncia de possiveis impactos negativos decorrentes da concentracéo
da propriedade, nomeadamente a falta de pluralidade de vozes essenciais
a ao desenvolvimento e consolidacdo das democracias, a concentragao
empresarial pode ter algumas vantagens positivas por ajudar a criar
grupos de media fortes com mais capacidades de enfrentar os grupos
estrangeiros e até partir para processos de internacionalizacdo. Os
grupos de media também podem, potencialmente, serem mais
interessantes para os jornalistas e outros pro!ssionais desenvolverem
as suas carreiras. E um grupo de media que seja forte também tem, a
partida, melhorescondicdes parainovaredesenvolver novos produtos
paraomercado. Aanalisedaconcentragcdodeveconsagrarigualmente
umavisdo dinamicae ter emconta o impacto - e capacidades das novas
tecnologias—paracriar e distribuir contetdos informativos e lidicos,
contribuindo dessa forma para uma maior pluralidade e facilidade
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de acesso a informacao. Mas essa € uma realidade para o pais em
questao, que néo se aplica ao Brasil, pais de dimensdes continentais
e que possui uma pluralidade cultural e regional bem mais complexa
e diversi!cada.

Algumas das diculdades na discussao acerca da concentracéo de
midias—especialmente no que concerne aos efeitosde concorrénciae
efeitosdessaconcentracdo—témsidoutilizadosde formainadequada,
gerando confusdo no discurso que ai surge.

De acordo com Picard (1988), é importante distinguir entre dois
conceitos de concentracdo: a concentragdo como fen6meno emsie o
conceitoestrito daconcentragdo naeconomia. A concentracdoemsié
assentada sobre 0 nimero de produtos de midia ou a porcentagem de
partesdomercadoqueasempresasdominantesdetémemdeterminadas
regides ou paises, ou ainda em nivel internacional. Para o segundo
conceito de concentracdo — observado apenas no senso econdémico —
um particular mercado geogralco é claramente de!nido e as trocas
entre as empresas ou grupos nesses mercados é considerada. Hduma
relacdo entre os dois conceitos, porém, eles ndo sdo sindnimos.

O primeiro conceito € usado na anélise e para entender a extensao
das empresas operando e que podem potencialmente in"uenciar
o0 discurso e a opinido publica. O segundo conceito é importante
na aplicacédo de legislacdes, baseada na medi¢do econémica, com
concorréncias desleais que geram monopalios.

A tradicdo europeia de radio e televisdo, onde os canais de
servico publicos sdo dominados e !'nanciados pelo Estado, diferem
consideravelmente do setor das midias televisivas em paises como o
Brasil.

De acordo com Picard (1988, p. 63), uma medida de
concentragdo mais so!sticada, o indice HerIndal-Hirschmann (HHI),
é especialmente usada para medir os graus de concentra¢do numa
situacdo emque multiplos competidores existem. Esse indice levaem
conta ndo somente a percentagem do total que as inddstrias possuem
em partes de mercado, mas também o nimero de empresas atuando
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nesse mesmo mercado, como as percentagens de mercado de cada
empresa.

Efetivamente, o HHI € um dos melhores métodos para medir
os indices de concentracdo de um mercado, incluindo o mercado de
midias.

Estudos sobre a concentracao de midias devem atualmente ser
conduzidos em direcdo a uma perspectiva multimidia (assim como
analisando asdiversas estratégiasadotadas pelasempresas de midia).

Nesse contexto, vamos procurar analisar a primeira de!nicéo
de concentracao das midias televisivas e como o mercado pode ditar
as regras e as normas de tudo o que é visto, lido e ouvido em uma
sociedade, quando a concentragdo permite que empresas em posicao
dominante continuem atingindo indices de partes do mercado que
levam a uma estandardizacdo de comportamentos, costumes, e da
opinido publica.

4. Aopinidopublica, representacoes, estereotiposeconcentracao
da midia na Amazénia

A opinido publica, segundo Jirgen Habermas (1962), parte do
principioqueaesferapublicaburguesatemumpapel quesecristalizou
na nocgéo de opinido publica. No Brasil, a existéncia dosotaque, da
maneiradefalar,dasgirias,domododevestir-se,sdoditadospeloeixo
sudeste, cristalizados e difundidos pelas midias televisivas. Essa pratica
vulgariza a cultura regional e as noc¢des culturais diferentes de cada
regido do pais continental que é de extrema diversidade: “amassa de
individuos é compactada pelatelevisao” (BEAUVOIS, 2011, p. 19).

Sé&o varios os exemplos que podemos tirar da telinha quando o
assunto é difundir a Amazodnia. Fora o aspecto de que para o restante
do Brasil e grande parte do mundo, a Amazo6nia é apenas uma "oresta

encantada cheia de ongas e jacarés, ou entdo uma terra sem lei no
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melhor estilo velho oeste norte-americano, com grileiros e violéncia
no campo, a midia se encarrega de acentuar ainda os esteredtipos de
gue na Amazonia so existem indios.

Em um primeiro exemplo, podemos recorrer a série “As
Brasileiras”,daRede Globo (2012),emqueapersonagemdaAmazonia
pertencia a uma tribo canibal. Fora o surrealismo do contexto, a
emissora se defende dizendo que se trata de obra de !ccéo.

Algunsmesesdepois, lancaatelenovela‘“Amor Eterno Amor”,
com passagens pelo arquipélago do Marajo, no Para. A emissora
preocupou-se até em fazer os atores esforgarem-se numa grotesca
imitacdo do sotaque paraense, com girias e palavras que ha muito ja
cairam em desuso na regido.

Os personagens da trama naturais do Para, por hora artesaos,
por hora preguigosos, por hora malandros, sdo a personil!cacédo da
ideia de que o Parj, integrante da Amazonia brasileira, € uma terra
estranha, bizarra, pobre e ruim.

Habermas (1962) descreve a forca de integracdo que o agir
comunicativo tem em todas as formas de vida e lugares vividos e alrma
que esta é ainda a forca da acdo que fundamenta a solidariedade de
todo os mundos, das formas de vida que néo se transmitem pura e
simplesmentenonivel politicodo processodemocréaticoderegulacao
de poder e de interesses.

Nas sociedades pos-tradicionais, na quais hd muito menos
homogeneidade de convicgoes, esse interesse comum de classes cede
lugar ao pluralismo.

Rousseau fundamentava essa exigéncia de virtuosidade
(sempre ilusoria) sobre uma divisdo de papéis “bourgeois”
e “cidaddos”, que faziam da independéncia econdmica e da
igualdade de oportunidades e de condigdes um status de
cidadao autobnomo. (HABERMAS, 1962)

A televisdo legitima esse “padrao” de normas e costumes inscritos
e cristalizados no cidad&@o autbnomo centrado no eixo dominante.
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A telenovela é nesse contexto veiculo mantenedor de ideologias,
costumes, habitos, preferéncias que tracam toda a teia ideoldgica da
opinido publica reproduzida no (ou através do) espaco publico.

Aconcentracao, nessecontexto, minimizaapluralidade, acentua
estereotipos e reforgca o contexto de posi¢cdo dominante de poucos
grupos em um vasto e populoso territério.

Voltando a telenovela “Amor Eterno Amor”, as !iais locais da
emissora terminaram por enaltecer a pretensa promocao da cultura
local, com a participacdo de alguns artistas locais de renome. Mas,
no todo, a telenovela ndo passou do que Moscovici (1969) refere na
Teoriadas Representagdes comoumavisdo estereotipada. Aemissora
utiliza-se de esteredtipos para acentuar sua posicao de dominacéo,
reforcando com praticas de concentracao e alienando ainda mais 0s
telespectadores. O que poderiaser umaformade demonstrarariqueza
das regi0es brasileiras de maneira positiva e educativa, circunstancia
quepoderiaser potencializadacomumamaiordiversidade contetidose
pluralidadedevozes,acabaterminandoemmelodramasestereotipados
e preconceituosos. Embora se possa compreender que, do ponto
de vista empresarial, essa estratégia tem como objetivo aumentar
a audiéncia — e que tem resultado em sucessos televisivos ha mais
de meio século — a verdade € que néo esta a cumprir a sua funcéo
fundamental: contribuir para ajudar os cidaddos a compreender a
realidade;tratam-se, portanto, de conteudostelevisivosque desvirtuam
a realidade por abordarem apenas uma parte da cultura e dinamicas
culturais e sociais, que vao muito além do lado mais exatico que as
televisbes exploram, indevidamente.

Nesse contexto, as representacdes sociais sdo, de certa forma,
constituintes mentais e de contetidos de pensamento muito importantes
(Manoni, 1998), como sugere a !gura 1 a sequir apresentada. Essas
representacdes sociais tém sempre um sujeito e um objeto: elas sdo
representacdes de alguma coisaparaalguém, que se elaboramapartir
de materiais diversos, como formulas semanticas, lembrangas coletivas,
clichés derivados do conhecimento, ideias recebidas, experiéncias
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vividas. O estere0tipo constitui as representacdes nesse contexto e
0 papel destes esteredtipos no contexto politico e s6cio-historico é
interessante de se observar.

Cenal Cena 2 Cena3

* Imaginario individual * Realidade Social = Imaginario coletiv

l l . l

* Representagdes » Acdessocialmente * Representagies
Individuais representadas sociais

Figura 1: As representacdes sociais segundo MANONI (1998).

Comefeito, asrepresentacfes sociais formuladasapartirdeum
meio midiatico concentrado fundamenta-se também em esteredtipos
e clichés difundidos em rede nacional — e que se traduz na existéncia
de poucos empresas de media e reduzida diversidade de vozes — que
deturpamedesestabilizamaculturaregionalemtodaasuapluralidade
e rigueza. O ser amazoénida ndo se V€ como a representacdo exposta
natela e o con"ito gerado por essa dialética de ndo pertencimento da
“realidade” € muito mais uma aberracao da representacdo do homem
amazonida.

A questdo da in"uéncia da televiséo nas estratégias de concentracéo
ndo !ca somente no campo da construcdo de representacdes sociais que
estigmatizem o que € hors-sujet, ou seja, € aquele que nao pertence ao
grupo dominante das elites econémicas e politicas, também sociais.
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O esteredtipo tem um papel de cristalizar essa no¢éo de que 0 eixo
centro-sul-sudeste onde tudo é belo e a vida é melhor, desenvolve
a abstracdo da realidade de outras regides fora desse eixo, € ai esta
compreendida também a Amazonia.

A televisdo tem um papel decisivo nessa problemaética porque
ela € um vetor de exposicdo de imagens e simbolos assimilados por
todo o publico. Em um pais onde a televisdo € a principal fonte de
lazer e informacéo, ndo é falso alrmar que a telinha exerce uma forte
in"uéncia no comportamento da sociedade e que as estratégias de
concentracdo dasempresas de midia podem ser umaformade manter
opoder identitario, econémico e politico que Ihes convém, sobretudo,
tendo em conta que o Brasil € uma pais grande e que comportaria
uma maior e plural oferta midiatica.

Essa pratica de concentracdo vertical, horizontal e em cruz das
empresas de midia no Brasil representa uma estratégia exclusivamente
econ6micaparamanteraaudiénciae garantir os lucros, quase sempre
astrondmicos. As estratégias das midias televisivas (e também nao
é diferente nos outros tipos de midia) no Brasil sdo de dominacgéo
cultural, econdmica e politica.

Atelevisdopublicaéfraca, combaixosindicesdeaudiéncia. As
ligacOes da Rede Globo com o poder econémico e politico datam da
década de 1960 (MOTA GOMES, 2009) e sdao mantidas até hoje,
ndo importando o partido, sempre ela se manteve a servi¢co de quem
quer que esteja no poder.

A questdo da in"uéncia da televisdo € uma das primeiras a ser
levadaem contapelostedricose pesquisadoresdoassunto. Acorrente
empirico-funcionalistaécomplexae unetematicas distintas (Corbet-
Fourquet, 2003, p. 114),

A imagem de televisdo requer uma escrita, um estilo, uma
construcdo que se vé melhor em certos programas gue em outros.
Ninguém pbe em duvida que a cultura, a ciéncia e a religido fazem
parte dos assuntos pelos quais o esforco de fazer e de construir uma
imagem espetacular, ou seja, aceitavel para o espectador, necessita
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algumas vezes de um esforco desproporcional em relagdo a mensagem
difundida. Tudo o que diz respeito as ideias passa de maneiraruim na
televisdo, ou ainda, ao preco de uma simpli!cacdo e na maior parte
do tempo, reduzidas a um talk-show. (WOLTON, 1990, p.171).
Repensaresse contextoeprocurarsabercomoamidiabrasileira
expbe a Amazonia para o Brasil e para o resto do mundo é um
guestionamento aqui feito. As midias televisivas ndo difundem alem
dasmazelasregionaiseumagrosseirademonstracdoquendoalcancaa
diversidadeculturaldecadaregidodoBrasil,incluindonesse contexto
aAmazoniabrasileira. Pormais que o discurso sejade boas intencdes,
essas emissdes ndo passam de uma aberracao, de uma abstracdo inexata
e fantasmagorica da realidade e do ponto de vista de posicionamento
do mercado, a¢gdes assumem uma logica de dominacao, inibindo a
concorrénciae o aparecimento de novos operadores. Nesse contexto,
é possivel perceber, alias, arazdo que leva os principais responsaveis
dos grupos de media a ndo ver com muito bons olhos a criacdo de
um organismo de regulacao das midias, que poderia, eventualmente,
contribuir paracriar regras que ajudassemagerar mais equilibrios no
mercado da informacdo, como acontece na Europa, cujas entidades
de regulacao tém assumido um papel importante, a par da forca que
representa o servico publico de midia (Public Media Service—PMS).

5. Evidéncias empiricas e representacdes sobre a Amazoéniana
TV Brasileira

Uma analise qualitativa das emissdes sobre a Amazonia nas
midias televisivas nacionais brasileiras foi objeto de enquete sob o
suporte SurveyMonkey em outubro de 2012.

Os resultados sdo demonstrados a seguir:

Doze (12) pessoas participaram da enquete disponibilizada
no suporte SurveyMonkey, com dois tipos de coleta: link web e New
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Facebook Collector. Os participantes se situam na faixa etaria entre
27 e 54 anos, sendo 50% jornalistas ou estudantes de jornalismo.
A coleta dos dados foi feita no dia 31 de outubro de 2012 as 9h37
(horério de Brasilia, Brasil).

O questionario foi composto de cinco perguntas. A primeira é
referente a identiYcacdo do participante, seus dados pessoais que néo
serdo divulgados na pesquisa.

A segunda questéo diz respeito a recepcao dos participantes as
difusdes sobre a Amazonia brasileira na midia televisiva nacional, 0
resultado esta a seguir:

83,3% dos participantes acreditam que a midia televisiva no
Brasildifundenoticiasnegativassobrea Amazoéniae 25% pensamque
asemissdes sdo positivas. Osdemais ndo sabemou nao responderam.

Difusoes sobre a Amazonia nas midias
televisivas nacionais

B Fositva
m Hegativa

Figura 2: Avaliacdo das emissdes sobre a Amazoénia nas midias televisivas nacionais

A terceira questdo pedia para os participantes atribuirem trés
critérios para avaliar a qualidade das emissdes sobre a Amazonia na
grande midia.

Critérios como: estereotipada, distorcida, negativa, preconceito,
tragedias, distorcdo, surgiram em 33,3% das respostas.

Os demais participantes ndo souberam responder ou nao
conseguiram estabelecer critérios por ndo compreensao da pergunta.

25% dos participantes citaram termos como credibilidade,
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objetividade, realismo, imparcialidade, preocupacao, orgulho,
conhecimento, portanto, para esse publico as emissdes sao positivas
e conferem credibilidade se comparadas a realidade local, segundo
seu ponto de vista.

A quarta questdo, qualitativa, estimulava os participantes
a responderem se as midias televisivas difundem noticias sobre a
Amazobnia de forma estereotipada.

83,33% dos participantes de!nem as emissdes sobre a Amazonia
como estereotipadas. Apenas uma pessoa disse que ndo, a outra ndo
respondeu a questéo.

Para alguns, o aspecto da visdo colonialista — como se nédo
tivesse passado tempo mais do que sulciente para ocorrerem outras
dindmicas socioculturais, politicas e econdémicas que permitiram
alterar essa situacdo do passado e que fazem, inevitalmente, parte
da historia do Brasil e que deve ser ultrapassada sem complexos,
valorizando o impacto gerado nas caracteristicas singulares que o
pais apresenta, nomeadamente a sua multiculturidade, e que é cada
vez mais apreciada no exterior — é presente nessas emissoes, Como se
na Amazonia s houvesse "ora e fauna, predominando uma Vvisédo
ambientalista de preservacao focada na Amazonia como reserva de
matéria-prima. A faltade emissdes que evidenciemariquezacultural
e as emissdes sempre com enfoque no desmatamento também foram
mencionadas. Os participantes acreditam que o foco é sempre nas
tragedias, as emissOes destacam o aspecto negativo da regiéo.

Alguns participantes entendem que as difusdes ndo atingem
a complexidade na qual esta inserida a Amazonia e acabam caindo
no velho cliché de mostrar a exuberante "oresta e o grande rio-mar,
numa referéncia ao rio Amazonas.

A espetacularizacao e o exagero das emissfes também foram
destacados. A falta de conhecimento dos prolssionais das midias
nacionais sobre a Amazénia foi um fator apontado como razéo para
essa difusao distorcida.

A quinta e tltima pergunta, de multipla escolha, questiona
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se as noticias veiculadas sobre a regido amazonica correspondem a
realidade local; as alternativas apresentadas foram:

a) sim; b) ndo; c) algumas vezes; d) na maioria das vezes; e)
poucas vezes.

O que foi observado nos resultados € que a maioria dos
participantes optou por respostas intermediarias, como “algumas vezes”
ou “poucas vezes” conforme pode ser observado no quadro a seguir:

Vocd acha qoe as noticias velouladaz gabire o vegibo anazomica
correspondem 5 realldade local 7

mSm
[ 1TE

Figura 3: Respostas & questdo 5 do questionario (ver anexo)

Respostas:
Sim = 9,1%; N&o = 9%; Algumas vezes = 36,4%; Na maioria das
vezes = 0%; Poucas vezes = 45,5%

Quase 50% dos participantes respondeu que poucas vezes a
Amazonia é difundida de forma estereotipada 0 que contrasta com
a resposta a questdo anterior quando mais de 80% de respondentes
alrmaram que as midias nacionais difundem esteredtipos da Amazonia.
Apesar de se poder concluir gue este estudo ndo apresentaumaamostra
signilcativa para se tirar conclusdes mais robustas e que se possa
generalizar, também é verdade que estes resultados indiciam a existéncia
de uma viséo parcial e desvirtualizada sobre as dindmicas sociais,

169



Comunicacéo e Culturana Amazoénia

culturais e econdmicas da regido da Amazonia. Para essa situacao
concorrem diversos fatores, incluindo a circunstancia de se observar
a existéncia de poucas vozes midiaticas a nivel nacional e regional,
resultantes da concentracéo da propriedade da midia brasileira num
reduzido numero de operadores. As Tguras 2 e 3 apresentadas no
trabalho foram criadas pelos autores.

6. Conclusdes e futuras necessidades de investigacao

Aformacomo esté estruturado o mercado das midias no Brasil,
visivel no fendmeno de elevada concentracdo da propriedade, exige
uma maior discusséo e analise pelo seus potenciais efeitos negativos,
incluindo a circunstancia de favorecer a difusao de esteredtipos e visoes
distorcidas darealidade amazénica, bem como das demais regides do
Brasil. O contexto concentracdo (onde é possivel identi!car situacéo
de quase monopdlio, duopodlio e oligopdlio consoante se trate do
segmento de atividade em anélise) da propriedade em poucos grupos
de midiatornaaquestdo do homemamazonida é muito mais complexa
que os grotescos recortes e aberracdes das soap-operas difundidas ao
longodetodaahistoriada TV brasileira, particularmente no primeiro
esegundosemestrede2012comasérie““AsBrasileiras” eatelenovela
“Amor Eterno Amor”, ambas da Rede Globo de televisédo, que mantém
sua posicao dominante em relacdo aos outros canais televisivos.

O fenébmeno da concentracdo em cruz (horizontal e vertical) €
uma préatica nas empresas de midia brasileirae a legislacdo aindanéo
conseguiuestabelecerrecursosqueprotejamo mercado, restaacorrente
da livre concorréncia que reforca e determina os interesses das elites
econdmicas, sociais e politicas no pais, desde a década de 1964, com
0 Golpe de Estado e a implantacdo da ditadura militar, até os dias
de hoje, mesmo com a alternancia de regimes e partidos no poder.

Por seu lado, a imagem que os proprios amazonidas tém da
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difusdo de sua regido na “grande” midia (com maiores audiéncias
nacionais) ndo é muito satisfatoria, uma vez que acreditam que as
emissdes sdo estereotipadas e re"etem apenas os fatos e aspectos
negativos da regido, como as tragédias, o des"orestamento, as catastrofes
e a mineracéo.

A difusdo de uma imagem estereotipada da regido € explicada
pelo contexto de paises em situacdo de monopolio nas midias, onde
a cultura da regido dominante tende a ser difundida numa forma
de homogeneizacdo social, econémica e politica, aspecto esse que
passa pela dominacgdo, na tentativa, quase sempre e!caz, de reforcar
a ideologia do homem amazoénida (ou regional, periférico ao eixo
centro-sul-sudeste) como incapaz e inferior.

No Brasil, pode-se, certamente, alrmar que a televisdo — pela
reduzida voz e respectiva diversidade dos contetidos que difunde e
tambeém porque ndo re"ete a realidade das dindmicas sociais e culturais
das diversas regides ndo esta a contribuir para o pluralismo de vozes
e opinides, na medida em que prima pela obsessdo das audiéncias
de formatos televisivos que desvirtuam a realidade sociocultural, em
detrimento da qualidade e diversidade dos contetdo midiaticos. Por
seu lado, o sensacionalismo, sempre presente, impede a televisdo de
desempenhar um papel democratico e educacional, uma vez que,
na guerra constante pelos altos indices de audiéncia e investimentos
publicitérios, a tela se torna terra sem lei, onde a apelacdo a tudo o
gue possa gerar numeros astrondmicos tem vez e espectadores.

Por conseguinte, pode dizer-se que este capitulo faz algumas
abordagens preliminares, con!gurando um estudo-piloto sobre o0s
possiveis impactos decorrentes da concentracao da propriedade da
midia no Brasil, nomeadamente — do ponto de vista negativo — a
circunstancia de nédo contribuir para a existéncia de um mercado de
informacgéo mais dindmico em termos de uma maior diversidade da
oferta e pluralidade de vozes. Por outro lado, e embora néo se possa
estabelecer umarelagéo automaticaentre existénciadaconcentracéo
da propriedade da midia e a reducéo do pluralismo da informacéo,
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a verdade é que, no caso, do mercado brasileiro, pela sua dimensao
continental e diversidade cultural, deveria comportar a existéncia
uma oferta de produtos e servigos de midia; esta situacéo € agravada
por ndo existir um servico publico de midia (public media service)
com expressivas audiéncias e capacidade in"uéncia na sociedade
brasileiraque permitagerar maisequilibriosemtermosde pluralismo
da informacéo.

Como nota !nal, !ca referido que este trabalho constitui apenas
um ponto de partida (trata-se de um estudo-piloto) para um trabalho
mais aprofundado que os autores estdo realizando no sentido de
identi!car, de uma forma mais intensiva e extensiva, a forma como
esta estruturado o mercado da informacao no Brasil, circunstancia
gue remete também para a aplicacdo de varios indices de medicéo
da concentracdo midia, nomeadamente HHI, C4 e Noam, e 0 seu
impacto — negativo ou positivo — na promogao da concorréncia.
Por outro lado, importara analisar, sem dogmas, as vantagens e
desvantagens da concentracdo da propriedade da midia, tendo em
conta as especil!cidades socioculturais do Brasil. Nesse contexto,
este trabalho apresenta alguns aspetos a melhorar, nomeadamente
a inclusdo de mais investigacdo empirica, analise da estrutura do
mercado dainformacéo, incluindo o papel desempenhado pelamidia
digital, e a aplicacéo de métricas de quanti!cacéo da concentracdo da
midia, para se retirem conclusdes mais robustas sobre o impacto da
concentracdo das diversidades de vozes e pluralismo da informacao.
O proximo trabalho de investigacao a ser realizado pelos autores ird
igualmente consagrar-se a um mapeamento das politicas publicas,
incluindo as praticas regulatorias, que foram criadas para a midia,
relacionando as mesmas como a con!guracao atual do mercado da
informacé&o no Brasil.
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ANEXO A

Questionario submetido com o suporte SurveyMonkey com Weblink
e New Facebook Collector.

1) Qual seu nome, idade e pro!ssdo?

2) De que forma vocé acredita que a Amazonia € difundida na midianacional?
3) Indique trés critérios para avaliar a qualidade das emissdes sobre a Amazoénia
na grande midia.

4) Vocé acha que a midia nacional transmite uma imagem estereotipada da regido
amazonica? Por qué?

5) Vocé acha que as noticias veiculadas sobre a regido amazdnica correspondem a
realidade local ?

( )Sim

( ) Néo

() Algumas vezes

() Na maioria das vezes

() Poucas vezes
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Capitulo 8

Memoriasinterioranas: Campoecidadeatravésdo
radio numa comunidade ribeirinha amazénica

Antonio Mauricio DIAS DA COSTA!
Céatia OLIVEIRA MACEDO?

Resumo

Os programas de radio tém desempenhado um importante papel na troca
comunicacional entre os diversos pontos da Regido Amazénica desde a década de
1940. Na memoria dos moradores mais antigos da comunidade da Foz do Cravo,
localizada @ margem do Rio Bujaru, na Amazénia Oriental, a lembranca dos
programas de radio mobiliza representacdes acerca do modo de vida na cidade e
no interior. Elas sdo elaboradas como referéncias simbolico-espaciais, engendradas
a partir de experiéncias de recepcao e interacdo com programas de radio, muito
ouvidos na localidade entre os anos 1960 e 1980. O levantamento preliminar das
percepcdes socio espaciais sobre a Amazonia através de programas de radio, como
no caso em foco, € revelador de formas de compreensdes nativas da organizacao
espacial vivida pelos sujeitos da memdria.

Palavras-Chave: Radio; Amazonia; Cidade; Interior; Representacdes.

A divisdo entre litoral e sertdo sempre foi algo mais dificil de
aplicar a Amazonia, quando comparada a outras regides do territorio

1- Doutor em Antropologia Social pela Universidade de S&o Paulo. Docente da Faculdade de Histdria
e dos Programas de P6s-graduacgao em Histdria e Sociologia e Antropologia da Universidade Federal
do Para. Email: macosta@ufpa.br.

2- Doutora em Geograla Humana pela Universidade de S&o Paulo. Docente do Instituto Federal de
Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Para (IFPA) e da Universidade do Estado do Pard (UEPA). Email:
catiamacedo@yahoo.com.
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queviriahistoricamenteacompor o Brasil 3. Os “litorais” amaz6nicos
se estendem nas orlas de rios caudalosos e de igarapés®. Os “sertdes”,
entrecortados por varzeas, se espalham por diferentes con!guracoes
de relevo e de circuitos "uviais. Rios, furos e igarapés recortam toda
aregido e sdo utilizados, até os dias de hoje, de forma regular, como
elcientes vias de transporte de pessoas, produtos e informagdes. No
campo especilco da comunicacéo, as extensdes amazonicas podem
tanto ser vistas, a partir da rede hidrogralca, como dotadas de vias
de ligacdo ou como cortada por obstaculos as redes de rodovias,
telefonia !xa e energia elétrica. O radio, por seu turno, tem sido
um importante instrumento de conexédo entre diferentes nucleos
populacionais amazoénicos desde o século XX até os dias de hoje.
Mesmoem localidadessemenergiaelétrica, desde oaparecimentodo
“radinho de pilha”, nos anos 1960, as noticias, musicas e mensagens
ecoadas pelo radio ajudavam os habitantes do interior da regido a
melhoravaliarsuarelagdocomoespacoregional. Emoutraspalavras,
oradiotornoumaisfacil, paraessaspopulacdes,ampliar suasredesde
troca, de comunicacao e de trilhas de movimentacao entre 0 espago
dos povoados, vilas, cidades pequenas, médias e grandes da Amazonia.

Tratamos, neste capitulo, de uma localidade em particular, um
pequeno povoado conhecido como “Foz do Cravo”. Comunidade
ribeirinha formada a partir da ocupacao daregido emtorno do Médio
RioGuama,aindanostemposcoloniais. Acomunidade®estalocalizada

3- Re"etindo sobre os trabalhos do historiador Sérgio Buarque de Holanda, Rafael Chambouleyron
(2010, p. 18-19) alrma que a dicotomia sertdo/litoral ndo é pertinente para compreender a experiéncia
de ocupagcdo historica na Amazdnia a partir da colonizagdo portuguesa. Para ele, estes ndo constituiam
universos distintos em termos sdcio espaciais. Tratou-se o empreendimento de coloniza¢do de um
“universo projetado de distintas formas sobre o imenso ¢ heterogéneo territorio”.

4- Trindade Jr. (2005, p. 194-199) chama atencdo para o fato de que a nocdo de orla na Amaz6nia
inclui as margens dos rios e igarapés, que cortam as cidades e que servem como vias de transporte em
trechos valorizados ou ndo do ambiente urbanistico.

5- Empregamos a expressdo comunidade num sentido basicamente descritivo e como expressdo “nativa”,
usada correntemente por moradores de localidades rurais amazénicas. Comunidade pode expressar, de
formadescritiva, tantoaproximidade dascasas, apartilhadavidareligiosa, quanto os lagosde parentesco
que existem entre os moradores. Esses trés aspectos se aplicam a comunidade da Foz do Cravo.
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na foz do Igarape Cravo, que corta a regido entre 0s municipios de
Bujarue Concérdiado Para, e desembocano Rio Bujaru®. Sete familias
habitam atualmente a localidade e vivem de atividades como pesca,
do cultivo de rocas de mandioca, da criacédo de gado, coleta de frutas
e Comercio.

“““““ YeisPRia Castanhail [318)
Bala do do Para Santa Maria
Gusgjara Ananindeua [PA-140] do Para
. [PAa30]
Belém - Liaen? ) ==
] N
Barcarena \ Bu@ =2
. > [o10
N N Nl 1371 )

[PA-a83 X< \’ [PA127] Sédo Miguel
%403 -~ Sdo Domingos do Guama
— do Capim

‘ @ ¢ Irituia
oju
2
j48 @ Acara Concordia
©2013 Google do Par Map data ©2013 Google, MapLinl

Mapa com destaque para a ligacao entre os municipios paraenses de Bujaru e Concordia do Para pela
PA-140. A seta indica o trajeto aproximado do Igarapé Cravo ao ponto em que desemboca no Rio
Bujaru. Fonte: Google Maps, http://maps.google.com.br/maps, acesso em 28fev. 2013.

Segundo Edna Castro (2003, p. 153), a comunidade de Foz
do Cravo mantém, ainda hoje, fortes vinculos com a Freguesia de
Santana, povoacao maisantigadaregido. Esses vinculos se assentam
nas “relacoes familiares, nas trocas econdmicas, nas festividades e
manifestacdes religiosas que Ihes garantemaunidade eamanutencgéo
de um sistema de sociabilidade”.

6- O surgimento da Foz do Cravo remonta ao processo de ocupacao das margens do rio Bujaru, nos
séculos XVIlle XIX, em particular da povoacao que originou a Freguesia de Sant” Anna, que teve papel
fundamental na formacdo dos povoados instalados as margens do rio. Segundo Castro (2003, p. 74):
“Os muitos igarapés que desembocam nesses rios integram-se a rede hidrogra!ca e de ecossistemas ricos
em biodiversidade, compostos de varzea e terra !rme. Serviram no passado como vias na ocupagdo a
terras interiores, levando a conformar lentamente, um campesinato com rogas de mandioca, milho,
arrozalémde umadiversidade de plantas comestiveis—frutas, raizese legumes—associadasaatividades
extrativistas de drogas do sertdo, madeira e posteriormente a borracha”.
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O foco do estudo séo os relatos memorialisticos de alguns dos
moradores mais antigos da comunidade e tratam do uso do radio
como um meio de intermediacdo entre 0 mundo rural e o urbano.
Oumelhor, oradio intermedeiaas representacdes expressas por esses
sujeitos sobre o campo e a cidade. O campo, alias, é normalmente
sindnimode “interior” nasreferénciascorrentesde homense mulheres
dalocalidade consultados napesquisaparaindicarseulugar deorigem.

Portanto, interior € uma categorianativa, mas, a0 mesmo tempo,
um termo de uso comum em Belém e em outras cidades de médio
e grande porte da Amazonia, para se referir aos espacos distantes da
urbanizacdo. E um termo também usado nos meios de comunicagao,
nosprogramasdeemissoraslocaisderadio, parasereferiraopublicode
todo o estado: a populacdo da cidade e do interior. Cidade e interior,
nafaladoscomunicadores de massa, tendemaser apresentados como
antdnimos, partes de uma totalidade que inclui as por¢des mais ou
menos antropizadas da regido.

Como outras populacdes “interioranas” da mesorregido do
Nordeste do Para, a populacao de Foz do Cravo também contribuiu
para 0 "uxo migratério de grande escala para a capital do estado
entre os anos 1950 e 1980. Em estudo realizado na comunidade do
Cravo,umadas vilas que compdem o conjunto de povoacgdesao longo
do igarapé homénimo, Macedo (2011, p. 1-29) destaca a trajetoria
social dos camponeses dessa localidade marcada pela vivénciaentre
0 campo e a cidade.

Constatou-se nesta pesquisa que as décadas de 1970 e 1980
forammarcadas pelasaidaemmassadessestrabalhadoresemdirecéo
a cidade. Ja a década de 1990 foi caracterizada pelo retorno de um
numero expressivo dessas familias. 1sso se deveu as transformacgoes
ocorridas no campo brasileiro no limiar do século XX, por conta da
melhoria de estradas, eletri!cacdo rural, implantacdo da Educacao
Basica, bem como do sistema de comunicacéo via telefonia rural.

Vislumbrou-se napesquisaque 0 "uxo migratorio se apresentou
naregido muito maiscomoummovimentodeirevir,estabelecendoum
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continuoderelacbes familiares, econdmicas, deamizade e de partilha
deinformacdes. Issopode ser constatado pelouso feito, nalocalidade,
das programacoes de radio como um meio de entretenimento, de
troca de mensagens e informacéo sobre a vidaurbana.

Nossa analise segue 0 caminho inverso do que estipulavam
0s célebres estudos de comunidade desenvolvidos por sociologos e
antropologos, brasileiros e estrangeiros, entre 0s anos 1950 e 1960’
sobre 0o modo de vida tradicional da populacao rural. A comunidade
ribeirinha/interiorana de Foz do Cravo ndo se desintegrou com a
adocéo de novos padrdes de comportamento estipulados por novos
meios de comunicacdo como o radio.

Ao contrario, as ondas radiofénicas foram uma das pontes por
onde se fez o transito e a comunicacgédo entre campo e cidade. Esse
"uxo engendrou certas representacdes sobre 0s espacos, que se vao
construindo e reelaborando através do tempo. Dai que a aparente
distancia entre 0 modo de vida urbano e a vida “tipica” do interior
se desfaz ao veri!carmos o interesse dos ribeirinhos da Foz do Cravo
pelosacontecimentosdacapital, noticiadostodososdiasemprogramas
policiais, humoristicos e musicais. Essas informacg6es eram Uteis
tanto para aqueles que seguiam na aventura de imigrar para a cidade
como para os parentes que Ycavam no interior e queriam saber das
“novas”do diaadia da capital. Serviam também para os que estavam
frequentemente notransito cidade-interior, e utilizavam programas de
radio paraenviarmensagens,comoumaformaalternativaealtamente
elcaz de “correio”.

Isto questiona a tese de que 0 sucesso da migracao para as
grandes cidades, porexemplo, se deveu a ““faléncia de umasociedade
rural em desintegracdo’®.

7- Dentre varias referéncias neste campo, destacamos algumas a titulo de exemplo: Willems; Mussolini
(1952); Harris (1956); Wagley (1957); Willems (1961); Mello e Souza (1964).

8- Representativo desta perspectiva é o classico estudo de Eunice Durham (1978) sobre o fendmeno da
migracao rural em massa para Sdo Paulo nas décadas de 1960 e 1970.
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Da mesma forma, a leitura do campo centrada na expanséo
das relacdes capitalistas e do assalariamento ndo € sulciente para
explicar a totalidade das transformacdes ocorridas no espaco rural
contemporéneo. Pelocontrario, estas metamorfosestémdemonstrado
gue tanto a cidade quanto o campo apresentam novas dindmicas sem,
contudo, sedesagregarem. Aevidénciada(re)construcdopermanente
deterritérios € demonstradapelalutados remanescentesde quilombos,
dos sem terra, dos atingidos por barragem e da insercdo da pequena
producdo na politica dos agrocombustiveis.

Observamos ao longo da pesquisa que campo e cidade séo
reconstruidos simbolicamente com sentidos diversos nas falas dos que
conheceram e participaram da experiéncia de migracao e de transito
entre Belem e o interior entre os anos de 1960 e 1970. Sentidos
positivos e negativos, articulados tantoao modo de vida “interiorano”
guanto as repercussdes sobre a vida urbana, se revelam na memoria
de ouvintes de programas de radio de grande audiéncia no Para do
mesmo periodo.

E 0 que pode ser observado nas evocagdes memorialisticas
de comerciantes, donas de casa e agricultores de Foz do Cravo,
entrevistados por nés em dezembro de 2011. As seis pessoas com
guem produzimos registros de historia oral estdo numa faixa etaria
entre 50 e 80 anos. Deduz-se, com isso, que o periodo mais ativo de
registro memorial dos entrevistados se situa entre os anos de 1960 e
1980, por corresponder a fase entre a saida da infancia e os primeiros
anos daidade adulta. Alias, foram encontradas varias pistas nas falas
dos entrevistados que fazem referéncias as décadas assinaladas.

As memodrias dos moradores da “Foz” destacam, em décadas
passadas, a forte movimentacdo do “porto”, local de embarque/
desembarque de pessoas e produtos nacon“uénciaentrerioeigarapé®.

9- Ressaltamos, emestudo j& citado (MACEDO, 2011), aimportanciadaFoz do Cravo paraotransporte
de pessoas e de mercadoria na regido nos anos de 1960 e 1970. E o que aponta a fala de Noé Eugénio
Macedo, 76 anos, agricultor aposentado e morador da Vila do Cravo: “A viagem até a Foz do Cravo era
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Recordam também os programas preferidos ouvidos no
radio e como era esse um elemento muito presente no cotidiano
familiar. Radionovelas, programas de noticias policiais, informes de
acontecimentos de vulto, dentre outros, apresentavam a cidade numa
relacdo de con"uéncia com a populacdo do interior °,

O registro individual de imagens e acontecimentos relatados pelos
entrevistadosestapautadonaexperiénciacoletivadosouvintesderadio
da comunidade, que experimentavam periodicamente idas e vindas
da capital. Trata-se de uma memdria individual e, a0 mesmo tempo,
informada pelo que foi vivido com os outros e pelo ouvir dizer. Mais
do que isto, memoria construida na interacao coletiva e equacionada
pela relagdo com o espaco. E o que propde Halbwachs (2006, p. 73-
74), ao alrmar que nossas impressdes sobre os acontecimentos sao
por nos inscritas “no ambiente natural que nos circunda”. Memorias
apoiadas em evidéncias espaciais de igarapés, rios, caminhos, vilas e
cidades estdo presentes nas falas dos entrevistados. A memoria dos
programas veiculados pelas ondas do radio tem o pano de fundo
espacial, vivenciado pelos sujeitos no ambiente familiar, nas atividades
de trabalho, nas viagens, na alternancia entre ambientes urbanos e
rurais.

A peculiaridade da evocacdo memorialistica dos moradores da
Foz deve-se, certamente as condigdes locais de convivéncia coletiva no

dificil. N6s saia de madrugada com chuva e nesse era tudo mais dificil. Quando o tempo tava ruim, a
gente encontrava com arvore no meio do igarapé, caia arvore. Ai a gente tinha que descer da canoatirar
aarvore do meio do igarapé pra continuar. Era hora e hora trabalhando pesado pra canoa poder passar.
A gente viajava molhado durante muito tempo. N&o sei como nédo adoecia. Sempre tinha uma pinga e
um porronquinha pra esquentar. E o barco cheio de farinha. Quando o tempo tava muito ruim chegamo
a perder a mercadoria. No inicio do ano era chuva na ida e chuva na volta. Era cada tempestade que a
gente pensava que o mundo ia acabar. (...) Hoje a gente anda de 6nibus, pega o dnibus na porta de casa.
Se um mais novo precisar fazer uma viagem de barco, eles ndo sabe fazer. A gente sabia tudo, a gente
tinha os momento de descontracéo, a gente tinha as nossa brincadeira, os mais jovens até namorava”
(Entrevista realizada na Comunidade do Cravo em fevereiro de 2010).

10- Isto vai além do argumento de autores como Rocha (2007, p. 44) e Tinhordo (1981, p. 73), que
alrmam ter sido o radio, nos anos 1940 e 1950, veiculador do fascinio das populagdes interioranas do
Brasil pelas “maravilhas” dos grandes centros urbanos.
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passado e no presente. Esse processo, no entanto, deve ser entendido
como a extracdo de registros individuais, particulares, do que foi
experimentadoepartilhadocoletivamente. Osentrevistadosfalampor
si. Concordamos com Portelli (2006, p. 127), para quem “amemoria
SO se materializa nas reminiscéncias e nos discursos individuais”.

Por isso é que, de acordo com o per!l atual das populacdes
regionais, a con!guracéo de sua memoria coletiva em torno dos meios
de comunicacdo na Amazonia ocorre de formas diferentes em diferentes
contextos. Os idosos de Foz do Cravo recordam umarealidade anterior
bastante diversa daatual, em que as estradas desempenham cada vez
mais o papel exercido pelosrios. Suasmemoriassearticulamde forma
imperfeita, expressando algumas diferencas entre versoes coletivase
individuais. Assim é que as memorias individuais se casamao acervo
coletivo e acompanham as transformagdes socioecondmicas vividas
na comunidade nas Gltimas décadas.

Ao longo desse periodo, ocorreu um evidente crescimento e
maior dinamismo econdmico em localidades adjacentes ou situadas
a margem da rodovia mais proxima, a PA 140, aberta nos anos 1970,
mas so asfaltada na década de 1990. E o caso da Comunidade do
Cravo, que gradualmente se tornou o polo de convergéncia, com
relacdo as comunidades vizinhas. A intensi!cacdo do uso do transporte
terrestre provocou umacentralizacdo deatividades (lazer, religiosase
econdmicas) na vila, tornada importante ponto de ligacéo das vilas
ruraiscomaestradae as cidades mais proximas (MACEDO, 2011).Em
contrapartida, a Foz, nos dias de hoje, é lugar de pouco movimento de
viajantesemercadorias. Alias,acomunidade é compostapor pequeno
numero de familias, vinculadas a localidade por lacos de parentesco
e por atividades econdmicas de pequena escala.

Tal condicéo, no entanto, ndo sugere desagregacao social
ou decadéncia econémica. Temos, na verdade, uma comunidade
“envelhecida”, mas que hoje desempenha um papel complementar,
em termos socioespaciais, a fazendas, a outras comunidades rurais
mais povoadas e ao grande projeto de producéo de biodiesel, a partir
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do 6leo de dendé da empresa Biovale 1.

Com o inicio das atividades da Biovale no municipio de
Concordia do Para em 2008, Foz do Cravo, assim como as demais
comunidades adjacentes tornaram-se area de pretensao da empresa,
quer seja, pela potencialidade de méo de obra, de terras passiveis de
negociacdooupelapossibilidadedeinsercdode pequenaspropriedades
nacadeiaprodutivadoagrocombustivel. Comainiciativada Biovale
de construir aproximadamente 20 km de umaestradavicinal, ligando
Foz do Cravo a PA-140, a comunidade reorientou o transporte de
pessoas e mercadorias para a rodovia. Mudava, assim, um padréo
de dependéncia quase exclusiva dos rios, que se manteve até !Ins do
século XX. O recém-aberto ramal, como é conhecido esse tipo de
estrada vicinal na regido, serviria para garantir, principalmente, o
trénsito de 6nibus e caminhdes, veiculos utilizados no deslocamento
de empregados na empresa moradores da area.

Tanto em termos espaciais como socioeconémicos, a comunidade
de Foz do Cravo exerce hoje um papel intermediario entre a vida
ribeirinha e os assentamentos ligados ao eixo rodoviario da regiéo.
Isso certamente intensi!cou ainda mais as trocas e a comunicagao
com a vida urbana pelos moradores da comunidade. Ocorréncia de
longa data, desde 0 acesso 0 acesso as ondas do radio. Na memoria
dos entrevistados, podemos recuar a referéncias ate, pelo menos, a
década de 1950.

Maria Francisca Santana Albuquerque, de 78 anos, uma das
moradoras mais idosas da comunidade, lembra-se de ouvir radionovelas
nosanos1950.Segundoela,aaudiénciaderadionovelaserabasicamente
feminina. Maria Francisca sempre se juntava a !lha para acompanhar
0S novos episodios. Ja o marido dava importancia aos noticiarios. De
todo modo, a propagacao sonora dos programas alcancgava a todos
na casa.

11- Conso6rcio das empresas Vale S.A. e Biopalma. Dedica-se, no estado do Par4, a atividade produtiva
em torno da cadeia do biodiesel.
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Umaforte lembranca de Maria Francisca é adanoticia, ouvida
pelo radio, do naufragio de dois barcos que navegavam em direcdo a
Foz do Cravo. O fato ndo € lembrado com precisao de data (durante
a década de 1980), mas a tristeza do acontecimento é ainda hoje
presente, ressaltada por ter o fato ganhado grande repercussdo no
radio. O naufragio resultou namorte de 20 pessoas, diz aentrevistada,
muitas delas habitantes da Foz.

Onoticiario doradio, nesse episodio, ganhou uma importancia
autoevidente para os moradores da Foz, ao relatar um acontecimento
que lhesdiziarespeito diretamente. Mas numsentido geral, o critériode
valorizacdo do conteudo daprogramacao deradio, quandoemrelacéo
com a vida interiorana, pode ser constatado pelo que permaneceu
relevante na memdria dos entrevistados quanto a experiéncia
radiofonica.

As radionovelas foram, em geral, mencionadas com destaque pelas
mulheres entrevistadas. Principalmente, foram destacadas pequenas
brigas familiares com irméos e maridos quando eles atrapalhavam
os momentos de “ouvir a novela”. No mais, 0os demais programas
mencionados ndo foram indicados com audiéncia especi!ca de género
ou idade.

O acesso ao radio de pilha, nos anos 1960, tornou mais
versatil as formas de ouvir radio em Foz do Cravo: dentro ou fora de
casa, no rio ou nos caminhos pelo mato. Filho de Maria Francisca,
Antonio Paulino Santana Albuquerque, comerciante de 50 anos, tinha
preferénciapordoisprogramasouvidosdesdeainfancia: “APatrulhada
Cidade”e0““AloAl0Interior”. Essesdoisprogramas, veiculadospelas
mais importantes emissoras paraenses dos anos 1960 e 1970, Radio
Marajoara e Radio Clube do Para, sédo os campedes nas lembrancas e
nas preferéncias dos moradores de Foz do Cravo. As duas atragdes se
completavam ao apresentar um quadro amplo de informacdes sobre
0 cotidiano da capital e das localidades interioranas do estado.

“A Patrulha da Cidade” foi um noticiario policial criado pela
Radio Marajoara em 1965. O programa foi copiado de uma atracao
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da Radio Tupi do Rio de Janeiro e assumiu no Para o mesmo formato,
ja que as duas emissoras pertenciam a rede Diarios Associados,
propriedade de Assis Chateaubriand. A Radio Marajoarafoi fundada
em Belém em 1954 por Chateaubriand, como uma extenséo de seus
empreendimentos de comunicacgéo naregido, que no Paré ja contava
comojornal “AProvinciado Para”, refundado pelaredeem 1947, apds
21 anos deinatividade (VIEIRA; GONCALVES, 2003, p. 131-134).
O per!l dramético do programa era destacado pelos quadros “As
noticiasdo Pronto-Socorro”e““Os Dramasda Cidade”, queapresentava
aagenda diaria de problemas tipicos de uma cidade grande marcada
por agudas desigualdades socioeconémicas. Neste ultimo quadro,
em particular, os “dramas da cidade” eram encenados por atores do
radioteatro da Marajoara, coisa bastante familiar para os ouvintes da
Foz. Por seu turno, os relatos de crimes e de procedimentos policiais
eramapresentados comforte dose de improviso pelos locutores, outro
fator responsavel pelo sucesso da atracdo, comprovado pelo grande
numero de cartas recebidas por sua producéo (VIEIRA; GONCALVES,
2003). A atracdo funcionava, portanto, como um noticiario urbano,
apresentando osacontecimentosdramaticosdo dia-a-diadapopulagéo
de Belém.

Ja o programa “Ald Alo Interior”, apresentado na Radio
Guajara, nos anos 1960, se inseria numa linha de atracdes voltadas
preferencialmente para o puablico interiorano (“da capital e do
interior”). Programas como “O Regatao Vem Ai” e o “Mensageiro
para o Interior”, criados e transmitidos pela Radio Clube do Para
desde os anos 1950, destacavam aspectos socioculturais (costumes,
modo de falar, cenarios rurais, musica) e informacdes sobre avida dos
moradores do interior do estado. Tratava-se, portanto, de um !l&o
de programacao radiofonica consagrado entre o publico local desde
meados do século XX.

A Radio Clube, como foi indicado, haviasido a pioneira nesse
tipo de atracdo. A emissora de pre!xo PRC-5 foi a primeira estacao
de radio criada na Amazonia, no formato de emissora de associados,
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sustentadapelopagamentode mensalidadesdossocios, praticacorrente
a éepoca.

Os fundadores da emissora mantinham lagos importantes
com a elite politica local, como era o caso do bacharel em Direito e
radioamador Roberto Camelier, do ex-governador do estado Dionisio
Ausier Bentes, socio fundador da emissora; do telegralsta Eriberto
Pio e do jornalista Edgar Proenca, que ingressou na sociedade logo
apos sua criacao??,

Aemissorafoipresenteadaem 1937, pelaprefeituramunicipal,
com um terreno no Bairro do Jurunas, numa localidade ndo urbanizada
ededificilacesso.Noterrenoconcedidofoierguidaachamada“Aldeia
do Radio”, onde foram instalados os transmissores e um estudio
para producédo de programas. O complexo foi inaugurado em 1939
e permitiu a realizacéo de radionovelas e apresentagdes musicais ao
vivo com artistas locais.

Em 1954, a PRC-5 inaugurou, com outra doacao de terreno
publico, sua nova sede no edificio Palacio do Radio, erguido na
Avenida Quinze de Agosto, centro da cidade. Os donos da emissora
transferiram a construcdo do imovel para um empresario local que,
em troca, cedeu todo o segundo andar (de um prédio de quinze
andares) a Clube 3.

Segundo Vieira & Gongalves, o transmissor de ondas tropicais
de 5killowatts da Radio Clube passou a operar em 1942, alcangando
trechos mais distantes do interior do Pard e de outros estados da
Amazobnia. Programas direcionados ao publico interiorano como o
“Mensageiro para o Interior” tornou mais dindmica a COmunicacao
entre moradores de municipios distantes entre si. Esse tipo de atracéo
ndo tinha horario 'xo nos anos 1940 e 1950, mas eram programas

12- SobreatrajetériadosfundadoresdaRadio ClubedoParaverOliveira(2011). Consultarespecialmente
o Capitulo 1 “Uma proto-histéria do rddio na Amazénia, 1923-1929”, p. 18-85.

13- Versite “O Pardnas Ondas do Radio”. Disponivel em www.oparanasondasdoradio.ufpa.br. Acesso
em: 05 mai. 2010.
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esperados pelos ouvintes durante todo o dianaexpectativa de receber
e repassar mensagens. Assim, as emissdes de mensagens funcionavam
como umaespécie de correio radiofénico. Além disso, as mensagens
eram pagas pelos remetentes nas emissoras, segundo o critério de
cobrancadetelegramas: o preco damensagemcorrespondiaao nimero
de palavras enviadas (VIEIRA; GONCALVES, 2003, p.55).

OjornalistaPaulo Roberto Ferreiradestacatambémaexisténcia,
em outros estados da Amazonia e territorios federais, de programas
informativos e de envio de mensagens para o interior no mesmo
periodo. Em seu artigo sao mencionados particularmente dois
programas: “Avisos para o Interior”, de 1945, da Radio Baré¢, do
Amazonas, voltado para a emissdo de mensagens para comunidades
ribeirinhas; e o programa “Mensageiros no Ar”, da Radio Roraima,
de 1957, que promovia a comunicagéo entre a cidade de Boa Vista
e as areas de garimpo espalhadas pelo interior (FERREIRA, 2012).

Mas voltemos ao programa “Alo, Al0 Interior”, veiculado pela
Radio Guajara a partir de 1962. A emissora fora fundada 1958, mas
s0O iniciou suas atividades em 1960, por conta das posicdes politicas
do prefeito de Belém e proprietario da emissora, Lopo de Castro,
contrarias ao partido do poder no governo federal, 0 PSD, de Juscelino
Kubitschek (LEAL, 2010, p. 78). O langamento de “Alo, Al6 Interior”,
como locutor Almir Silva—radialista ja famoso no radio maranhense
econhecido pelopublico paraense—pretendiagarantiralgumespacoa
novaemissoraentreasmaisantigas—Clubee Marajoara(FERREIRA,
2012).

O sucesso do programa resultou, no entanto, na transferéncia
de Almir Silva para a Marajoara em 1970, junto com 0 seu “AlJo,
AlOG Interior”. O sucesso daatracdo estava baseado nairreverénciado
apresentador, que repetia 0 nome do programa como um chamado
pela atencdo do publico, o que se tornou uma marca do radialista e
da memdria sobre ele em Belém até os dias de hoje. A repeticdo da
frase “aloralorinterior”, dita assim sem separacao entre as palavras,
era sempre seguida da mensagem, ja paga pelo remetente, que era
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transmitida duas vezes. Logo apos, o locutor faziaalgum comentéario
irreverente sobre a mensagem, geralmente emtorno de elementos da
vida interiorana ou de um sentido alternativo e chistoso aventado
pelo radialista (LEAL, 2010, p. 90).

A marca satirica do programa contribuiu para 0 sucesso de
publico, mas também atrapalhou a carreira do radialista. Foi o que
ocorreu quando ao ler uma mensagem enviada— “Estamos chegando
hojeaBelém. Milico passandomal”—Almir, jocosamente, comentou
seraquelaaprimeiravez queouviasobre “milico passarmal” (LEAL,
2010,p.90), (BANDEIRA, 2012). Emplenaditaduramilitar, ao deixar
aemissora, foi preso. As complicacdes de Almir Silvacom o regime
da época, no entanto, ndo se limitavam a casos de irreveréncia como
este. Ferreiradestacaapreocupacao dos militares paraenses daépoca
gueoprograma pudesse serusado paraoenviode mensagens cifradas
paraguerrilheiroscomunistas, supostamenteembrenhados pelasmatas
amazonicas (FERREIRA, 2012). A suspeita pouco plausivel, ndo
era de todo despropositada no contexto da epoca, pois a Guerrilha
do Araguaia, do inicio dos anos 1970, era tomada pelos militares
brasileiros como um exemplo contundente da “conspiragao interna
comunista”, presumidamente entranhada na Amazonia.

Mas o real interessado nas mensagens, o publico das cidades,
vilas e localidades do interior do estado, estava atento ao contetdo
dos anuncios e ao pedido no 'nal da locugdo: “Quem escutar essa
mensagem, favor transmiti-laao destinatario” (BANDEIRA, 2012).
Esse movimento de mensagens pelas ondas do radio acompanhava o
"uxo de pessoas entre 0 campo e a cidade e compunha um conjunto de
informacao e entretenimento em que os ouvintes do interior eram 0s
personagens principais. Dai porque namemoriados antigos ouvintes
de radio em Foz do Cravo, permanece forte até hoje a lembranca de
velhos programas como “O Regatdo Vem Ai” e “Calendario Social”,
da Radio Clube. Este, por exemplo, felicitava os aniversariantes que
moravam no interior Com mensagens pagas por parentes e amigos.

O lucrativo negocio de correio radiofénico das emissoras de
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Belémseencaixavanos interesses e necessidades de comunicacao do
publicoespalhadopeloestado. Noticias, entretenimento e mensagens
compunhamumtripéatravés do qual transitavam representacdes sobre
acidadeeointerior. A cidade dos “dramas” veiculados pela “Patrulha
da Cidade” podia ndo ser exatamente a mesma que o agricultor Jodo
Costa,de 52 anos, nascidonaFozdo Cravo, conheceunaadolescéncia
guando morouem Belém. Mas depoisde retornaraseu lugar de origem,
ap0s o casamento e 0 nascimento dos !lhos, Jodo Costa, talvez ainda
tendo em mente o0s “dramas” urbanos que o radio ajudou a divulgar,
considera mais dificil criar um !lho na cidade.

O interior, emblema generalizante da diversidade de nucleos
populacionais amazonicos, estava sempre indicado nas mensagens e na
memoriados entrevistados, como o mundo dos rios, dos ribeirinhos e
dotrabalhoagricola. Cidadee interiorestavamnagradede programacéo
deradio, nas noticias e nas mensagens. O transito comunicativo entre
as duas referéncias socioespaciais era expresso de forma cabal nos usos
que os ouvintes faziam desse veiculo.

Exemplo disso € a historia do nascimento de um dos !lhos
de Maria da Paz Oliveira, hoje com 57 anos, moradora de Foz do
Cravo. Naviagem a Belem paraarealizacdo do parto, nos anos 1970,
0 marido deixou com ela o dinheiro para o anincio do nascimento
do !'lho, no programa “Alo, Ald Interior”, ap6s o que retornou para
a casa no interior. Assim, seria possivel saber a data do nascimento
do !lho e a hora do retorno da esposa para casa.

O radio eratambém usado, diz Valdomiro Borges de Oliveira,
de 62 anos, agricultor e morador na comunidade , como despertador
para que as familias se levantassem para o dia de trabalho. Segundo
Valdomiro, “o radio arrebanhava o povo do interior”. Quer dizer, a
preferéncia por certos programas, inclusive por agueles que marcariam
oiniciodasatividades diérias, tinhaumefeito realmente importante na
organizacaodasatividadescoletivas. Ouseja,osprogramaspoderiam
marcar o momento de iraroca, de ir pescar, de estar junto em familia,
de Tcar s6 num tempo de descanso. Maria Luzia Albuguerque, dona de
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casade52anos,lembrade sempreouvir,naadolescéncia, umprograma
musical a tarde no radio do pai, que !cava pregado a parede da sala.

Habitos individuais estdo, nesse caso, integrados a praticas
coletivasconstruidaspelosmoradoresde Fozemtornodo interesse por
noticias, novelas, programas musicais, humoristicosedetransmissao
de mensagens, todos veiculados pelo meio radiofonico.

Observamos, a partir da memoria dos entrevistados, que 0
radio foi utilizado por eles como um meio de estabelecer conexoes,
no transito de informagdes e na producao de representacdes sobre o
campo e acidade. Ndo se trataaqui de avaliar o que houve de positivo
ou de negativo naintroducédo do radio nacomunidade. Apresengaea
intensi!cacdo dos meios de comunicacao nas fronteiras da sociedade
nacional forame sdo fendmenos inelutaveis e suainsercgao contribuiu
para redimensionar as percepcoes nativas sobre o "'uxo e a con!guracéo
do espaco regional. Ao mesmo tempo, usos, signi!cados e adaptacdes
atribuidaspelosouvintesaesses meios, nasrealidades “interioranas”,
promoveram reorientagcfes originais de mecanismos supostamente
impessoais da industria cultural.

O mais importante neste texto é compreendermos, entendermos
as nuances socioldgicas e historicas dessas percepgdes presentes
na experiéncia dos ribeirinhos de Foz do Cravo, como realidade
“microscopica” que tem muito a dizer sobre as diversas realidades
socioespaciais da regido. Assim como na Foz do Cravo, outras
comunidades espalhadas pelos “sertdes” ¢ “litorais” amazOnicos
certamente utilizaram o radio como umaformade superar as distancias
e 0s obstaculos naturais através das trocas comunicativas.

O !ltro da memoria dos entrevistados destaca o que era e é
signi!cativo para os moradores da comunidade em relacéo ao habito
de ouvir radio. As representacOes espaciais construidas historicamente
natroca comunicativa por meio das ondas radiofonicas séo, até hoje,
relevantes e atuantes na compreensao da organizagéo espacial da regido
em que se insere a comunidade atualmente.

A comunidade da Foz do Cravo esta hoje inserida numa regido
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marcada pela presenca darodovia como polo de atracao da atividade
produtiva e pela in"uéncia de empreendimentos agricolas de grande
porte, ancorados nagrande propriedade. Os moradores da localidade
vivemhojenaeradatelevisdodigital, dotelefone celularedainternet.
E certamente conta, para o uso desses novos media, o aprendizado
histérico e coletivo do emprego do radio como instrumento moldado
paraamanutencdo do modo de vida local. As memdrias interioranas
aqui focalizadas demonstram como os conteudos dos meios de
comunicacao se difundem sempre em funcao das realidades sociais
especi!cas e de sua relagdo com contextos mais amplos.
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Capitulo 9

Pau e corda: Oucomo se manejam as palavras nacena
alternativa do carimbo do Para.

Marcello M. GABBAY?

Resumo:

No presente texto analisamosaestratégianarrativa do coletivo Campanha Carimb6
Patriménio Brasileiro, criado em 2008, em Santarém Novo, no Par4, Brasil, para
reivindicar o titulo de Patrimdnio Historico — concedido pelo Instituto ligado
ao Ministério da Cultura do governo brasileiro — como forma de mobilizacdo de
politicas publicas a partir do manejo estratégico da ideia de “autenticidade” no
ambito dos mass media. Acreditamos que tal estratégia pode ajudar no acesso as
politicas publicas por parte de grupos populares, sem que estes percam de vista a
complexidade de suas préticas no cotidiano.

Palavras-chave: Carimbo; Cena alternativa; Autenticidade; Comunicacéo massiva;
Politicas publicas.

1. O conceito de “Pau-e-corda” e aimportancia da “autenticidade”

No garimpo dos velhos discos emvinil que sobraramemuma
banca de ambulante no centro de Belém, reencontro Max, o antigo
“tralcante” de LPs que me acompanha desde a infancia, e a quem
n&o vejo ha pelo menos dois anos.

1- Msico. Doutor e mestre em Comunicagdao e Cultura pela Escola de Comunicagdo da Universidade
Federal do Rio de Janeiro. E-mail: marcellogabbay@uol.com.br
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Os discos ele consegue, quase sempre, em “aparelhagens?’
aposentadas e grandes acervos de colecionadores falecidos. Ao me
reencontrar, Max se apressa para oferecer as novidades. Interrompendo-o,
pergunto pelos velhos vinis de carimb6®. Cocando a cabeca, ele
pergunta: “Queres que tipo de carimbo, elétrico ou pau-e-corda?”.

Eisoxisdaquestdo. O termo pau-e-cordaestabeleceu-separa
designaramusicaartesanal, muitasdasvezesacusticae minimalista, de
origemrural e ligada as tradigdes culturais de determinado territorio.
Pau e corda designa, respectivamente, o tambor, instrumento ritmico,
e variados tipos de instrumentos melodicos, violdo, viola, banjo,
cavaquinho. No sentido !gurativo, o termo composto conota o bom e
velho“carimbo6 deraiz”, outraterminologiaarraigadanosensocomum.
A estética do pau-e-corda prop6e implicitamente ndo s6 o formato
musical, mas toda uma composicédo simbolica ligada a experiéncia
de resgate da autenticidade, das origens, da tradicdo. Um composto
de linguagens que inclui a narrativa (poética das letras das cancdes),
indumentaria, 'gurino, hereditariedade — a sensacéo de autenticidade
se in"a quando a personagem € originaria desta ou daquela familia —
e, muito importante, o territorio. Leia-se ai o pertencimento local, a
comunhéo de codigos proprios — quase secretos —a um espago, com
temporalidade, linguagens e posturas proprias.

Neste sentido, propomos, em primeiro lugar, umarevisaocritica
da importancia da experiéncia e do “auténtico” nas sociedades ocidentais
contemporaneas, diante do contexto de mundializacdo da cultura,
fenbmenoqueacompanhaoprojetodeglobalizacdoeconémica,onde
0 contato direto com determinados eventos comunitarios e culturais

2- As “aparelhagens”, muito comuns nas periferias de Belém e no interior do Estado do Pard, norte
do Brasil, sdo como se chamam os equipamentos de som de alta poténcia, geralmente, associados a
DJs que animam festas populares ao som do tecnobrega, melody, calypso, entre outros géneros locais.
3- O carimbg, objeto de minha pesquisa de doutorado, designa o género de mdsica e danga originario
doEstadodoPara, amazbniabrasileira, provavelmente resultante daconvergénciade praticasafricanas,
indigenaseibéricas, duranteacolonizacdodaregido. Onomederivade curimbo, oupauescavado, tambor.
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locaisganhaumvalorespecial ediferenciado. Parandoestenderaquia
discussdo sobre o conceito de autenticidade, ja debatido anteriormente
por nds (GABBAY, 2009), esclarecemos que 0 “auténtico” aqui se refere
a uma ideia forjada na concep¢do moderna progressista de historia,
a “historia efetiva’ tendente a petrilcacdo da cultura, contraria ao
entendimento genealdgico defendido por Michel Foucault (2006,
p. 27-35).

A mundializacdo da cultura, fendmeno que acompanha o
projeto de globalizacdo econGmica, impulsionou a incorporacao
da cultura ao rol dos servigos cambiaveis pelo comércio global a
partir do 'nal da Segunda Guerra Mundial. Diferente da educacéo,
a cultura tardou em redundar numa nog¢do comum entre 0s paises
envolvidos nas negociacgdes, mas logo passou aintegrar os debates da
Unesco, ja na década de 1940. Mattelart (2005, p. 53-67) demonstra
como, neste contexto, um uso humanista da cultura como viés da
esperanca universal foi passando a visdo comercial, especialmente
forjada pela doutrina norte-americana do free "ow of information, a
partir do embate entre as visdes protecionista e antiprotecionista que
tencionaram a Conferéncia Geral da Unesco de 2005.

A partir dai, o protagonismo do mercado na legitimacéo de
condutas, praticas, discursos e padrdes éticos e morais se faz acompanhar
de umnovouso da culturaemprenhado de umafuncéo socio-politica-
econOmica, con!gurando o que se entende por “economia da cultura”,
ao mesmo tempo em que 0s proprios processos econdémicos setornam
fendmenos culturais ou perpassados pela cultura, considerada agora
como elemento vital. A “conveniéncia da cultura” como um recurso
no mundo globalizado é, para Yudice (2004, p. 46-50), um fenémeno
que a confere uma nova logica da “performatividade”, que chama a
atencdo para a importancia decisiva da experiéncia.

A performance e a experiéncia como valores da cultura no
cenario sécio-econdmico contemporaneo se devem a saturacdo da
economia de servigos a partir dos anos 1970, com sua crescente
comoditizacdo, cujaexpressdomaismarcanteseriaaproprialnternete
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0 vasto acesso de informacao ali disponivel. Nesse contexto, assistimos
a uma voraz ampliacdo da importancia da sensa¢ao como atividade
econdmico-culturalligadaaomercadodaexperiéncia. Asensacgao, no
contexto deste mercado, designaaproducéo de atributos instangiveis
ligados ao consumo, tais como memorabilidade, autenticidade,
exclusividade, etc (PINE e GILMORE, 2001).

As estrategias de distinguir um produto agregando-lhe valor
de mercado se voltam a construcdo de experiéncias memoraveis?, no
gueasempresaspassamafuncionarcomo “encenadorasdesensagoes”
e produtoras de emocdes pessoais (PINE e GILMORE, 2001, p.
14-15, 21-23; DU GAY, 1997, p. 4-5). O fato de a economia estar
em relacdo dialética com a cultura se nota na producéo de discursos
e sentidos, linguagens e sistemas de representacdo Como pProcessos
marcantes do jogo econémico.

Partimos da hipétese lancada por Herschmann (2007, p. 170),
de que 0 “mercado da performance” ¢ um dos grandes produtores
de experiéncia no entendimento aqui delineado, apontando o
ressurgimento de um carater pablico e sensitivo damusica. Em cenas
culturaislocais,como o circuito dotecnobregade Belémdo Para (norte
do Brasil), os festivais de rock independente, os diversos eventos de
carater folclérico ou regional, a experiéncia sensorial passa a ocupar
valor simbolico superior aos suportes fisicos como o disco, o video,
e 0 texto — todos esses comoditizados pela ampla disponibilidade na
Internet.

No contexto brasileiro, vale considerar o historico de
crescimento e queda acelerados da industria fonogra!ca, se enquadrado
no breve periodo de 1960 a 2000.

4- As“experiéncias memoraveis”, segundo Pine e Gilmore (2001), estariamalinhadas com o espirito do
tempo pés-moderno, onde a co-presenca e o valor do presenteismo deslocam os pilares da sociabilidade
para o vivido aqui e agora (MAFFESOLLI, 2006). A mercantilizacdo da experiéncia presente pode ser
observada, por exemplo, nas estratégias narrativas publicitarias de grandes eventos culturais, que oferecem
aoporunidade inesquecivel da presenca, como o slogan do Rock In Rio, “Eu fui”. Também o consumo
instanténeo de registros ao vivo de shows como forma de apropriagdo da memaria pode ser citado como
exemplo (HERSCHMANN, 2005; 2010).
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Nesses quarenta anos, a consolidac¢ao do “produto” musical —
gue passou do compacto ao compacto duplo, ao LP e cassete, ao CD
e DVD, chegando hoje ao MP3 e download — esteve diretamente
ligada aos diferentes projetos de modernizacéo da cultura nacional e
dasculturaisregionais®. A “modernizac¢do conservadora” daindustria
brasileira durante os anos de governo militar ajudou a sedimentar o
mercado fonogra!co que, no 'nal dos anos 1960, atingia um patamar
signicante na balanca econdmica e simbolica da cultura nacional®;
atuando na formacao de casts que representassem a brasilidade e
também as regionalidades.

Adécadade 1990 representouumbreve periodo de estabilidade
na industria cultural. O novo cenario que se con!gurava entre 1993 e
1995, com a implantacdo do Plano Real, a abertura dos mercados, e
0 surgimento de novas tecnologias de producéo e distribuicao (entre
elas, destacadamente o CD), propicia um félego no consumo de
produtos culturais. Foi precisamente nesta época que assistimos ao
surgimento massivo do sertanejo e do samba-reggae naesteirade um
processodeformulacdo modernizantedaidentidade nacional popular
que, segundo Ortiz (1988, p, 205), visava a formatacdo da musica
brasileira para o mercado internacional. Foi também em 1993 que
vivemos, no Par, o revival do carimbo urbano de Pinducab, reeditado
em CD erecolocado nas radios e nos principais saldes e bailes daelite
belenense.

O ressurgimento do carimbo no contexto urbano de Belém,
durante os anos de 1993 a 1995, através do cantor Pinduca, marca
um contexto especial de ressignilcacdo das identidades locais por

5- Projetos que passam antes pela construgdo da identidade nacional-popular e mais recentemente da
identidade internacional-popular, como vemos em Ortiz (1988, p. 153-205). Andlise regionalizada foi
feita por Castro (2011) sobre a moderna tradi¢do amazonica, aplicada as efervescéncias culturais na
cidade de Belém ao longo das Gltimas quatro décadas.

6- Segundo Dias (2000, p. 56), a partir de dados da Associa¢do Brasileira de Produtores de Disco, em
1969, mais de 6,5 milhdes de Lps foram vendidos no Brasil. O indice subiriaa 56,7 milhes vinte anos
depois, auge da industria do vinil.
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meio da construcédo de uma identidade-ancora no esforgo de eleger
uma especilcidade para que a nova “cultura paraense” se destaque
no movimento global de revival das tradigOes e sua adaptacédo ao
consumo mundializado. O cenério que assistimos em seguida, na
primeiradecada do novo seculo XXI, € o de readaptacdo do consumo
de masica nas grandes cidades, que vem acompanhado de novos
modelos de economia da cultura onde a experiéncia é supervalorizada,
especialmente por meio do que se considera “auténtico”. Trata-se, por
um lado, de uma forma que o mercado da musica encontrou para
sustentar o consumo midiatico, e por outro lado, de uma espécie de
brecha encontrada por artistas e cenas regionais para fazer circular
sua producdo sob a égide da “tradi¢do”.

Assim, a supervalorizacdo da autenticidade e da experiéncia
ao vivo pode ser uma estratégia da industria musical tradicional
de deslocamento do valor para as apresentacOes dos artistas, com
a participacao nos lucros gerados pelos shows, mas re"ete também
novas variaveis de valoracao e legitimacéo do produto musical e da
experiéncia auditiva, especialmente no que se refere a sensagédo de
autenticidade. A relacdo complexa entre os pro!ssionais do mercado
e os artistas outsiders, independentes ou regionais abre espago para
umaalongada e necessaria discussao sobre o conceito de “padrdo” na
industria cultural, gue ndo caberia neste texto.

2. Patrimonizacdo como reivindicacéo de politicas publicas na
comunidade de Santarém Novo.

Na esteira do ressurgimento do valor comunitario e popular
— fenbmeno devidamente complexilcado em diversos pontos da
obra de MaResoli (2006; 2007) em termos como “reencantamento
do mundo” ou “enraizamento dindmico” — a patrimonizacdo do
carimbo6 como manifestacéo artistica e expressao cultural de carater
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comunitariosurgecomodiscursodereivindicacdo pornovaspoliticas
publicas,tendoagrandeimprensalocal comoveiculoestrategicamente
manejado, por acreditar que o ambiente midiatico pode, de alguma
forma, atuar como um espaco privilegiado para o levantamento de
questdes pertinentes as politicas culturais, gragas ao proprio processo
de espetacularizacdo que o conferiu um valor de fala especialmente
legitimador.

A “ocupacgao” dos mass media por parte de movimentos
comunitariosoupopularespoderesultaremumaestratégiaalternativa
cujoobjetivoseria, de fato, manejar otempoealinguagem midiatizados
em vias de articular um uso objetivo e politizado da alta visibilidade
promovida pela esfera midiatica mantendo sua intencdo prética de
transformacéoourevisdodepoliticase dapréprialogicade dominacao.
Valeressaltar, no entanto, que ndo seriade maneiraalgumaadequado
classi!car tal “ocupagdo” como comunicacéo alternativa, ja que este
termo esta associado, por longa tradicéo, as agdes comunicacionais
realizadas por for a da estrutura mercadoldgica e narrativa dos mass
media.

Assim, partindo da hipotese anteriormente apresentada,
propomos analisar a estratégia de acdo do coletivo denominado
Campanha Carimbo Patriménio Brasileiro, criado em 2008, em uma
comunidade rural do municipio de Santarém Novo, no Par4, Brasil,
para reivindicar o titulo de Patrimonio Histérico — concedido pelo
Instituto ligado ao Ministério da Cultura do governo brasileiro — e
vislumbrar as possibilidades de con!guracdes de politicas publicas
dai consequentes. Analisaremos as inser¢des na midias por parte do
movimento comunitario, bem como os discursos publicados em seu
website e as acdes localizadas, e como estas estratégias articulam a
nocao de autenticidade.

Ja é notorio que a politica neoliberal da autorregulacdo do
mercado, e do posicionamento do Estado como umaespécie de “puro
arbitro” dos interesses publicos e privados se mostrou insu!ciente tanto
noambitonacionalcomonoglobal. Anecessidadededesenvolvimento
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de politicas regionais sélidas é o reconhecimento de que existem
territérios muito pouco inseridos na cultura econdmica global e na
nova cidadania que ela impde, o0 que, inadvertidamente, acaba por
estabelecer regides marginais que necessitam de politicas publicas
atentasarealidadesociocultural local. Zallo (2005, p.232-234) adverte
paraapertinénciadeumamovimentode “territorializacdodasdecisoes”
culturaisepoliticas, paraquese estabelecampolosde producéocultural
territoriais, com o minimo de de autonomia econdmica, politica e
cultural. Resumidamente, o papel das politicas publicas seria o de
promover a existéncia das variadas praticas culturais locais sem que
para isso estas sejam obrigadas a subverter seus modelos préoprios de
producéo, criacao e circulacao arraigados no cotidiano. Este projeto
tdo ousado se constroi com o engajamento de artistas, ativistas e dos
meios de comunicacao.

Por outro lado, Herschmann (2005, p. 154-158) acredita
que o ambiente midiatico pode, de alguma forma, atuar como um
espaco privilegiado para o levantamento de questdes pertinentes as
politicas culturais, gracas ao proprio processo de espetacularizagéo que
o conferiu um valor de fala especialmente legitimador, e que con!gura
0 que o autor classi’ca como a “centralidade da comunicagdo”. A
exemplo do que ocorreu com o ressurgimento do bairro da Lapa
como polo comercial ligado ao samba e ao choro no Rio de Janeiro,
as representacdes de um determinado territério ou cultura territorial
no ambito midiatico ajudam a sedimentar o imaginario sobre aquela
localidade. Portanto, uma acdo integrada entre os atores sociais
diretamente engajados numa pratica cultural e os formadores de
opinido naimprensae namidiaeletronica pode funcionar no sentido de
agendamento estratégico de determinado movimento ou cena cultural;
um tipo de associac¢ao que se ampara no envolvimento emocional de
jornalistas, artistas, realizadores, mas que tambémdeve se fundamentar
em algum tipo de vinculo coletivo, um interesse comum que pode
estar nos dispositivos de identi!cacdo ou em algum comprometimento
politico especi!co.
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Segundo Paiva (2001, p. 5) classi¥cam-se como “"*utuantes”
asmanifestacdes que fazemdoambiente midiaticosuaarenamaiorde
expressao. A autora alerta que tais movimentos tendem a se adequar
ao novo tempo “midiologico”. Ha de se distinguir, no entanto, aqueles
movimentos essencialmente midiaticos dos que conseguemarticular
umusoobjetivoepolitizadodaaltavisibilidade promovidapelaesfera
midiaticamantendo suaintencado praticade transformacéo ourevisao
de politicas e da propria l6gica de dominagio. E o caso de alguns
importantes movimentos ecoldgicos surgidos na década de 1960.

O jogo da visibilidade midiatica requer, como vemos, um
trato cuidadoso com as tendéncias oscilantes de demonizagao ou
glamourizacgéo, buscando formas conscientes de apropriacdo do
espaco midiatico. Cabe, portanto, posicionar toda e qualquer analise
sobre os fenbmenos sociais marginais em relacdo dialética com o
jogo de producéo e reproducéo discursiva da midia hegemonica.
O que por vezes poderia tender ao esvaziamento espetacularizante
pode se apresentar como uma forma de participacdo intencional
nas dinamicas legitimadoras e agenciadoras das grandes narrativas
midiaticas,evice-versa. Nestesentido, podemosobservaromovimento
cultural formado por artistas, ativistas, pesquisadores e produtores
culturais, envolvidos na Campanha Carimbo Patriménio Brasileiro,
lancada o!cialmente em fevereiro de 2008, no municipio de Santarém
Novo, sede de um dos mais importantes festivais de carimbo do
Estado do Para. A Campanha reivindica o registro do carimbé como
patriménio cultural brasileiro no Instituto de Patriménio Historico e
Artistico Nacional, o IPHAN. O protesto/reivindicacédo assinado pelo
movimento busca na imprensa a articulacdo de um agendamento do
debate publico comvistas a geracao de impactos concretos no ambito
da economia da cultura. Entre o texto manifesto publicado no
blog da Campanha e as diversas matérias veiculadas sobre o assunto
na imprensa local existe uma série de embates conceituais, que, no
entanto, sao recorrentemente costurados pelo discurso da “tradi¢do”
¢ da “autenticidade” como valores que devam ser preservados por
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meio da patrimonizacao, pelaprotecdo simbdlicado Estado—atraveés
do IPHAN, orgéo que o representa na questdo. A complexidade do
debate parece latente no interior do movimento, mas se torna mais
endurecida ou “fossilizada” quando tratada na linguagem midiética,
onde a “tradi¢do” e a experiéncia de “raiz” sdo, em geral, formas
apropriadas por discursos com interesses eminentemente comerciais
(COUTINHO, 2002, p. 15-20). No entanto, a reivindicacédo pelo
reconhecimento simbdélico como patriménio nacional interessa aos
coordenadoresdaCampanhacomoumacessoaspoliticasdefomento,
mas principalmente a intervencao na formulacdo destas e de seus
parametros de julgamento.

Assim, quando alguns movimentos culturais de patrimonizagao,
como 0 mencionado acima, recorrem ao discurso da autenticidade e
da tradicéo, estdo articulando uma forma de estabelecer um dialogo
simpli!cado com a linguagem midiatica; o que seria um uso dos termos
estereotipados visando despertar atencao e gerar impactos concretos
junto aos veiculos massivos de comunicagao e a0 Senso comum; uma
“estratégia de acdo” préatica e politica dirigida a se opor a formas de
isolamentos simbolicos ou mesmo econdémico-sociais (PAIVA, 1997,
p.117). Notexto inaugural do website da Campanha, amobilizacéo e
clamada emrazéo de o carimbd ser — e dever permanecer como —um
“elemento fundamental da identidade cultural de nosso povo”, dai a
necessidade da “valorizacdo e do reconhecimento do Carimbd como
expressdo importante da cultura brasileira”. Sendo a patrimonizagéo
0 objetivo da Campanha, o marco tradicional € fundamental para
suscitar o clamor coletivo em trechos como:

Resultadodaformacéo historicae cultural daspopulacGesda
Amazonia, sua perenidade e resisténcia deve-se principalmente
aprocessosdetransmissaooraleamodosdevidatradicionais
preservados pelas comunidades do litoral e do interior
paraoara, dentro de seu contexto social, cultural e ambiental .

7- Fonte: http://campanhacarimbo.blogspot.com/search/label/Hist%C3%B3rico%20da%20Campanha.
Acessado em jul 2010.
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No texto da Campanha, a patrimonizagdo aparece como
uma forma de justica simbolica e preservacao cultural. O contexto
historico em que surgiu a Campanha coincide com um cenério de
revalorizacgéo das regionalidades como fator identitario, emgeral, de
forma hibridizada com os valores e modelos construidos no &mbito
da identidade nacional e global. Esse contexto, associado a ampla
divulgacdo em torno da patrimonizacdo o!cial de outros codigos
culturais regionais, como foi o caso do acarajé da Bahia e do samba
de roda do recéncavo baiano em 2004, do samba carioca em 2007,
e do jongo do Sudeste em 2008, estimularam o pontapé inicial da
Campanha do carimbd, conforme a!rma lIsaac Loureiro, coordenador
da Campanha, em palestra proferida no municipio de Ananindeua,
no Para, em novembro de 20088. Foi em 2005, durante um festival
de carimb6 em Santarém Novo que surgiu a ideia. A Irmandade de
Carimb0 de S&o Benedito, associacao de artistas daquele municipio,
elaborou e assinou o projeto de registro encaminhado ao IPHAN em
fevereirode 2008. Se juntaram ao movimento outras trés associacoes
culturais de Marapanim, aléem da Prefeitura de Santarém Novo.

A preservacao de uma tradicéo diante dos processos de
homogeneizacéo cultural é o argumento-chave da Campanha, como
vemos no texto manifesto:

O registro se faz necessario diante do acelerado processo de
desagregacéo social e homogeneizacao cultural que atinge
a regido amazonica, onde as culturas nativas e tradicionais
vem sendo velozmente atropeladas pelos produtos culturais
damodernidade capitalista, 0 que ameaca a diversidade e as
identidades préprias dos povos desta regido °.

8- Disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=esAGtUmyAEg. Acessado em dez 2009.
9- Fonte: http://campanhacarimbo.blogspot.com/search/label/Hist%C3%B3rico%20da%20Campanha.
Acessado em jul 2010.
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No entanto, num entendimento mais complexo do movimento,
percebe-seaarticulagdoda‘“tradicao”’ndocomoumlimiteengessante,
mas como um argumento factivel diante de “umanecessidade concreta
de unidade e organizagdo para conquistar cada vez mais espago e
reconhecimento™?. Fica claro que o carimbd ndo se resume a um
modelo folclérico, mas a uma diversidade territorial, cultural, e
artistica, onde cabem “multiplos signi!cados™!, conforme se observa
nahistoriade constitui¢ao de outros géneros populares, como o samba,
0 sertanejo, o blues e 0 jazz, dentre outros. A autenticidade e o valor
da experiéncia Unica e rara que emerge quando o termo “tradi¢ao”
e tomado em sua acepcdo simpli!cada tem uma fungédo importante
na promocao da propria Campanha, do movimento, dos grupos e
artistas envolvidos, e do género como um todo. E o que percebemos
no desfecho do manifesto:

Do ponto de vista artistico, vemos um crescente fortalecimento
do estilo tradicional de musica, canto e danca, que ganham mais
visibilidade nos eventos, namidiae nas comunidades. Podemosdizer
gue é uma espécie de mergulho profundo em si mesmo, suas raizes e
valores, um estado de preparagdo e revigoramento para novos combates,
como antes faziam nossos ancestrais em suas aldeias e mocambos.
O carimb0 e seus mestres e mestras querem estar preparados para o
que vira®,

Conforme analise que 'zemos em outro texto, a repercussao
da Campanha na midia impressa repousou amplamente na questao
da preservacdo tradicionalista do carimb6 como item de valor da
Historia. Hadiversasarticulagbesentreo carimbdegénerosouartistas
ditos modernos, onde o local aparece como insumo para hibridacoes,
experimentacgdes, eapossibilidadedeumaexperiénciaentreoexatico
e o reconhecimento identitario regional. Nesse caso, 0 encontro com

10- Idem.
11- Idem.
12- Idem.
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o auténtico e o dispositivo simbdlico que levaasuposta aproximacéo
com as raizes.

3 Os festivais locais como acéo coletiva para politicas culturais
regionais.

Diante da hierarquia territorial constantemente regida pela
economia global, e no contexto da revalorizagdo da experiéncia e da
autenticidade, os eventos e festivais de musica realizados no interior
do EstadodoPardacabamporagregarnovosvaloresapropriaveispara
sua prépria divulgacao, especialmente a reproducdo da experiéncia
doterreiro e vivéncia nos espacos publicos organicos, que provocam
nos participantes um sentimento de encontro com a cultura local e
com as raizes.

Osfestivais de carimb0 sdo praticas antigas que ao longo dos
anos foram se reformatando aos moldes dos festivais mais urbanos,
ganhando estrutura e um apelo mais turistico. Em geral, comportam
também uma experiéncia alimentar com a abundancia de comida e
bebida.

Nos Ultimos vinte anos, o cenario de frutifera reinvencdo das
culturas locais detonado por in"uxos do global e do local, associado a
valorizacéo da experiéncia nas sociedades urbanas espetacularizadas pela
I6gica do entretenimento, e aemergéncia de novos espacos culturais
descentralizados, levouaoaumentodapresencade publicooriginario
dacapital do Estado nos festivais do interior, o que tem impulsionado
a demanda estrutural do circuito turistico como um todo; e, do ponto
devistaartistico,apontadoumcrescente fortalecimentodoestilolocal
de musica, canto, e danca, que ganham mais visibilidade nos eventos,
na midia e nas proprias comunidades.

Os festivais de musicaindependente que surgiram jano novo
cenarioecondmicospés-décadade 1990,emvarios EstadosdoBrasil,

206



Comunicacéo e Culturana Amazoénia

se apresentam com uma proposta concreta de intervencao politica e
econdmica nas cenas culturais locais, em oposi¢éo a proporc¢ao tomada
pelosgrandeseventossuper patrocinados,ondeo lucrodascorporacdes
produtoras é a intencdo primaria. De fato, Herschmann (2010, p. 2,
4, 16) aponta que os festivais independentes marcam novas praticas
gue incluem o uso de incentivos e fomentos governamentais, de
redes interativas para divulgacao e articulacdo dos atores, e um tipo
de militancia na area musical, que pode funcionar para pressionar
a elaboracdo de politicas, mas também para formacao de espacos
alternativos ou autdonomos de “consagracao e reconhecimento dos
musicos”.

Diversos estudos em torno das novas alternativas para
a industria da musica vém se voltando para a experiéncia ao vivo
como novo cerne do valor comercial e da propria cadeia produtiva
(PINE e GILMORE, 2001; HERSCHMANN, 2007; 2010). Porém,
se deslocamos a questao para os festivais de musica realizados em
ambientes mais distantes dos centros metropolitanos, nos municipios
interioranos, em comunidades de origem rural, considerando 0s
recentes processos de revalorizagao desses eventos, devemos acrescentar
ao valor da experiéncia o indice que caberia a “autenticidade” que ai
se agrega.

E a propria estrutura da economia da cultura (por meio das
cadeias, das instituicdes) que impulsiona a associagdo da “autenticidade”
aestratégiasdesobrevivénciadosgéneros. Noentanto, é necessarioque
esse processo ressigni!cante seja protagonizado pelos atores de base,
ou seja, pela comunidade territorial, 0 que envolve nédo so artistas,
masanimadorese coordenadoresdegrupos®3, comunicadores, radios,
Iguras politicas de instancias mais descentralizadas, etc.

A valorizacgéo da experiéncia propriamente territorial pode
nascer de fendmenos proprios das sociedades contemporaneas, por

13- No caso do Marajo, é notavel o papel dos coordenadores de grupos de carimbé. A !gura do “dono”
ou, na maioria dos casos, da “dona” do grupo é amplamente normalizada e atuante.
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meio do que MaResoli (2006, p. 115) classi!ca como a “poténcia
subterranea”, ou seja, esse sentimento de solidariedade que, na
experiéncia comunitaria, compde um ‘“querer-viver coletivo” que,
a principio, funciona como uma “unido em pontilhado”, ou seja,
uma forma de associacao onde a experiéncia sensivel atua como elo
vinculativo.

O tribalismo ressurge do lugar de onde sempre esteve gracas
a uma nova efervescéncia do vitalismo social. Portanto, é possivel
que, em contextos de saturacdo do modelo globalista ou ainda em
contextos de isolamento multiplo —nas comunidades ou sociedades
rurais da Amazonia—o vinculo, 0 “espirito comum”, possa ressurgir
atona e se concretizar em novos formatos comunicacionais que, em
ultimainstancia, apresentemum impulso ético(MAFFESOLL, 2006,
p. 46-47), ou ainda, um “contorno politico” pratico (PAIVA, 1997,
p. 118-119).

Nesse contexto, 0s movimentos territoriais ou comunitarios
passam a atuar como uma “via mediadora” institucionalizada,
no entanto, 'loso!camente auténoma em relagdo as estruturas
institucionais do mercado, numa estratégia proposital de insercao
politica pratica no jogo de representacdes sociais, 0 que pode gerar a
implementacéo de politicas culturais positivas.

A despeito da permanéncia de uma visdo extremamente
reacionaria e limitada por parte das insténcias superiores do Estado,
gue ainda veem na cultura um apéndice separado dos contextos
econdmico e politico, os festivais de carimbd — em especial aqueles
que estdo se dando em torno da Campanha pela patrimonizagdo —
surgem no contexto de um novo engajamento de artistas no interior
dos préprios 6rgdos governamentais e de fomento. De modo que
presenca de intelectuais da cultura’*no interior dos 6rgaos decisores

14- Por intelectuais da cultura entendemos ndo apenas agentes originarios do pensamento académico,
mas especialmente aqueles formados na pratica cotidiana de seus territorios, como tratado exaustivamente
em nosso texto sobre o carimb6 sourense (GABBAY, 2017).
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daspoliticaspublicasseriaumapossibilidadedereorientacdodoolhar
sobreocaratervivoeorganicodaspraticasartisticaslocais. Doiscasos
em especial ilustram essa situacéo:

Na reunido da Fundacdo Nacional de Artes do Ministério
da Cultura, a Funarte, em 2009, no Rio de Janeiro, uma comissao
de artistas e produtores culturais de todas as regides do Brasil forgou
a implementacdo de cotas para a escolha dos projetos a serem
bene!ciados com bolsas de criagdo artistica levando em consideracéo
as especiYcidades geogralcas e culturais que di!cultam a circulagéo e
0 acesso aos recursos publicos nas regides Norte e Nordeste.

O outro caso diz respeito ao proprio movimento que encampa
a Campanha Carimbo Patrimonio Brasileiro. O compositor Pedrinho
Callado ocupavaentdo o cargo de Chefe do Departamento de Musica
na Secretaria de Cultura do Estado do Para e foi um dos principais
articuladoresdagravagédodo CD e DVD “Toque de Mestre”, realizado
pelo grupo da Campanha com mausicos da regido do Salgado, do
Para®,de onde Callado é originario. Suaposicao entre as basesdacena
cultural e as instancias governamentais ajudou a viabilizar o dialogo
e 0 fomento que sustentou esse produto e o Festival Carimbolando
de Marapanim, um dos municipios que concentra grande volume
de conjuntos, compositores e artistas do género. O Festival
que aconteceu em julho de 2010 e contou com cerca de 15 mil
pessoas. As ligacdes politico-partidarias — com todo seu endurecimento
histdrico — ndo exercem, nestes exemplos, tanta in"uéncia quanto
0 comprometimento simbolico, identitario e emotivo dos atores
envolvidos.

Os desdobramentos concretos do recente impulso sofrido
pelos festivais de carimbo da regido do Salgado — que inclui grande
parte dos municipios envolvidos com a Campanha — chegam em

15- Aregido do Salgado, no nordeste do Estado do Para, é assim conhecida pelo acesso ao oceano e ao
pescado de agua salgada. E la que se concentra grossa parte dos movimentos autbnomos de carimbg,
entre grupos, festivais, compositores, e dancarinos.
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outros patamares além da movimentacao politica junto ao IPHAN
ouaFunarte. Avisibilidade alcangada na midia e em redes sociais na
Internet, somada a articulacdo dos coordenadores, ja tem ajudado a
reinserir 0s grupos regionais em eventos fora do Para com potencial
de visibilidade mais amplo.

Foiocasodaapresentacdo do grupo Os Quentes da Madrugada,
de Santarem Novo, na V11 Feira Nacional da Agricultura Familiar e
Reforma Agraria, no projeto Brasil Rural Contemporaneo, em junho
de 2010. O evento que aconteceu em Brasilia revela em sua propria
estruturaumtipo de aberturade espaco paragrupos e movimentos mais
territorializados. Eram dois ambientes disponiveis para apresentacao:
0 Palco Multicultural e o Tablado de Raiz. No primeiro, musicos de
consagracao comercial nacional, como Paulinho da Viola, Lenine,
Armandinho, Alceu Valenca, e Otto. No espaco reservado as “raizes”,
grupos regionais como o baiano Zambiapunga, o pernambucano
Maracatu Estrela de Ouro, a artista paraibana Zabé da Loca, alem
do carimbd paraense dos Quentes da Madrugada.

Em abril desse mesmo ano, os Quentes da Madrugada se
apresentaram na TeiaBrasil 2010: Tambores Digitais, em Fortaleza. O
evento é promovido pela Comissdo Nacional dos Pontos de Cultura,
representada pelo Instituto da Cidade, em parceria com o Ministério
da Cultura, o Governo do Ceara, e 0 Centro Dragdo do Mar de Arte e
Cultura(IACC), eseuobjetivoe“revelarosdiversos Brasisatravésda
descentralizacdo da producao’®. Nos dois eventos, as apresentacoes
do grupo de carimbo se deram em meio a palestras e estratégias de
Ixacdo da Campanha Carimbo Patriménio Brasileiro e da associa¢éo
com a Acdo Grio Nacional e a Lei Gri0, criada pelo Ponto de Cultura
Graos de Luz e Grid, de Lencais, Bahia, em 2006, cuja intencéo €
a “criacao de uma politica nacional de promogao e valorizagdo da
tradicdo oral brasileira em dialogo com a educacédo formal” *'.

16- Fonte: <http://culturadigital.br/teia2010/sobre/>.
17- Fonte: <http://campanhacarimbo.blogspot.com/2010/06/blog-post.htmi>.
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O olhar sobre os recentes movimentos em torno da reinsercao
do carimb0 como pratica artistica e cultural no cotidiano urbano
da regido amazonica e do Brasil, especialmente representados pela
Campanha aponta em sua praxis diversas tentativas de reinvencgéo
da cidadania cultural. As novas tecnologias de comunica¢do como
espaco autbnomo de manifestacdo e expressdo —como se Ve no blog
da Campanha — associadas a articulacdo de valores legitimadores
da pratica cultural junto ao discurso midiatico massivo, como a
experiéncia,a“autenticidade”,ea“tradi¢cdo”,comcerto entendimento
da complexidade que esses termos devem carregar; e a utilizacdo de
eventos ao vivo, como os festivais de musica, para articulacdo de
novas redes de acdo dentro e fora do territorio, e, para a formacéo de
plateia — conforme vimos anteriormente neste texto — sdo algumas
dessas marcas. Alias, a formacéao de um publico interessado talvez seja
um dos maiores gargalos nesse processo.

A participacéo ativa e interessada das audiéncias € uma peca a
mais nesse cenario e merece estudo especi!co. No entanto, acreditamos
gue, sejano ambito daimprensa, das bases artisticas e produtoras, ouda
plateia,aexperiénciadeve partir de seupapel valorativoe legitimador
agregando de volta sua funcéo essencialmente vinculativa em torno
de processos socializantes e comunicativos potencialmente criticos,
dai aimportancia central de festivais, movimentos artisticos, e novos
produtos musicais no fortalecimento do carimb6 como experiéncia
criativa e como cena cultural.
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Capitulo 10

Acai — Cacho de signos

Jo3o de Jesus PAES LOUREIRO?

Resumo

A cultura amazénica tem dentre suas caracteristicas a dominancia poética do
imaginario. Ha profunda intercorréncia entre o imaginario e o real, que encontra
naarte umade suas mais fecundas formas de expressdo. Sendo expressao simbolica
daculturaaarte é lugar privilegiado dessa concretizagao estética. E o campo onde
0s signos regionais vém sendo absorvidos como temas de plurissigni ! cativas obras,
nas quais se percebe substancia diferenciada de identi!cacgdo e originalidade. O acai,
representaumsignoatual gerador deplurivalente criatividadeartisticaapartirdesua
motivacdo tematicae de seus materiais, concretizando-se em numerosos exemplos
de narrativas lendarias da oralidade, artesanato, literatura, artes visuais, artes cénicas,
mausica, cinema, arte joalheira, publicidade, design, etc. Trata-se de um processo
em que o estético interage com valor de identi!cacdo e religacdo social, "agrado
em exemplos da atualidade local com dimens6es que ultrapassam esses limites.
Contribui para a constatacdo da pregnancia desse imaginario poético estetizante
que a tudo impregna com sua viscosidade fecundante e acentua a passagem do
banal para o poético e o artistico.

Palavras-chave: Acai; Imaginario; Amazonia; Poética; ldenti!cacéo.

1. Introducéo

No Para, como em toda a Amazonia, historia e imaginario
Interpenetram-se, confundem-se, completam-se comoas margensde

1- Doutor em Sociologia pela Universidade de Paris V. Docente colaborador do Programa de Pos-
graduacdo em Artes da Universidade Federal do Pard. Email: jjpaesloureiro@gmail.com.
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um mesmo rio cotidiano. A propria realidade é que é méagica. Uma
realidadeinverossimil. Eaarteéoseulugarprivilegiadoderevelago. E
olocusdoparaiso,doinferno, daluxuria,do misticismo, do exotismo,
do paganismo, da preguica, da mutabilidade, do barroquismo, do
desmedido, da surrealidade, da picardia, do “dionisismo”. Ha um
conluio de transracionalidade, de transgresséo da ldgica dualistica,
do maravilhamento ardente. Somos surreais como 0s gregos eram
miticos. Nossa metafisica € o imaginario. Nossa paisagem ideal e
edénicaéaencantaria. Nosso devaneio moranaencantariae viajano
navio iluminado da boilna.

Na cultura paraense-amazénica o ilogico explica o ldgico,

0 possivel revela o real, o devaneio torna-se meditacéo, a relacéo
maravilhada com as coisas converte-se em método criador.

AartenoParaé, portanto,olugarprivilegiadodessatransrealidade
gueestano seuamago—atransrealidade como coincidénciade opostos,
do real e 0 imaginario. Os sentimentos de liberdade que o devaneio
contéem libertam-se comoerranciadaalmae, tambem, libertaasescalas
e categoriasdarealidade. Arealidade torna-se incrivel e o imaginario
credivel. Vivendo no particular temos o prazer do desmedido.

Ha muitos fatos culturais constitutivos da cultura paraense-
amazonicaque, vez por outra, témrebrotado em formas de motivacao
artistica. A Cabanagem, o Cirio de Nazareé, o pato no tucupi, 0 banho
de cheiro, etc. O acai, no entanto, liderando o rank atual de preferéncia
nos primordios do seculo XXI, juntamente com o tema do Cirio,
vem fertilizando varias formas de criacdo artisticas ou performaticas.
Somente os temas lendarios ainda superam essas motivacfes na
criatividade artistica. E, ainda mais, sendo um signo da culinaria
nativa, maisainda causaestranhezatamanha preferénciaartisticapor
sua tematica ou material.

O tema do acai estid cada vez mais presente e de modo
representativo nas artes do Para, o que ndo é dificil de se compreender.
Pode ser possivel que os tabus alimentares que o sacralizaram (e
ainda o distinguem), a mistica de sua origem lendaria, o exotismo de
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produto danaturezaamazonica, aestimulacdo dos multiplos sentidos
gue provoca o seu paladar agreste e cultural, acrengaem seus ocultos
poderes nutritivos, os interditos que o isolaram e isolam como uma
ilha no arquipélago das comidas regionais, sao fatores que o vém
cercando, ao longo do tempo, de uma aureola de misticismo tambem
constituidora de sua imagem social.

O que conteria de especial o acai capaz de torna-lo também
alimento a fome insaciavel de beleza dos artistas? E a sugest&o
motivadoraparaesta breve degustacao tedricado assunto, colhido no
campo das expressdes simbolicas da cultura paraense-amazoénica. Uma
"anérie labirinticapelaconstelacdo tematicaque otemailumina. Sem
preocupacdes deesgota-loenemapretensdo deapresentaratotalidade
de exemplos ou exaurir as possibilidades dos angulos abordados.
Abrirportas de estradanessas galerias de passagensteoricas, paraque
aspessoas possam penetrar nelas e, caso desejem, avancar aindamais
no conhecimento de tais questoes.

2. O acai na cultura

O acai, tema condutor desta abordagem, vem realizando, com
apressados tempos atuais, umrapido e, de certa maneira, inesperado
percurso dentro da cultura da sociedade amazo6nica, em especial
no Para: Das mdos a maquina; da quitanda ao supermercado; da
beira do rio para 0 mundo; do artesanal para o industrial; da mesa
do pobre para a mesa do rico; da rejei¢do preconceituosa a cultura
cabocla para sua aceitacdo na cultura urbana; da “entera de janta” na
expressao interiorana para nutriente metabolizador nas academias;
dacuia paraatijela; do folclore para a tecnologia; da periferia para o
centro urbano; da oralidade ribeirinha para o texto jornalistico e de
marketing; do feirante alternativo para a economia de mercado; do
carimbo paraaMPB; dabandeirade lataparaateladasartes plasticas;
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do amadorismo informal para o prol!ssionalismo empresarial; do
analfabetismo paraaacademia; do alguidar de barro para a batedeira
mecéanica de inox; da peneira para o !ltro; da agua do rio para a agua
mineral; do fato local para a condicéo internacional; do tabu para a
mana; da culinaria para as artes.

Nessa espécie de trajeto sdcio-cultural, € claro que ele experimenta
0 que denomino de conversdo semiotica de material utilitario em
expressao artistica. Representa, além de um tema motivador que se
populariza, uma superposicdo de certas questdes identitarias com
participacdo fértil no imaginario paraense. Um angulo dessa consciéncia
mitica que constitui o aspecto distintivo da cultura amazonica que
inclui o Para.

Lembro de minha casa de infancia em Abaetetuba, cidade que
se debruca sobre o rio Tocantins, no Para. Quase todos os dias da
semana, engquanto almogavamos na mesa posta junto a cozinha, a
amassadeira de agai, que tinha por pro!ssdo esse oficio de esmagar com
as maos a polpa que reveste os caro¢os amolecidos em dgua morna,
executava seu trabalho, extraindo o liquido espesso dos bagos veludosos
e arroxeados, cor de vinho velho. Aliés, costumava-se denominar:
vinho de acai, a esse espesso suco. Impossivel esquecerocheiroque
inundava a cozinha e que fazia orvalhar o céu da boca de todos nos.

O Acai ndo podia ser desperdicado. Era sagrado como o péo.
Um péo liquido. Parte do que sobrava era consumido por alguns
ainda a noite. E, se por acaso restava alguma porcao, cava guardada
e azedando para 0 mingau com arroz da manha seguinte, pois nao
havia geladeira onde fosse possivel conservéa-lo.

A amassadeira de acai ordenhava os peitos da mée natureza,
paraextrair esse leite negro que nutrianossainfanciaparaavidafora.

Minha mée fazia licor de acai para servir as visitas. E jamais
misturava-sequalquer frutadcidaouleite,oumesmoalgunsremédios
como sulfa e penicilina, com acai. A ndo ser escondido... Quando a
Sorveteria Princesa, do !lho de italianos Nicola Parente, na década
de 50, comecou a vender os seus gelados, as pessoas, apds o jantar,
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lam tomar sorvetes de agai, cupuagu, graviola. E ninguémmorria por
isso. Diantedaperplexidadegeral, veiologoaexplicacdo: ogelocorta
0 veneno! Hoje penso que também transgredir escondido esse tabu,
cortavao veneno, porgue ninguém, gue eu me lembre, morreu disso...
No entanto, ndo se celebrava propriamente a qualidade
nutricional do acai. Recordo umahistoriaque meu Pai contava. Certa
vez 0 General Magalhdes Barata, na época autoritario governador do
Para, com participacédo decisiva na politica local de 1930 a 1959, em
visita administrativa a Abaetetuba, foi, como era habito seu, visitar
0 Grupo Escolar. Toda vez que chegava a uma sala deaula, sempre
perguntava coisas aos presentes, o que deixava as professoras em panico.
Quando indagou aum aluno do que ele se alimentava e o aluno disse
que a noite tomava acai com peixe seco, o General Barata retrucou,
dizendo-lhe que acai ndo alimentava. Ao que o garoto respondeu: ...
mas ¢ uma boa entera de janta!”
Né&o se pode dizer que hajaum ciclo artistico em torno do acai,
como ja é justilcavel falar-se com referéncia as atividades artisticas
contextuais relativas ao Cirio de Nazaré. E claro que o sentido de
legitimacdo simbolicaédiferente nosdoiscasos. Enemoacaichegaa
sercomponentedascelebracesdaépocanazarena, troféuque compete
a0 pato-no-tucupi, na culinéria, e ao brinquedo de miriti de Abaetetuba
no campo da arte popular. O acai, portanto, afora casos isolados,
representaumarecente motivacgédoartisticaeseinscrevenoambitodas
modi ! cacdes pelas quais passa 0 Para-amazonico, dentro do perceptivel
processode anomiaquecon“itaeimpulsionatransformacgdesnaregiao.
Talvez seja um interessante caso de observacédo daquilo que a sociologia
da arte expressa “como”, e “de que maneira”, as mudancas gerais na
sociedade amazonica reorganizaram e reorganizam as relagdes sociais
do campo artistico. N&o se pode esquecer, como lembra Canclini,
assimcomoautorescomprometidoscomumavisao contextual daarte,
que nas sociedades contemporaneas, a arte estabelece seus vinculos
principaiscomaeconomia (o mercado),comatecnologiaeapolitica.
Sendo o acai umacoisaantiga €, no entanto, umanovaimagem
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no marketing regional em processo inicial de globalizacéo. E nédo se
globalizatanto como produto exoético, de obscuras virtudes originais.
Né&o.Oacai,signotdoindigenadaculturaparaense, penetraoimaginario
extralocal como um signo de modernidade ou p6s-modernidade, isto
€, por suas virtudes primitivas reveladas e reconhecidas pela ciéncia,
sob o impulso da modernizacdo tecnoldgica. E poderoso nutriente
capazdequebrararesisténciaorgéanicaprovocandotorporesono.Essa
moleza no corpo que tanto ja estigmatizou o caboclo e o indio, hoje
é sintoma néo de preguica, mas da admiravel forca do acai. Se fosse
incluido, entre os trabalhos de Hércules beber acai e Ycar esperto,
ele, certamente, sairia derrotado... Tanto que, uma das condi¢bes
de importacao pelos Estados Unidos, Japéo, Inglaterra, Alemanha,
Espanha, por exemplo, é que va misturado com pé do estimulante
guarana, para equilibrar seu efeito! Quer dizer: do tabu alimentar
ribeirinho para o tabu transcultural...
O acai é, portanto, signo primitivo em uma sociedade tecnologica

e com novos processos de organizagdo e mercado. Trata-se de um
processo de atualizacdo estética que reproduz na area da cultura a
modernizacao industrial, a expansao econdmica e a penetracdo de
capitais multinacionais, como analisou Nestor Canclini, ao estudar
a situacdo de mudancas na Argentina, com base no !'m da década de
50eade 70, enfocando as relagOes institucionais e as representacoes
ideoldgicas, conjugadas acrise dasvanguardas experimentais. O acai
avancou pela aceitacéo cienti!ca do mercado do local ou internacional,
rompeu as amarras de uma identidade sondmbula na Amazonia, para
ter reconhecimento eufdrico dasociedade local, caracteristico de um
percurso evolutivo de identi!cacéo.

3. Na literatura oral

A tradicdo de narrativas oralizadas consagra a origem magica
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do acai. A versdo mais divulgada é a que acompanha os folhetos de
marketing, das empresas que industrializam esse produto, como, por
exemplo, a “Chama’ da Amazonia.

“Em tempos remotos, havia no local onde, mais tarde, seria
construidaacidade de Belémdo Para, umatribo que, devido a escassez
de alimentos, vivia sempre em grandes di!culdades. Mas a tribo
aumentava dia a dia. O cacique ltaki resolveu, de comum acordo
com os mais velhos guerreiros e curandeiros, sacrilcar toda crianca
gue nascesse a partir daquele dia.

Porém, laca, a 'lha do cacique Itaki, concebeu uma linda crianca.

O Conselho Tribal se reuniu para pedir o sacrificio da !lhade laca.

Seu pai ndo hesitou em dar cumprimento a sua ordem. laca
implorou ao pai que poupasse a vida da sua neta, pois 0s campos
verdejavameacacgando tardariaaabundar naregido. O cacique ltaki,
porém, manteve sua palavra e a crianca foi sacrilcada.

laca, enclausurada em sua tenda, de joelhos rogando a tupa
gue mostrasse um modo de evitar sacrificios como aquele, ouviu ,
nas altas horas da noite, um choro de crianca.

Aproximou-se da porta da tenda e viu sua !lha sorridente ao pé

de uma esbelta palmeira. Langou-se em direcéo a !lha, abracando-se a
ela. Viu-se,noentanto, aabracarapalmeira, pois, a!lhadesaparecera.

No outro dia seu corpo foi encontrado morto e ainda abragado
a palmeira, com os olhos na direcdo do alto. Foi quando Itaki notou
gue a palmeira tinha um cacho de frutinhas pretas.

Ordenou que fosse apanhado e amassado emum grande alguidar
de madeira, tendo obtido um vinho avermelhado. O suco vermelho
passou, dai pra frente, aalimentar e fortalecer geracdes de guerreiros
e caboclos. O cacique agradeceu a Tupa. Inverteu 0 nome de sua
Ilha laca e com ele batizou o vinho de acai. Em seguida suspendeu a
limitacdo de seu povo. E passaram, novamente, a viver felizes”.

Sabe-se que as fontes de criacéo artistica estdo situadas no
mundo exterior e no mundo interior em livre jogo de intercorréncias.
Nada do que é interior esta dissociado do mundo exterior. Nada
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em noés, por mais intimo que seja, deixa de participar desse imenso
misterio objetivado que € 0 cosmo. Sobretudo o cosmo transformado
emmeio ambiente, que inclui as dimensdes do material e do espiritual.
Dai, porque, esse “meio” do qual o homem participa, além de fonte
de suprimentos, seguranca, protecéo, duracao €, também, objeto de
inspiracdo, individuacédo (K. Jung) e trajeto antropoldgico (Gilbert
Durand). “Porisso”,como compreende Eidorfe Moreira, ao estudar a
Amazonia, nada do que saibamos a respeito do meio cosmico em que
vivemos pode ser dissociado dos fatos de nossa vida, a tal ponto que
nenhum produto da cultura humana pode prescindir da cooperacao
fundamental de todo o sistema da natureza.

4. Contraponto téorico

Na obra de Proust, Em busca do tempo perdido, hd um pintor
gue somente pintava "‘ores e com tamanha perfei¢do que todos !cavam
admirados. Perguntado sobre arazdo dessa beleza perfeitaele diz que
primeiro plantava essas "ores em seu coragédo, deixando que elas ali
"orescessem, para sé depois transferi-las a tela. Essa € uma imagem
que, lida pelo &ngulo néo alegorico mas cientilco, serve para ilustrar
0 processo de trajeto antropologico percebido por Gilbert Durand
ao analisar as relacOes progressivas e cumulativas entre 0 homem e
a realidade cultural; assim como a nocdo de individuacdo de!nido
por Jung, quando interpreta a incorporacdo das vivéncias que se
transformam na originalidade do individuo.

Também aqui se deve observar o rompimento de barreiras, das
resisténcias identitarias da sociedade urbana paraense-amazonica que
jando recusa alguns signos originarios da cultura cabocla e indigena
antes recusados. Os artistas passam a desreprimir simbolos como o
acai e a incorpora-los como expressédo simbolica do sentimento, que
e 0 modo da arte con!gurar-se e con!gurar seus componentes dentro
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de uma cultura.

N&o se pode descartar que o risco de desaparecimento dos bens
da"orestaamazonica, como jaesteve ameacado 0 acai emdecorréncia
dalivreexploragéoindustrial do palmito, tenhaprovocadoumaespécie
de sentimento de culpa conjugado a uma liberada simpatia por ele. E
tenha estimulado uma espécie de subita consagracdo do sentimento
popular,mobilizadoporessaempatiaqueadimensaosocial daestética
provoca.

Provavelmente, o acai esteja sendo “salvo” ndo pela arte, mas
pela reviravolta empresarial, desde que passou a haver maior aceitacao
comercial do produto como tal, diminuindo a lucratividade que o seu
palmito antes representava. Vender o acai da mais lucro do que vender
o palmito, sendo queestedestroiaarvore paraser retirado. A fertilidade
do cacho de acai voltando-se contra interesse devastador da extracao
dopalmito. Aexploracdodoacai,quefertilizaoacaizeiro,suplantando
a do palmito, que o extermina. Mesmo como alimento energético o
caldo espesso do acai destronou o palmito. Enquanto isso, fatores
submersos emergiram no sentimento identitario ou identi¥cador,
nutrindo com o estimulo das emocgGes esse tema nasartes.

E claro que no conjunto cromatico da natureza o agaizeiro se
destacapeladelicadezadesuaformacomopalmeira, o que lheconfere
acondicao de arvore decorativa na paisagem, nos jardins, nas pragas,
nos quintais. N&o cria sombras em seu redor, ndo serve de barreira
a indiscricdo de olhares, ndo acoberta intimidades amorosas, néo
esconde visagens, ndo oculta malfeitores. Apenas risca a paisagem
gralcamente. Pincel de Deus pintar a paisagem/ o agaizeiro oscila a
outra margem, escrevi em um poema sobre Belém do Para; BELEM.
O AZUL EORAROQO. Isto e, suaimagem apela mais a uma dimensao
estetizante da paisagem, geogralca ou da alma, do que utilitaria. Ele se
tornaplenamente utilitariaquando destruido, servindo de palmiteiro,
coberturade casas, peca de assoalho, material de cerca, parede, ponte
ou trapiche. Somente duas coisas a valorizam essa palmeira viva a
oscilar coreogral! camente na paisagem: a culinaria e a arte.
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5. A conversao semiotica

Atravésdaarte o acaiexperimentao que denomino de conversao
semiatica, conceito relativo ao radical processo de mudanca na qualidade
de um signo, pela mudanca na dominante de suas funges, quando
uma dessas funcdes torna-se a nova dominante, em decorréncia do
movimento de transferéncia de campo cultural e simbolico, conceito
que proponho em Cultura Amazonica-Uma poética do imaginario.
Da-se um deslocamento de campo de relacBes signi!cantes, como,
porexemplo, umobjeto utilitario que se transformaemsigno estético.
A sua dominante material cede lugar a expressiva, potencialmente ja
contida naquele objeto. Umallibertacdo da normaartistica do interior
danorma padrao, por exemplo. Aplicavel a outras situag6es, mesmo
fora do campo artistico.

Segundo essa percepcdo do processo, 0 agai, por sua trans!guracéo
deobjetoutilitarioemsignoestéticodegratuidade contemplativasem
0 apetite do interesse, experimenta o processo de conversdo semiatica,
replantado como outra categoria signi!cante no terreno fertilissimo
da cultura.

6. Nas artes plasticas

Emmanuel Nassar € o artista plastico nascido no Para que,
na contemporaneidade e com maior intensidade, incorporou
tematicamente em sua obra, a partir de 1979 (e, também, como
processo de ascese formal) o signo do acai. N&o apenas o incorporou
emsuaconstelacdotematica. Pode-sedizer queele criouumavertente
estética a partir da visualidade urbana do acai, incorporado a um
vitral de temas da cultura de origem popular ou folclérica no Para.
Especialmente, tipilcando como pregnancia formal as bandeirinhas
vermelhas indicativas dos pontos de venda do saboroso “vinho de
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acai”. Trabalhando com suas formas artisticas, faz uma obra onde o
universal brota do casulo local. Nesse aspecto a obra de Nassar ¢, de
forma intercorrente, um signo e uma teoria esteética.

Essas bandeiras de acai isoladas como objetos plasticos ou
compondo o quadro com delicados mastros, na obra de Emmanuel
Nassar, representam um dos mais signi¥cativos indutores estéticos a
uma complementar abertura identitaria para 0s nossos signos de raiz.
Inclusive, porque, objetivando esteticamente, através de composicoes
formais que delas extraem o que de linhas e relaces formais essas
bandeiras contem, Nassar inscreve as bandeirinhas de agai na categoria
designosplasticos, independentesde umarelagéo diretacomomodelo.
N&o ha mimetismo. Nem ilustrativismo cultural. Nao reproduzem
nenhum apelo indicativo como sinais. Faz-se a conversao semiotica
das bandeirinhas de acai de sinais em signos. Passam a concentrarem
nelas mesmas a sua signi!cacdo. Néao expressam nada além de si.
Tém signiYcado imanente, ndo transcendente ou referencial. Por isso
expressamumauniversalidadedecorrentedotalentocriadoreinventivo
do artista que soube compreender que o valor de uma obra de arte
esta nela, independente dos motivos que a originam. Nesses casos,
0 que essa legitima relacdo originaria com a cultura acrescenta sao
osVvaloresextra-estéticosrelativosalegitimacéo cultural desimbolos
construtores das facetasda identidade. Emboranéo sejaumadimenséo
esteticamente valorativa, €é componente importantissimoemumaarte
nascida como expressao simboélica de uma cultura como a paraense-
amazonica.

As bandeiras de Emmanuel Nassar expressam, também, uma
rede Inicdo social etnologica e nativista do produto. Acrescentando
apalavra “acai” nessas bandeiras vermelhas, ele de!niu umaimagem
visual do objeto plastico que de suas telas transferiu-se as bandeiras
reais, que passaram tambeém a incluir a inscri¢cdo. Tornou-se uma
espécie de meta-imagem que, como forma de meta-linguagem, o
signo fala de si mesmo.

Esse efeito pregnante foi tdo inovador em sua aparente
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simplicidade, que se multiplicou em camisas, botons, cartazes,
publicidade, obras de outros pintores e artesdos. Além de de!nir,
na verdade, o padrdo de um novo objeto visual que se superpds
plasticamente ao modelo originario.

N&o é desconhecido o fascinio de Emmanuel Nassar por
bandeiras. Ha outros belos trabalhos seus a partir de bandeirinhas
dos barcos a vela do Pard. Além da proposta etnopictérica com
as bandeiras o!ciais dos municipios paraenses, utilizadas em uma
interessante instalacdo naquais essas bandeiras revestiam totalmente
as paredes e o teto de uma das salas do Museu de Arte do Para. Os
espectadores, ao penetrarem no ambiente, giravam na tontura de
uma contemplacdo sem um centro de perspectiva, que ndo parecia
ter por onde iniciar, nem aonde acabar. Paradoxalmente, um olhar
pandptico, mas ndo de quem vigia. Mas de quem parecia sentir-se
vigiado por todo um mundo o!cial englobante e englobador. Como
no interior de umcaleidoscopio, tinha-se a cadagirar de cabeca novos
angulos, novas combinacdes de cores e signos, uma acumulagao de
brasdes. O espectador sentia-se sufocado dentro de uma espécie de
envelope burocratico do mundo o!cializado, tendo essas bandeiras
como selos simbolicos.

As bandeirinhas de acai estdo para Emmanuel Nassar como as
bandeirinhas de Sao Jodo Icaram para Volpi ou as bandeiras oniricas
das telas de Marc Chagall. Creio que essa tematica, tdo recorrente na
obradeEmmanuel Nassar,naabstracdo concretadesuaslinhasbasicas
e cores chapadas, expressa um dos mais signi!cativos dons artisticos
de uma obra onde a economia de linhas e cores traduz a riqueza e
originalidade de uma linguagem autoral. E vem consubstanciada
por indisfarcavel erudicdo pictdrica, competéncia técnica e uma
sensibilidade a "or do olhar, onde a pureza de uma infancia esta
nutrida pela maturidade de quem ja viu o mundo e vive a interioridade
profunda das cores e formas. O universal revoa do casulo local. As
bandeirinhas de acai resistemaos ventos do mundo, jAndo mais como
bandeirinhas de acai, mas objetos de espaco virtual, isto €, pintura.
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Sabe-se, através de Susanne Langer, que: “O proposito de toda
arte plastica ¢ articular formas visuais e apresentar tais formas _ tdo
Imediatamente expressivas do sentimento do humano, que parecem
estar carregadas de sentimento _ como o Unico ou, pelo menos, o
supremo objeto da percepgao.” (Langer.1980.). O espago organizado
numa pintura é um problema visual. E um espaco virtual, que é a
ilusdo primariade toda arte plastica, para lembrar ainda Langer. Uma
Imagem que ndo signi!ca mera transposicéo da realidade. As bandeiras
de acai de Emmanuel Nassar ndo sdo bandeiras de acai. Sdo pintura.
Embora ndo se desdobre no espago do mundo, esse espaco visual
virtual nasce de uma experiéncia real.

7. Contraponto teorico

O que aqui estamos desvelando é mais o sentido de reacéo
provocadora de identi!cacOes que essas bandeiras desfraldam. Todavia,
0 que é fundamental como valor artistico na sua pintura € o carater
visual e conceitual. Seu campo € o campo visualmente perceptivo.
A semelhanca das bandeiras (ou, entre o estético e 0 ndo estetico) se
reconhece apenas por seus valores visuais como objetos. O que o
artistapretende éaformacéodevolumes, dimens@es, angulos, espacos.
A semelhanca visual entre as bandeiras —a real e a virtual — integra
a intencdo emocional de sua forma que a originalidade perceptiva e
criadorado artista apreendeu de modo Unico e novo. Tornou-as forma
expressiva. Umaformaque pode seimporao contemplador degalerias,
pelas virtudes essenciais de sua signilcacdo universal, independente
do conhecimento do contexto extra-artistico e da signi!cacéo social
identitaria do tema gerador.

Apresentoem Cultura Amazonica—Umapoéticado imaginario,
a tese de que hd uma dominancia do poético no mundo imaginal
da Amazonia. Também desdobro a ideia de que ha, em decorréncia
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das relagbes dos homens com a sua natureza magni!ca, uma espécie
de vocacdo mitica no homem ribeirinho. Entendo, a partir dai que
esse tema do acai ndo pode ser plenamente compreendido, se ndo o
situarmos no &mbito dessa modalidade de consciéncia mitica. Ou,
vocacdo mitologica paraense-amazonica.

Tratando do temada consciénciamitologica dos objetos, Ernst
Cassirer diz que os objetos, antes de serem dados de forma concluida
erigida, pressup6em que parasuarepresentacdo dependemde umato
autdénimoeespontaneodaconsciéncia,numaconformacéo resultante
das condicg6es de intuicdo e do pensamento puro. Toda imagem do
mundo sé é possivel mediante um ato peculiar de objetivacédo, de
reelaboracéo da representacdo determinadas e formadas a partir das
meras impressoes. Ha umatendénciano homem cabocloribeirinhoe
noindioaumaconcepc¢domiticadaexperiénciavivida. Acompreensao
conceptivapermanente oumagica, naregidodasilhasem Abaetetuba
ounailhadoMaraj6, porexemplocontémsituacdesilustrativasatuais
dessa dimenséo. Esse tipo de experiéncia vai também fabricando os
instrumentos intelectuais de compreensdo e a¢ao sobre a propria
realidade que originou esse universo de con!guragées. O mundo €
visto com circularidade em torno de uma paisagem humana e geogra!ca
que ndo provoca um deslocamento no sentido sucessivo, mas no
espacorecorrente de reiteracOes e de profundidade. Nao busca captar
algumainterpretacdo darealidade, propriamente. Desejadesdobrara
sua “irrealidade” co-existente, como sonho semdistin¢do davigilia.

Todo mito é um mistério que se exige como mistério e ndo como
decifracdo. A decifracdo do mito é a sua morte. E atravessar o seu
coracdo como punhal daldgica. Porque, 0 mito, ndo quer substituir o
real, masconvivercomele. Eumaco-realidadeessencial. Até porque,
se sO existisse 0 mito ele é que seria propriamente a realidade. E,
portanto, inexistiria.

Por essa consciéncia mitica, 0 amazénida percebe o real pela
chave do imaginario. N&o se trata de uma concepcao “magica” que
VEé no representado o0 objeto presente. Trata-se de um pensamento
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cercado pela opacidade que é prépria da consciéncia mitica. Nada
precisater umarelacdo de causa e efeito, embora empreenda sempre
a busca de suas causas, das origens e 0 destino como utopia.

A presenca da utopiano imaginario paraense-amazonico pode
ser percebida, por exemplo, na lenda de cidades encantadas, como
Abaetetuba. Umavez mortaaboitna/cobragrande paraefetivar o seu
desencantamento, no lugar da cidade atual (sem que seus habitantes
desaparecam), nasceraumaoutracidade ondetodosterdo igualmente
seu direito a felicidade. A utopia € uma causacdo ndo casual por
determinadas chaves conceituais. Por isso, ela existe como desejo
coletivo e sO desse desejo interminavel se alimenta. A utopia existe para
ndoacontecer. Nesseaspectoelae o desejode umdesejo de umdesejo.

O pensamento mitico atribui adeterminados fatos danatureza,
gue sdo consequéncias, a condicdo de causas de fendmenos. Por
exemplo:asandorinhasfazemoutrazemoverao,comofazreferéncia
E. Cassirer em sua Filoso!a das Formas Simbolicas. Ele unilca a
pluralidade. Tudo é o devir de um todo intimamente relacionado em
tempo e espaco unicos. O acai, por exemplo, no ambito da fantasia
mitica, esta simbolicamente relacionado com a fertilidade geral da
natureza e se torna um simbolo de vida. Ao mesmo tempo, qualquer
alteracdo material em sua conceptualidade encontra uma explicacéo
causal também material, ou na logica imaginal.

8. Primeiros passos

Um pioneiro na utilizacdo do acai, sobretudo as palmas
decorativas, como valor formal plastico, ao lado de outros signos
paraense-amazonicos da cultura e daetnicidade, foi o pintor Pastana,
nascido em Belém em 1888 e que trabalhou durante muitos anos na
Casa da Moeda, no Rio de Janeiro. Foi aluno de fteodoro Braga e
Francisco Estrada, que fortaleceram nele o estudo da arte indigena
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consagrada na ceramica. Obteve diploma de Honra e a medalha de
prata na Exposi¢cdo Mundial de Paris (1937), medalhade Ouro, no Sdo
do Rio Grande do Sul (1940), Mencao Honrosa no Sal&o Internacional
de Valparaiso, Chile (1943). E considerado um de nossos melhores
artistas. Ele voltou sua atengdo para essas formas simbolicas da cultura
amazonica, como elementos de composicdo, em verdadeiros vitrais
gralcos, de grande originalidade e beleza. Curioso é que, embora o
prestigio de seu autor, ndo se conferiu a ele o reconhecimento pela
admiravel conversao semiotica das formas padrdes proprias da cultura
paraense-amazonicas em formas estéticas, constituidoras de suas obras
de arte. As tangas das indias marajoaras, 0s carocos de agai, as delicadas
palmasdoacaizeiro, formasdaceramicaindigena, folhas detajés, etc.
Creioque, atécnicade multiplicacéo de cada formacompondo novos
conjuntos que passam a valer pela composicdo e ndo por suas partes
isoladas, talvez tenham concentrado a atencéo do receptor no todo,
abstraindo as partes. Todavia, é provavel que Pastana tenha sido o
artistaplastico que primeiro despertou o seu olhar e dos espectadores
desuasobras, parao valor plastico formal de elementos da naturezae
cultura amazonico-paraenses, isolados de sua relacdo referencial com a
naturezaearealidade. O primeiroatrabalhar com pregnéncias formais
explicitas e universalizagao pictorica motivos culturais amazonicos. N&o
fez, portanto, arte regionalista. Fez uma arte pictorica que independe
de relagdes de signi!cado com seu contexto.

9. Contraponto teorico

Parasua entronizacdo como material artistico, 0 agai precisava
tornar-se forma signi¥cante. Ou forma de expressdo. Para tal, é
necessario que se convertesse emsignos que expressem o sentimento
humano, de que fala Susanne Langer. E o que entendo como conversao
semiotica, neste caso relacionado com a criacdo artistica. Uma imagem
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sensivel, objeto de visdo, que é também abstracdo, simbolo e suporte
de ideias.

No processo de criagdo artistica, isto €, naconversao semiotica
dos signos em arte, tem-se progressivamente a fabricacdo da semelhanca
que € como a forma especial de uma realidade. Ou de co-realidade,
como bem de!ne Max Bense em sua Estética. O objeto se torna
carregado de signi!cacdo simbolica.

Todavia, para que o processo de abstracdo na arte se efetive, e
necessarioque hajao conhecimentodaquelarealidade. Ndo,apenas,um
conhecimento l6gico mas, umaespécie de conhecimento emocional.
E dojogodessas duas formas de conhecimento quearrancao processo
artistico de criacdo. Nao sei se isso tambémexplique aentradado acai
no conjunto de materiais artisticos da regiao.

Torno a insistir que talvez a via de ampliacdo identitaria, ou
de sua conlguracdo mais perceptivel, é que esteja entronizando o
acai no nicho especial dos signos para a arte de expressao paraense,
abrindo-seaumpublicoalémdessafronteira. Porque, se aarte expressa
simbolicamente os sentimentos, elatambém € a expressao simbdlica
dacultura. Sendo assim, creio que é pelas veredas de uma identidade
em evidenciacdo, que o acai se torna motivo e material de criacédo
artistica a partir do Para.

10. Esboco conceitual histérico

E impossivel analisar-se o problema da arte na Amazonia sem
dialogar com o contexto sociocultural. Principalmente, o cultural.
Vive-se, atualmente, na Amazonia, uma intensa transformacao na
linguagemartisticadecorrentedautilizacdodenovosmateriais, novos
conceitos, novos procedimentos técnicos, novas formas de producéo,
circulacdo e consumo. Sao diversi!cados os conceitos de uso do
espacoplasticoevisualedenovasatitudesrelativasaos materiais. Ora
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prevalece extrema objetividade. Ora uma subjetividade radical, sensivel
arepercussao nos meios de comunicacgéo e ao multiculturalismo. Os
artistas passam a utilizar novos materiais, novas técnicas, atitudes,
producdo, para simbolizar ou expressar as transformacg0es tecnoldgicas
e, a0 mesmo tempo, haum movimento geral de aprendizado inovador
e experimentacao.

O Instituto de Artes do Para, inaugurado em 21 de 07 de
1999, por exemplo, foi concebido e criado com a intencdo de ser
um centro de experimentac&o artistica que, sem limitacdes, favoreca
oreconhecimento devalordaculturaparaense-amazonicae fortaleca
0 seu dialogo com a contemporaneidade, numa fase marcada pelo
que denomino de imediatidade nas relacdes artistico-culturais entre
si e com asociedade, favorecido pela intermediacéo aceleradora das
relacGes garantida pela internet, os satélites e as transmissdes “on
line”. Os artistas paraenses demonstram procedimento de quem esta
participando do iniciar de um novo ciclo de arte e cultura, sentindo-se
nele engajados. E agem como quem descobre, vivilca. Reorganiza-
se 0 campo artistico. Promove-se um nativismo moderno despido
das nocoOes de exclusivismo ou ideologia, especialmente no ambito
da masica popular, para o que a Fundacao de Telecomunicag6es do
Para-Funtelpa, tem representado um importante papel estimulador
e divulgador sistemético junto a populacéo, abrindo campo a
legitimacdes e renovacéo. Todos os artistas revelam umaconsciéncia
como produtores de arte, de experiéncias de mesticagem estética, de
construcdo do conhecimento artistico. Haumavisivel transformacéo
no campo tedrico, histdrico e empirico da atividade artistica. Com
ISS0, varias tematicas, antes submersas na timidez identitaria local,
vém a luz: o Cirio de Nazare, o carimbd, o Brinquedo-de-Miriti de
Abaetetuba, osfalaresinterioranosintegradosaovocabulariourbano,
a cidade de Belém e o acai.

Um dos fatores também importantes nesse processo € o da
consolidagao da estrutura multicampi da Universidade Federal do
Para, em especial atraves do programa de extensdo Multicampiartes.

231



Comunicacéo e Culturana Amazoénia

Por via do ensino superior eleva-se o nivel de analise e visdo critica
através da comunidade académica e se fortalecem novas areas da
intelectualidade interiorana, con!gurando um diversi!cado quadro
estadual paraense de pensamento e criacdo. A UFPA abre 0 acesso
tedrico-técnico, cientilco e artistico a novos quadros do lugar e para o
lugar, dando voz cienti!ca e artistica ao talento local, a criatividade, ao
espiritocritico,apertencadaterra,aosentimentovivido,aexperiéncia
existencial ribeirinha, ao respeito pela cultura, a vida municipal, ao
sentimento de identi!cacdo, abrindo os horizontes de um novo ciclo
deefervescénciaculturaleartisticanoPara,assimcomonaAmazonia.
Os temas locais passam a ser evidenciados, analisados cienti!camente,
valorizados com seriedade metodoldgica, enriquecidos pela diversidade
detesesde doutorado, dissertagdes de mestradoe centenasde trabalhos
de concluséo de cursos.

Voltado para valorizagcdo e evolucgdo técnico-tedrica dos
artistas, atualizacdo conceitual e pratica, o programa de extensao
Multicampiartes, da Pro-Reitoria de Extensdo/UFPA, leva estratégias
deintegracdo comostemasrelativosasartes, acriacdo, astécnicas, ao
uso de materiais, que poderao garantir, no processo de continuidade
e ampliacdo, um fortalecimento sinérgico de movimentos artisticos
nos municipios ou a partir deles. E até re"etindo em Belém, uma
vez que a comunidade artistica de Belém é constituida, talvez em
sua maioria, por artistas vindos do interior do estado ou de familias
oriundas de algum municipio.

Saindo de um movimento centrifugo, a UFPA, por via da rede
multicampi aciona um movimento centripeto, corrigindo a nocao de
centro imovel localizado em um campus principal para a con!guracéo
em rede, cujo centro estara no lugar de tensdo provocado pelo
dinamismo que cada qual dos campi apresente. Nao sera, portanto, um
centroimdvel, masumcentrodinamico, valorizado por culminancias
de processos e ndo apenas pela dimensaoadministrativa.

Retomando o tema do acai, a semente que cai nas aguas deste
texto e provoca circulos discéntricos de re"exdo, ele "oresce como
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novo material de valor estético, no momento em que as suas relagdes
comomercadoriaalcancaramvisivelrealce. VValelembraroquediz,no
ambito da producdo simbolica, pela sociologia da arte, o importante
teorico e professor Nestor Canclini, isto €, que o valor das obras se
produz num campo complexo e que esse campo inclui o artista, a
obra, os intermediarios e o publico. E, ainda, que esse campo esta
condicionado pela histéria social, variando com ela.

Também, é oportuno lembrar, ja que estamos analisando um
caso de processo de producao simbodlica no campo das artes do Para-
amazonico, que esta € uma situacdo que evidencia naestruturasocial
do fendmeno estéetico, aquilo que Pierre Bourdieu alrma ser um
resultado de relacBes con"itivas, parte das estratégias de poder simbolico
que as classes exercem junto com a sua atividade econdmica. E uma
situacéo inerente ao processo de construcao simbolica intercorrente
com o contexto social.

11. Na musica

No campo da musica, destaco a cangdo Sabor Acai de Nilson
Chavese Jodo Gomes, compositores daatual musicapopular paraense.
A letraétodaconstruidaemversosde redondilhamaior (setesilabas),
tradicdo ibérica que o Brasil assimilou, principalmente na matriz
populardoromanceiro consagrado pelacantorianordestinae o cordel,
pela trova popular, assim como na literatura de Jodo Cabral de Melo
Neto (Morte e Vida Severina) ou Cecilia Meireles (Romanceiro da
Incon!déncia), para citar dois exemplos consagrados.

A referida cancédo é uma celebragdo mistico-gastrondmica do
produto, também denominado de “vinho de acai”. Na primeira parte
da letra, que ocupa quase dois ter¢os do todo, expressando o eu do
cantor, fala-se do acaizeiro: ... tu foi plantado”, “Teu destino foi
tracado”, “Es a planta que alimenta”, “Tens 0 dom de seres muito/
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Onde muitos ndo tém nada”. E nessa parte que se reitera a dimens3o
mitica do acai: “Teu destino foi tracado/Pela méo da Mé&e do Mato”,
“Mais prendadas de uma deusa”, E a tua fruta vai rolando/ Para os
nossosalguidares/E seentregaaosacrificio/Frutasanta, frutamartir”.
Também é nessa primeira parte que o acai é exaltado como forma de
identi!cacio: “Es a planta” que alimenta/A paixdo de nosso povo”,
“Amais magradaspalmeiras/Mas mulherde sangue grosso/E homem
de sangue vasto”.

Apds a laudacao reverencial a cancao apresenta, no refréo, a
receita: “Poe tapioca, pde farinha d agua/Pde acucar, ndo pde nada/
Ou me bebe como um suco/Que eu sou mais do que um fruto/Sou
sabor marajoara”.

Diferentemente da pintura de Emmanuel Nassar, que como
quadro contém a condicdo auratica do carater Unico, irrepetivel,
ritualistico, a musica, pelo suporte material do disco, faz parte do que
se conceitua, também a partir de Walter Benjamim, de arte na época
de suareproducéo mecanica, bene!ciando-se comadivulgacao propria
das artes de massa. Sendo assim, essa musica, sucesso de publico,
incorporadonocancioneiropopular, representaindiscutivel in"uéncia
na valorizacgéo estética desse signo, além de, através dele, fortalecer
0 sentido do estar junto, proprio dos processos de identi!cacéo,
estudados por Michel MaResoli a partir dasociologia de Max \Weber,
como decorréncia da fruicdo social da arte e seu papel de reunir as
pessoas em torno de um sentimento comum.

A musica é o modo de ilusdo dos sons. E fermento emotivo
da imaginacdo. Ela cria uma espécie de inducdo ao devaneio, com a
capacidade de mover o espirito. Sem forma propriamente material
palpavel,amusicaparece dar formaaalma, plasmar o sentimento. Por
IS0 ela e tdo persuasiva e move pela imediata comocao. N&o espera
uma re"exdo com base em uma decisdo. Ela impulsiona através de
uma légica onirica.

Sabor Marajoara é uma cancdo na medida em que traz letra e
musica. “E, quando as palavras entram para a musica, elas nao sao
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mais poesia ou prosa, sdo elementos da musica” (Langer.1980.). O
poema, quando literariamente individualizado, € um signo autbnomo e
auto-expressivo. A letradamusica, ndo. Incorpora-seamelodia, como
parte da masica, elemento do som. Dai a dilculdade de musicar-
se um poema sem que perdure certo arti!cialismo no resultado. A
tarefa da “letra” é contribuir a criar e desenvolver a ilusdo priméria
da musica, o tempo virtual, que € outra realidade artistica. O poema
e um signo de expressdo plani!cada em si mesmo. A letra de musica
€ uma estrutura verbal complementar da cancdo, que se estrutura na
modalidade de umaobrahibrida, hermafroditica, fruto dacoincidentia
opositorum de duas outras artes. “Sua tarefa é ajudar a desenvolver a
ilusdo primaria da masica, o tempo virtual, e ndo a da literatura, que
€ outra coisa; assim, elas desistem de seu status literario e assumem
fungdes puramente musicais”. (Langer.1980.). E nesse sentido que
a obra de Nilson Chaves e Jodo Gomes deve ser sempre apreciada
enguanto cangédo que é.

E, também, importante ressaltar a can¢do Acai de Djavan,
compositoralagoano desucessonacional. Tém-se, pelotitulo, quesua
tematica é o proprio fruto. No entanto, conhecendo-se a letra, vé-se
que, na verdade, somente o titulo destaca em especial o produto, por
suaevidenciacdo mesmacomotitulo. Naletra,naacumulativaespiral
barrocade suas imagens, o acai € mencionado numaespécie de verso
recorrente, como um refrdo: Acai guardid. Esta dentro do estilo ndo
enumerativoendo lineardoseuautor,que prefereexpressar-seatravés
de uma explosao inesperada de metaforas, como o subito clarear de
fogos de artificios no céu do imaginario. Em seu redor, acumulam-
se barrocamente imagens como: “zum de besouro”, “branca tez da
manha”,”umima”, “irade tubarao”, “clade sereia”, etc. Mas, a can¢ao
tem 0 peso e a modernidade melddica e harmonica re!nadas de seu
celebrado autor.
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12. Contraponto teorico

Os signos artisticamente elaborados e que decorrem de
motivacOes comuns a uma comunidade ou campo social, exprimem
esteticamente umaespécie de “pregnanciasocial”, expressao colhida
por Gilbert Durand em Emile Durkheim, como liames constitutivos
dessa sociedade.

A recriagéo artistica de simbolos como o acai acentua 0s
entrelacamentos entre a natureza e a cultura. Enquanto que a arte
da modernidade privilegia os signos urbanos, coexiste comeles e, de
certa maneira, a con!rma-se como diferenca. Ou melhor, con!rma
a presenca do tradicional dentro do moderno, atitude que a pos-
modernidade ndo exclui, mas acolhe.

O acai é um signo cultural nativo acolhido como material
artisticodeexpressédonasdiferentesartes, pormotivacdodeumoculto
1130 identitario que encontra nas obras artisticas um veiculo ideal
de expressédo. E rompe, ao lado de outros temas, o0 anestesiamento
da inspiracdo artistica para os signos de identidade local, sobretudo
oriundos da cultura cabocla ou indigena. O acai esta para o seu
uso nas artes no Para, como o acarajé e o0 vatapa estdo para a arte
baiana; a agulha-frita e 0 mandacaru para a nordestina; o chimarréo
e o churrasco para o Sul; a feijoada para o Rio, etc. Ao uso artistico
deve-seacrescentar o sentido de pregnanciasocial que fortalece o elo
identitario, o que ndo signilca, é claro, atribuir-lhes ou aumentar o
valor artistico. O valor artistico no uso estético desses simbolos decorre
do talento de seu artista criador. Nesse caso ndo € o habito que faz o
monge. Nao é a matéria ou 0 material que tornam uma obra em arte.
Mas a carga de humanidade concentrada, invencéo, originalidade,
surpresa, signilcacdo e expressdo, que o artista pode nela imprimir.
N&o se bebe acai numa obra de arte. Contempla-se uma obra de arte
inspirada no acai. E essa contemplacgéo deve satisfazer a um outro
género de gosto que é o prazer estético. E ndo, nesse caso, o deleite
Inal representado pelo paladar.
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Claro que, porque € um signo da natureza — e da natureza
amazonica! — o agai incorpora toda a fascinacdo que vem dai. Ele é
um signo da"orestaamazoénica que passa agerminar nessa "oresta de
simbolos percebida pelo poeta Baudelaire, nas cidades. Isso acrescenta
ao seu potencial de func¢des simbdlicas o exotismo e o primitivismo,
0 que ndo deixa de ser um condimento de interesse.

Também se espelha nele um modo de relacdo do homem com
a natureza. O que os gregos denominavam de manteia, quando a
natureza € percebida com entusiasmo e vibracdo do espirito. Toda
visdo da natureza € aculturada, como bem salienta Lévy-Strauss,
em Antropologia Estrutural Dois, ndo h4 fenbmenos naturais em
estado bruto, considerando que eles sé existem para 0 homem que 0
conceitualisa, através do !ltro da cultura. Numa fase em que a natureza
amazonica aparenta perder seu imaginario tradicional constituidor,
que se trans!gura pelos novos tempos, para tornar-se um mundo
de énfase material, mundo con"itivo e de absorcdes simbdlicas
vertiginosas dentro da imediatidade da comunicacéo atual, as artes
parecem candidatar-se a reflgio desse imaginario e dessas simbologias.
Uma natureza antes possuida pelos deuses, hoje celebrada no altar
em chamas do grande capital. A reducdo do mundo da natureza a
um mundo dos objetos.

13. Na cena performatica

Na configuragdo social e historica de um ciclo artistico,
como o que esta em visivel desenvolvimento no Para, a variedade
de experiéncias, modalidades e obras artisticas é que caracteriza a
sua existéncia. No campo da etnocenologia, onde se evidenciam
comportamentos humanos espetaculares organizados, um exemplo
que pode ser aqui mencionado € o ritual cénico do paraense Eloi
Iglesias, cantor e compositor performatico, quando, realiza uma
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espécie e instalaco cénica, que culmina com um banho de acai. E
umateatralizacdo do cotidiano. Talvezmaisdo que osoutrosexemplos
aqui citados, a coreograla ritualistica de Eloi tenha sido a mais ousada
como proposta, uma vez que pretendiaum choc no sentido mesmo de
inquietar, provocar estranhamento, cenarizar o exotico. O espetacular
humanonamodalidade de performance, assumeadimenséoritualistica
em que danca, teatro e misticismo se entrelacam. Ao se banhar de
acai, na culminénciateatralizada do ritual, a cena se essencializa nos
dois elementos constitutivos da realidade amazonica: o homem e a
natureza. Converte-se semioticamente em arte umasintese cénicada
polifonia social do comportamento humano.

O banho traz, associado a ele, as virtudes de puri!cacédo e
regeneracdo. O acai, sucedaneo cerimonial da agua, torna-se, na
simbologia do banho, puri!cador, regenerador e fertilizante. Deve-se
lembrar que na histéria milenar do oriente-médio cultiva-se o banho
ritual dos noivos e a fertilizacdo por imersao das mulheres estéreis. O
batismo crist&o iniciou-se pelo banho lustral. E de Jodo Evangelistaa
assertiva: Aquele que tiver tomado banho ja ndo tem necessidade de
lavar-se, pois esta inteiramente puro. Aqui, purezaesta no sentido de
preparacdo de uma vida nova e fecunda. Na cena ritual coreogra!ca
de EIloi Iglésias ha como que a busca de uma vida em estado puro,
reconciliada com a natureza, pela “agua/agai”. Clemente de Alexandria
distinguiu quatro espécies de banho: para o prazer, para aquecer-se,
para a limpeza, ou por razdes de saude. O banho etnocenologico de
acai de Eloi Iglesias, em pleno palco, é o banho do prazer. Um prazer
gue ndo tem seu !'m na satisfacdo organica. Mas esse prazer cénico
contemplativo, gratuito e semarepresentacdo de um !m, paralembrar
como Emmanuel Kant caracteriza a recepc¢édo da arte.
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14. Contraponto teorico

Ha uma forma de amor a natureza, como um reinvestimento
doimanentismo que pode ser visto na utilizacdo do acai como mateéria
de criacdo artistica. Diante da saturacao de certos valores religiosos,
éticos, morais relativos a natureza, a arte presta a sua gestualidade. A
emocao ativada intensivamente com o presente passa, portanto, pelo
prazer com 0 mundo e com seus frutos. Talvez, essa simpatia para
com a natureza, comum na arte paraense, especialmente a partir dos
municipios, possa lembrar uma roméntica assertiva de Schelling, de
que abelezaé o ponto de coincidénciaentre oreal e o ideal. Umacerta
harmonia buscada pela conciliacdo entre natureza e arte, re"etida na
sociedade. Ha um sentido vitalista que une arte a natureza, emboraa
vidamesmo da natureza cadavez corramais perigos. A arte revela-se
como unido profunda e redentora dessa natureza.

A forte presenca da natureza nesse sentido de imanéncia e
vitalismo é uma das qualidades distintivas da Amazonia, do que o
Paré é parte constitutiva. Ela sempre foi, na Amazonia, a sementeira
deondenasceavida. Etemguiadoas matrizesestéticasdavidasocial.
A arte, diante da fragilizacdo das "orestas e rios, responde com a
digni!caco ético-estética da natureza. E possivel que, na Amazonia,
0 desencantamento do mundo visto por Max Weber, ainda ndo tenha
chegado plenamente com suas motos-serra contabeis. O culto artistico
do acai ainda pode ser um resquicio dessa idade em que a natureza
amazonica fornecia os nutrientes para a vida biologica e espiritual
de sua populacgéo. Isso enquanto ainda nao for banido esse espirito
da natureza de!nitivamente do ambito da vida urbana e ribeirinha,
através de certo preconceituoso espirito cienti!co ou de um processo
de desenvolvimento ndo entendido como integrador sociocultural,
visivelmente em curso.

A pregnancia da natureza reaparece ainda pela interessante
guestédo do moderno que nédo pode desvencilhar-se do tradicional,
até porque lhe é vantajoso manté-lo. A retomada do gosto natural.
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A moda dos produtos da natureza. Nesse contexto, signos como o do
acai reforcado pela necessidade do sentir em comum, do estar junto,
do desejo de compartilnamentos, concorrem para promover niveis
novos de reestruturacdo social decorrente da identi!cacéo reforcada
pelo estético. E quando, ainda passando por MaResoli, aemocao que
delimita um orbe no interior da qual o mundo se familiariza, sua
estranheza é domesticada, seu aspecto selvagem é, de certo modo,
vivido de um modo homeopatico. Talvez uma Gltima e localizada
retomada do paradigma da natureza, antes de se tornar aquilo que

E. Morin denominou de “paradigma perdido.”

15. No cinema

No campo do Cinema, o curta “Acai com Jaba”, de Alan
Rodrigues, Marcos Daibes e Walério Duarte, representa o exemplo
de maior repercussdo. Acumulando varios prémios, tornou-se uma
referéncia em virtude de sua apropriada cenograla, boa direcéo de
atoreselinguagemecondmica, planosnarrativos,emboraestruturado
por uma linguagem bastante esquematica no !nal, o que o torna um
reconhecido exemplo de “curta metragem” regional.

No ambiente de um restaurante popular suburbano, onde se
comemcomidas caseirase daterra, umturista, natentativade competir
comaarroganciade um fregués do lugar, resolve pedir o mesmo prato
deste, al'm de demonstrar igualdade de gosto e iniciativa. O prato em
questdo é acai misturado comacucar e farinha, acompanhado de jaba,
umtipo de carne seca salgada e de dificil digestdo nos estbmagos nao
iniciados! Da-se o desastre: diferentemente do nativo do lugar, o turista
tem uma imediata indigestéo e precisa ser levado, em situagdo lastimavel
ao hospital para medicar-se. E uma satira, portanto. Comédia que
resultado angulo critico mas dentro da linha interpretativa identitaria,
dentre outras, que venho desenrolando. O espaco regional é do nativo
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e 0 outro ndo pode entrar sem iniciacdo... Mas 0 ponto que aqui
pretendo ressaltar, embora nédo seja enfatizado no 'Ime mas esteja
implicito nessa modalidade de consumo, € a relacdo de oposicao
doce x salgado reunida nesse manjar paraense. Esse habito de comer
alternando o acai com outras comidas, reproduz, no ambito regional
a secular antinomia doce / salgado. Doce/azedo, etc.

16. Identidade/ldentificactes

Diante das incertezas de aceitacdo da identidade cabocla ha,
apesar disso, na vida amazonica, um deslizar progressivo da identidade
em direcdo a identi!cacdo. Uma ainda vaga identifcacdo que ja
transparece nas artes, mas ainda ndo nasce na maioria dos programas
olciais de cultura, nas linhas de desenvolvimento, no repertorio das
pesquisas cienti!cas, na informacao ou na publicidade. A sensibilidade
artistica tem, ao seu lado, um procedimento pelo qual a liberdade do
espiritosustentadapelaemocéo, garante-lheformaintuitivadepensar
e exprimir seu pensamento por via daemocéo, e dando as suas obras
uma visdo de humanidade que ndo esta presente no politico e no
econdmico. O artista como antena da raga, na consagrada expressao
do poeta americano Ezra Pound.

Naartesealimentaessailusdonecessariade quefalavaFreud,que
garanteaconstituicdodeumgrupoapartirdeidealizacdes polarizadas,
como por exemplo, penso, nas artes. Ou no imaginario, que fascina
0 espirito e cristaliza atitudes.

Em Cultura Amazo6nica-Uma poética do imaginario, procurei
analisar abase indigena e cabocla na culturaamazonica, fundamento
de nossa originalidade, ethos de uma visdo maravilhada do mundo.
Especialmente, buscando realcar o sentido universal dessa visao
fabulosa, suadimenséo re"exiva, seu devaneio mitico, suadominante
poética. Na cosmologia indigena quando 0s mitos se reportam a

241



Comunicacéo e Culturana Amazoénia

criacdo do mundo amazénico, naverdade estdo se referindo acriacao
do Mundo. As caracteristicas e os elementos locais s&o universalizados
— olocalassumeas categoriasdo universal. Revela-se umaespécie de
atividade cosmica, de verdadeirateogoniado cotidiano, de formacao
deumaimensaalegoriadaexisténcia. O imaginarioestetizante atudo
impregna com sua viscosidade espermatica e fecunda, acentuando a
passagem do banal para o poético. A cultura amazonica, na qual o
Paratempapel proponderante, talvezrepresente, nesteiniciodeséculo
XXI,umadas mais raras permanéncias dessaatmosferaespiritual em
que o estético, resultante de uma singular relacdo entre o homeme a
natureza, re"ete e ilumina miticamente a cultura.

17. No design

Pelo ambito do design, do artesanato artistico e da perfumaria,
sob o adubo da moda de um naturalismo gque vem "orescendo no
mundo atual, 0 acai ganhou também seu espago. E um dos exemplos
dessa rearmonizacao entre o tradicional e 0 moderno, que muitos
consideram proprio de um novo comportamento sociocultural a
que denominam de p6s-modernidade. E a dialética recuperacio do
tradicional pelo moderno. Todavia, recuperagdo em um outro nivel
simbdlico.Ossignosnaturaissdorestabelecidoscomomercadoria, ou
seja,signosdestinadosaoconsumo. Trata-sedeumarefuncionalizagéo
utilitaria, cujas matrizes e materiais precisam ser mantidos. Seu uso,
portanto, perdeu a inocéncia e entra para a historia da economia de
consumo.

Nestes casos, creio, a motivacgéo € o do uso do primitivo como
material ou marca de originalidade. Até quando, ja que temos,
praticamente, na Amazonia, uma natureza a prazo? Espera-se que a
industrializacdoquesevaledessesbensnaturaisimprimaemprocesso
complementar ao seu procedimento mercadologico, uma linha de
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preservacao das fontes dessas matérias vegetais. Claro que, aqui, ndo
estou lembrando o palmito, cuja extracdo tem sido sacri!cial, na
medida em que tira sua vida da morte da palmeira. Quero dizer que,
se ndo houver uma politica industrial de preservacao conjugada a
sustentabilidade daexploracéo dos produtos danatureza, essamesma
industria pode estar dando um tiro no espelho. O Polo Joalheiro de
Belém, apoiadapelo Sebrae, propde-se acontribuir estrategicamente
paraessapoliticade producdo e sustentabilidade, garantindo, comisso,
amanutencéo da base de matérias que Ihe d&do material, criatividade,
originalidade e lucro.

18. Contraponto tedrico

Culturaé cultivar com amor a plenitude da existéncia humana.
Temos de discernir, por ela, além das circunstancias do momento as
expectativas do futuro. A cultura é o campo de signi!caces da arte.
E matéria em que o artistamodula sua criagdo, uma vez que é atraveés
de suas ambivaléncias que o homem vive e transvive arealidade. Eo
sumo dacultura paraense-amazonica, creio, € umaformade realismo
magico que nos leva a entender a realidade por via de uma espécie
de l6gica mitica. Parte do Para-amazonico esta na realidade historica
do cotidiano. A outra parte esta no imaginario. A cultura paraense
caboclo/ribeirinha—expressao do que chamo de Amazonia profunda
— e fruto dessa coincidentia opositorum entre real e imaginario. O real
nos coloca diante da necessidade préatica de viver. O imaginario nos
garante o prazer de sonhar. Sonhamos antes de conhecer. Imaginamos
antes de constatar. Nosso devaneio poetizante € incansavel como a
correnteza dos rios de &gua doce. E tantas vezes a Amazonia imaginaria
é mais real do que a real
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